UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

SISTEMA DE UNIVERSIDAD VIRTUAL

+| +
++

“DESARROLLO DE PUBLICOS PARA EL FORO DE LAS ARTES
DEL CENTRO NACIONAL DE LAS ARTES”

PRACTI
PROFESIO

PARA OBTENER EL GRAD

C S
N L

> >

E S

o

DE:

LICENCIADO EN GESTION CULTURAL

~ PRESENTA
CESAR TELLO HERNANDEZ

DIRECTORA:
MTRA. BLANCA BRAMBILA MEDRANO

MEXICO D.F., OCTUBRE 2012



1. Introduccion
1.1. Metodologia

1.2. Técnicas de investigacion

1.3. Politica Cultural

1.4.Consejo Nacional Para la Cultura y las Artes (Conaculta)
1.5.Centro Nacional de las Artes (Cenart)

1.6.Foro de las Artes

2. Desarrollo de Publicos
2.1.El desarrollo de publicos en México

2.2.Los publicos en el Foro de las Artes

3. Proceso de Intervencion
3.1.Proceso de programacion

3.2.Proceso de divulgacion
3.3. Acciones programacion/difusion
a) Tecnologias de Informacién y Comunicacion (TIC’s)
b) Vinculacion creadores-publicos
3.4.Ejemplo del proceso de intervencién
a) Direccion de Programacion Artistica
b) Direccion de Difusion y Desarrollo de Publicos

4. Conclusiones: Analisis e interpretacion de la experiencia
4.1. Direccion de Programacion Artistica
4.2.Direccion de Difusion y Desarrollo de Publicos
4.3.Centro Nacional de las Artes

5. Finalmente ...y a manera de propuestas

Referencias bibliogréficas

Esquema de anexos

Anexo 1. Resultados de la encuesta realizada durante 2008

Anexo 2. Convocatoria 2008 del Foro de las Artes

Anexo 3. Cronogramas

Anexo 4. Proceso de intervencion de las nueve temporadas
durante 2010

Anexo 5. Perspectiva general de los resultados de las encuestas
realizadas durante 2010

Anexo 6. Documentos para realizar el tramite de contratacion

~N O bW

13
20
28

32
42

45
46

47
49
50
55
57
57
67

78
86
91
96

102

107

111
112
114
118

120

179
183



1. Introduccidn

Con este informe de practicas profesionales doy a conocer los resultados
obtenidos tras la implementacion de tres lineas estratégicas de accion: 1)
programacion, 2) divulgacion a través de las Tecnologias de Informacion y
Comunicacion (TIC’s) y 3) vinculacion entre creadores y publicos, en el Foro de
las Artes del Centro Nacional de las Artes, del cual soy responsable de la

programacion y logistica de las actividades desde el 2003.

Debido a mi conexién con este foro, pude observar los diversos niveles de
asistencia y productos escénicos que se han llevado a cabo a través de este
tiempo, por lo que consideré conveniente implementar una propuesta en la que
se pusieran en practica algunos de los conocimientos adquiridos a lo largo de
mi proceso de formacion como alumno de la Licenciatura en Gestién Cultural

en materia de politicas culturales y desarrollo de publicos.

Este tema me parece de gran relevancia para las artes escénicas, ya que un
producto se crea y se estrena no so6lo para ser consumido, sino también para
mantener en movimiento el engranaje cultural y artistico que no termina al
cerrar el telén, ya que la tarea en esta materia vuelve a empezar para el gestor

cultural en la siguiente funcion, en la siguiente, y en la siguiente...

Mi propadsito principal en este trabajo fue tratar de conformar un modelo de
desarrollo de publicos, partiendo del diagndstico realizado en 2008 por la

Direccion de Programacion Artistica en este espacio. Para la ejecucion de



éstas en 2010, se contd con la participacion directa de la Subdireccién de

Atencion al Publico de la Direccion de Difusion y Desarrollo de Publicos.

Para entender el modelo propuesto, se requiere conocer el proceso que han
experimentado a través de su historia las politicas culturales en nuestro pais,
hasta llegar al Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, institucién que

actualmente las rige.

1.1. Metodologia

Para el desarrollo de publicos del Foro de las Artes se tomé como punto de
partida el diagnostico realizado en 2008, asi como el conteo general de
asistentes durante ese afo y el siguiente. Se realizé una investigacion del uso
de las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion (TIC’s) para su aplicacion
e implementacion como una de las principales estrategias para estas practicas,
y se levantaron una serie de encuestas para conocer la opiniébn de los

visitantes a este espacio.

a) Definicion del problema

Se detecté una disminucion considerable de publicos debido a una
divulgacién carente de impacto, alcance y a la percepcién de que los
productos escenicos tenian menor calidad que los presentados en afos

anteriores.



b) Preguntas de investigacion
e ¢ Es conveniente continuar con el esquema de programacion por
convocatoria para 2010?
e ¢ Por qué disminuyen los publicos en un espacio escénico?
e ¢ COmo lograr impactar a un mayor numero de publicos con cada
vez menos presupuesto?

e ¢Cbmo reforzar la vinculacién entre creadores y publicos?

c) Hipotesis o supuestos
No se ha analizado la pertinencia y eficacia de los esquemas de
programacion y divulgacion en el Centro Nacional de las Artes, ni se ha

buscado la innovacién en los mismos.

d) Conceptos clave
Desarrollo y conocimiento de publicos, politica cultural, funcionamiento
de un espacio escénico, gestion cultural, marketing cultural, procesos de
programacioén, vinculacién interinstitucional y vinculacibn con los

creadores.

1.2. Técnicas de investigacion
Las técnicas de investigacion empleadas fueron:
e Documental:
A través del reporte semanal de publicos 2010, el seguimiento de las

publicaciones en medios de comunicacion e impactos en las TIC’s.



Encuestas de salida:

Arroja datos cualitativos en temas como percepcion, recurrencia al
espacio escénico; estratificacion por edad, sexo, nivel de estudios,
ocupacion, motivacion de asistencia; medios por los que se entero y

desea enterarse.

Con lo anterior se buscé conocer a quienes consumieron los productos
escénicos del Foro de las Artes, sus expectativas al pagar el boleto y asi
definir las nuevas estrategias de divulgacién para desarrollar publicos

potenciales.



1.3 Politica Cultural

En los ultimos afios ha surgido la necesidad de conocer las estrategias para el
desarrollo de “nuevos” consumidores derivado de la globalizacion y las nuevas
herramientas tecnoldgicas, lo anterior provoca que conceptos como politica
cultural, hayan evolucionado para concebir el desarrollo de publicos no como
una accién vertical, sino como un engranaje social, donde todos los

involucrados jueguen un papel interactivo y se conformen en redes.

Hoy en dia ¢ qué entendemos por politica cultural?, de acuerdo a Coehlo (2009,

p. 241) ésta:
Constituye una ciencia de la organizacién de las estructuras culturales y
generalmente es entendida como un programa de intervenciones
realizadas por el Estado, instituciones civiles, entidades privadas o
grupos comunitarios con el objeto de satisfacer las necesidades
culturales de la poblacion y promover el desarrollo de sus
representaciones simbolicas. A partir de esta idea, la politica cultural se
presenta asi como el conjunto de iniciativas tomadas por estos agentes
para promover la produccion, la distribucion y el uso de la cultura, la
preservacion y la divulgaciéon del patrimonio histérico y el ordenamiento

del aparato burocratico responsable de ellas.

Otros autores como Tomas Ejea Mendoza (2008, p. 2), investigador de la
Universidad Autonoma Metropolitana (UAM) unidad Azcapotzalco, la definen

como un: “instrumento de adoctrinamiento y educacion de la poblacion en



general, donde el gobierno juega un papel explicito y constante en la

produccién, fomento y consumo de las actividades artisticas”

En nuestro pais a raiz del movimiento revolucionario se comenzé a crear una
estructura burocratica en esta materia. Es en 1921 con la conformacion de la
Secretaria de Educacion Publica (SEP) por José Vasconcelos, donde se

establecieron tres departamentos fundamentales:

1. El Departamento Escolar en el cual se integraron todos los niveles
educativos, desde el jardin de infancia, hasta la Universidad.

2. El Departamento de Bibliotecas, con el objeto de garantizar materiales
de lectura para apoyar la educacién en todos los niveles, y

3. El Departamento de Bellas Artes para coordinar las actividades artisticas

complementarias de la educacion.

Como se puede observar, desde sus inicios la SEP buscaba ya coordinar los
esfuerzos en materia cultural. A esto se suman en 1939 la creacién del Instituto
Nacional de Antropologia e Historia (INAH) y en 1946 del Instituto Nacional de

Bellas Artes y Literatura (INBAL).

La politica cultural ha obedecido en la mayoria de los momentos historicos a
los caprichos o necesidades de quien ostenta el poder, y que a través de ella
se decide qué es “lo importante” para ser difundido como lo “cultural” o a qué

artistas o movimientos se les dan los apoyos y estimulos.



Asi, como indica Hernandez (2008):
Durante el siglo pasado el Estado asumi6 la tarea de impulsar el
desarrollo de nuestro pais a través de un intenso protagonismo en
practicamente todos los ambitos de la vida nacional. En el campo
cultural, el Estado Mexicano se convirtio en el gran promotor a través de
cinco grandes lineas estratégicas: el fomento del nacionalismo; la
alfabetizacion de las masas empobrecidas; la creacion de una amplia
clase media capaz de generar los técnicos, maestros, profesionistas,
intelectuales, artistas y consumidores de produccién simbdlica que el
proyecto nacional demandaba; la formacién de las instituciones
culturales encargadas de promover la educacion, creacion y difusion
cultural y artistica, a través del mecenazgo estatal y el establecimiento

de las bases para el surgimiento de las industrias culturales.

En el México pos-revolucionario encontramos como mayor representante del
“nacionalismo” y lo “popular” al movimiento muralista que surgié en los afios
20’s como factor de unidad nacional y con fines educativos, corriente que se

extendi6é hasta los anos 50’s.

En las siguientes décadas se comienza a dar una visibn mas cosmopolita del
arte, sin olvidar esta vocacion nacionalista, y que en las artes plasticas se

conoce como la “generacion de la ruptura”.

Es hasta el sexenio de Carlos Salinas de Gortari en los afios 80’s que se

pretende una “modernizacion de la cultura” con la creacion del Consejo



Nacional para la Cultura y las Artes, orillado principalmente por la firma del
Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN) con Estados Unidos
y Canada, dentro de los nuevos esquemas internacionales, como comenta

Hernandez (2008):

Con el desarrollo de la globalizacion, aunado a las crisis econémicas, el
Estado Mexicano redimensioné su tamafio, asi como su papel en el
campo de la accion cultural, por lo cual se transform6 de mecenas a
promotor. EI cambio de prioridades en detrimento de lo publico, ha
provocado un debilitamiento en las acciones de las instituciones y un
papel mas activo de la sociedad civil y de la iniciativa privada, aunque
sin el marco juridico que le permita participar de manera mas clara y

comprometida.

Y Jiménez (2006), en nuestro pais:
La disminucion de los presupuestos para la educacion y la cultura, la
suspensién del crecimiento de la infraestructura cultural, la caida de la
inversion para la investigacion cientifico-técnica, la masificacion del
sistema educativo, entre otras secuelas, se convirtieron en una
avalancha dificil de frenar. A su paso, la crisis dejd, en los @mbitos de la
cultura, un creciente deterioro de los esquemas de operacion y de
relacion social de los aparatos gubernamentales abocados a la

aplicacion de las politicas culturales.
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Recordemos que la cultura es un derecho reconocido mundialmente, como se
manifiesta en el articulo 27 de la Declaracion Universal de Derechos Humanos
de la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU), aprobada por la Asamblea
General el 10 de diciembre de 1948, dénde se establece que:
Toda persona tiene derecho a tomar parte liboremente en la vida cultural
de la comunidad, a gozar de las artes y a participar en el progreso

cientifico y en los beneficios que de él resulten.

En México fue hasta el 30 de abril del 2009, cuando se publicé en el Diario
Oficial de la Federacién, la adicion del parrafo noveno al articulo 4° de la

Constitucion Politica, en la que se establece:

Toda persona tiene derecho al acceso a la cultura y al disfrute de los
bienes y servicios que presta el estado en la materia, asi como el
ejercicio de sus derechos culturales el estado promovera los medios
para la difusion y desarrollo de la cultura, atendiendo a la diversidad
cultural en todas sus manifestaciones y expresiones con pleno respeto a
la libertad creativa la ley establecera los mecanismos para el acceso y

participacion a cualquier manifestacion cultural.

Como se puede observar, existe un retraso significativo en nuestro pais en el
reconocimiento de los derechos culturales, por lo que ademas del desarrollo de
la infraestructura, ofertas culturales y artisticas, es también necesaria la
profesionalizacion de los involucrados en estas tareas, tanto de funcionarios,

artistas, productores, directores y gestores. Asi como el impulso a través de

11



leyes y estimulos fiscales para que el sector cultural se fortalezca y pueda

funcionar de manera més abierta y organizada con apoyos privados.
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1.4 Consejo Nacional para la Culturay las Artes (Conaculta)

El Consejo Nacional para la Cultura y las Artes es un érgano desconcentrado
de la Secretaria de Educacion Publica que fue creado, como indica en su portal

oficial de internet:

Con el fin de coordinar las politicas, organismos y dependencias tanto de
caracter cultural como artistico. Asimismo, tiene labores de promocion,

apoyo y patrocinio de los eventos que propicien el arte y la cultura.

Esta instancia tiene como antecedente inmediato la Subsecretaria de Cultura
de la Secretaria de Educacion Publica, la cual se transforma el miércoles 7 de
diciembre de 1988 a través del “DECRETO por el que se crea el Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes, como 6érgano administrativo
desconcentrado de la Secretaria de Educacion Publica que ejercera las
atribuciones de promocion y difusion de la cultura y las artes”, publicado en el

Diario Oficial de la Federacion.

Se funda con el objetivo de estimular y fomentar la creacidon tanto artistica
como cultural, asi como alentar las expresiones de distintas regiones y grupos
sociales del pais para: “promover, preservar y enriquecer los bienes artisticos,

culturales y patrimonios histéricos con los que cuenta la Nacion”.
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En su Manual de Organizacion (2010) indica que entre sus principales
atribuciones se encuentran:

l. Promover y difundir la Cultura y las Artes.

Il. Ejercer, conforme a las disposiciones legales aplicables, las atribuciones
que corresponden a la Secretaria de Educacion Publica en materia de
promocion y difusion de la cultura y las artes.

Il. Coordinar, conforme a las disposiciones legales aplicables, las acciones
de las unidades administrativas e instituciones publicas que desempefian
funciones en las materias sefialadas en la fraccion anterior, inclusive a través
de los medios audiovisuales de comunicacion.

V. Dar congruencia al funcionamiento y asegurar la coordinacion de las
entidades paraestatales que realicen funciones de promocién y difusion de la
cultura y las artes, inclusive a través de medios audiovisuales de comunicacion
0 que se agrupen en el subsector de cultura de la Secretaria de Educacion
Publica.

V. Organizar la educacién artistica, bibliotecas publicas y museos,
exposiciones artisticas y otros eventos de interés cultural.

VI. Establecer criterios culturales en la produccion cinematografica, de radio
y televisidn y en la industria editorial.

VII. Fomentar las relaciones de orden cultural y artistico con los paises
extranjeros, en coordinacion con la Secretaria de Relaciones Exteriores, y
decidir, 0 en su caso, opinar sobre el otorgamiento de becas para realizar

investigaciones o estudios en estas materias.
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VIIl. Planear, dirigir y coordinar las tareas relacionadas con las lenguas y
culturas indigenas; fomentar la investigacion en estas areas y promover las
tradiciones y el arte popular.

IX. Disefiar y promover la politica editorial del subsector de cultura y
proponer directrices en relacion con las publicaciones y programas educativos

y culturales para la television.

Para cumplir con estas encomiendas, el Consejo se constituye por 21 unidades
administrativas, coordina 10 entidades publicas y forma parte de dos esquemas
tripartitos, instancias todas de muy variada magnitud y estructura organica.
Entre éstas se encuentran: el Instituto Nacional de Antropologia e Historia
(INAH), el Instituto Nacional de Bellas Artes y Literatura (INBAL), Televisién
Metropolitana, S.A de C.V. (Canal 22), Centro Cultural Helénico, Biblioteca
Vasconcelos, Biblioteca de México, Centro Cultural Tijuana, Instituto Mexicano
de Cinematografia (IMCINE), la Cineteca Nacional, Estudios Churubusco
Azteca, el Fondo Nacional para la Cultura y las Artes (FONCA), Fonoteca
Nacional, Librerias Educal, Radio Educacion, Festival Internacional Cervantino
(FIC) y el Centro Nacional de las Artes (Cenart), entre otros. Los esquemas
tripartitos en que participa como mandante son: el Fideicomiso para el Uso y
Aprovechamiento del Auditorio Nacional (con el gobierno del Distrito Federal y
el sector publico), y el Mandato del Antiguo Colegio de San lldefonso (con la

UNAM y el gobierno del D. F.).

La tarea del Conaculta es articular la politica de estado en materia cultural de

nuestro pais, con el reto de superar los cambios administrativos y de gobierno.
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En este esfuerzo se ha llamado constantemente a foros de discusion en los
que han participado tanto artistas, gestores, instituciones, y creadores, asi
como la sociedad civil y la iniciativa privada que se involucra cada vez mas en

los esfuerzos de la difusion y divulgacion de la cultura y las artes.

Es por ello que entre todas estas instancias y participantes de la vida cultural
del pais, el Consejo enfrenta muchas dificultades para articular todos los
esfuerzos, por lo que se ha propuesto en diversas ocasiones se eleve a

categoria de Secretaria de Estado.

Entre estas dificultades se encuentran que: su presupuesto depende de la SEP
y no directamente de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico (SHCP)
como en el caso del INBAL; que su constitucion organica genera conflictos, ya
que varias de las instituciones que coordina tenian una estructura anterior a su
creacion; que su cabeza es nombrada directamente por el presidente de la
Republica, lo que provoca formas verticales de poder; y finalmente su falta de

estatuto juridico, por haber sido creada mediante decreto.

Derivado de estos obstaculos, en 2010 la Comision de Cultura de la Camara de
Diputados convocO a una serie de Foros de Andlisis sobre el Marco Juridico de
la Cultura en México, de los cuales se desprenderian las propuestas para
solventar estas carencias y se enviarian a las camaras para generar una Ley
General de Cultura, la cual no se ha llegado a concretar. Hasta este momento,
s6lo se ha creado un Consejo Asesor de la Camara de Diputados para realizar

algunos trabajos en esta materia.
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Mientras no se cuente con esta Ley, la politica cultural seguira estructurandose
a través de lo que sexenalmente se ha conocido como un Programa Nacional
de Cultura. Dentro del actual Programa 2007-2012 se distribuyen todas las
actividades del Consejo en ocho rubros denominados Ejes de la Politica

Cultural que se enumeran a continuacion:

1. Patrimonio y diversidad cultural

2. Infraestructura cultural

3. Promocidn cultural nacional e internacional

4. Estimulos publicos a la creaciéon y mecenazgo

5. Formacién e investigacion antropoldgica, histoérica, cultural y artistica
6. Esparcimiento cultural y fomento de la lectura

7. Cultura y turismo

8. Industrias culturales

Dentro de este mismo Programa Nacional de Cultura 2007-2012 (2007, pp. 73-
74), es importante para el desarrollo de estas practicas conocer la vision del
Consejo en los temas de desarrollo de publicos y profesionalizacion de la

gestién cultural, en el que se establece:

La difusion cultural se realiza a través de mdltiples vias, y es
necesaria en las tareas de preservacion, investigacion y creacion de la
cultura. Sin embargo, privilegia las que convocan a publicos
mayoritarios: festivales, fiestas tradicionales, exposiciones, conciertos,

representaciones  escénicas, conferencias, lecturas publicas,

17



exhibiciones cinematograficas y audiovisuales en general. Los desafios
permanentes de la difusion cultural son alentar el mayor disfrute posible
de las manifestaciones artisticas y culturales, en términos de sus
receptores y de la diversidad y calidad de sus contenidos, y mantener el
publico existente, contribuir a su constante formacion y a ampliarlo

de una manera continua.

El interés general del publico por la cultura, particularmente en lo
que se refiere a las manifestaciones artisticas, ha aumentado muy
escasamente. A pesar de que a lo largo de los afios ha crecido la
cobertura de bienes y servicios culturales provistos por las instituciones
del Estado y la oferta producida por terceros ha aumentado
sensiblemente, aun se requiere ampliar y consolidar el acceso a la
cultura. Es necesario, por no decir urgente, disefiar nuevas estrategias y
mecanismos de atraccién y generacion de nuevos publicos, en
particular entre nifios y jévenes, lo que requiere un amplio andlisis de
los caminos seguidos hasta ahora, la evaluacion de técnicas, métodos y
resultados y la busqueda de nuevas vertientes de difusién y motivacion.

No obstante, la promocion y difusién de las artes en los ultimos
afios se ha limitado dada la disociacién entre la oferta cultural y los
publicos a los que debe atender. Por una parte se ha ampliado la
infraestructura cultural, pero por la otra no han crecido en la misma
proporcion los recursos humanos que planifiquen y supervisen de
manera profesional los espacios de promocion artistica. Dificultades
para diversificar las fuentes de financiamiento provocan el rezago del

mantenimiento y la obsolescencia del equipamiento de los espacios
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escénicos y las salas de exhibicion, ademas de que en éste como en
otros ambitos se ha carecido de una politica de planeacion para el
mantenimiento. Otra asignatura pendiente es el desarrollo de
mecanismos eficientes y eficaces de produccion y, sobre todo, el

desarrollo de nuevos discursos artisticos.
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1.5 Centro Nacional de las Artes (Cenart)

Uno de los organismos pertenecientes al Conaculta es el Centro Nacional de
las Artes (Cenart), el cual fue inaugurado en noviembre de 1994 con la misién
de: “generar nuevos modelos para la educacion, investigacion, difusion de las
artes bajo orientaciones de interdisciplinariedad, vinculacion con las nuevas
tecnologias, profesionalizacion del campo artistico, creacion de espacios de
cooperacion académica y estrecha vinculacion entre creadores y publicos”.

(Jiménez y Hernandez, 2004)

Para lograr la mision y facilitar el encuentro entre las diferentes disciplinas
artisticas, el Cenart alberga cinco escuelas profesionales de arte: Escuela
Nacional de Arte Teatral (ENAT), Escuela Nacional de Danza Clasica y
Contemporanea (ENDCC), Escuela Superior de Mdusica (ESM), y Escuela
Nacional de Pintura, Escultura y Grabado (ENPEG) “La Esmeralda”,
pertenecientes al Instituto Nacional de Bellas Artes y Literatura (INBAL) y el
Centro de Capacitacion Cinematografica (CCC) dependiente del Instituto
Mexicano de Cinematografia (IMCINE), asi como cuatro centros de

investigacién en danza, teatro, muasica y artes plasticas adscritos al INBAL.

Este disefio se cred no s6lo para la convivencia en un mismo espacio, Sino
también se llevd a cabo un reordenamiento de los planes y programas de
estudio apoyados en la docencia e investigacion, los cuales se componen de
tres modulos: el de las materias especificas de cada disciplina, el llamado de

concentracion complementaria que permite a los alumnos vincularse con el
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medio profesional, y el de cultura integral orientado a la exploracion de
espacios entre las diversas disciplinas. Como parte de su formacion, los
alumnos utilizan los espacios escénicos del Cenart para realizar sus practicas

en espacios profesionales.

Asimismo, el Cenart combina un intenso programa de difusién artistica con su
proyecto educativo a través de cinco areas que dependen de la Direccion
General; programa, administra y opera mas de 20 espacios escénicos y de
exposicién (abiertos y cerrados) en sus instalaciones (coordinados por la
Direccion de Programacion Artistica), entre los que se encuentran: Teatro Radl
Flores Canelo, Teatro Salvador Novo, Teatro de las Artes, Foro Experimental
Black Box, Foro Antonio Lopez Mancera, Foro de las Artes, Auditorio Blas
Galindo, Aula Magna “José Vasconcelos”, Plaza de las Artes, Plaza de la
Musica, Plaza de la Danza, Areas Verdes, Galeria "La Esmeralda", Galeria
Central, Galeria “Juan Soriano” de la Biblioteca de las Artes, Galeria “Manuel
Felguérez” del Centro Multimedia, ademas de pasillos y espacios de

intervencién, como se aprecia su desglose y vocacion en el Esquema 1.

Su programacion se estructura en ciclos, festivales, temporadas, conciertos y
presentaciones con artistas nacionales e internacionales de todas las
disciplinas artisticas, entre las que destacan los festivales: Camarissima,
Blanco y Negro, Eurojazz, Fusion, Masica Antigua, entre otros. Ha sido sede de
la Feria Internacional del Libro Infantil y Juvenil (Filij), la de Calacas, el Dia
Internacional de la Danza (DID), Dia Mundial del Teatro, la Muestra de Arte

Iberoamericano, la Bienal Internacional de Radio (Radio Educacion), Arte 40
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(Televisa Radio), el Encuentro de Artes Escénicas (Puerta de las Américas) y el

Primer Congreso de la Cultura Iberoamericana, entre otras.
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Direccion General

Esquema 1

Direccion Técnica

Direccién de
Programacion Artistica

Direccion de Operacion

Centro Nacional de las
Artes

Escénica
-_—

Direccion de Difusiony
Desarrollo de Publicos

Direccion de
Administracion

Teatro de las Artes

Danza, teatro, musicae
interdisciplina de
mediano y gran formato

eatro Raul Flores Canelo

anza e interdisciplina d
mediano vy gran formato

Teatro de mediano

Teatro Salvador Novo

formato
_—

Musica

Auditorio Blas Galindo

Musica, danza, teatro e
interdisciplina de

Forode las Artes

mediano y pequefio
formato
_—

Foro Experimental Black
Box

anza e interdisciplina d
pequefio formato

Foro Antonio Lopez

Teatro de pequefio

Mancera

Aula Magna José

formato

(Conferencias, seminarios,
presentaciones de libros

Vasconcelos

y discos, lecturas,
unipersonales, danza,

E

Danza, musica, teatro e

Plaza de las Artes

interdisciplina

Plaza de la Musica

Musica y danza

Danza

Plaza de la Danza

Teatro, musica e

Areas Verdes

interdisciplina

La Pérgola de la Escuela

Teatro, musica,

Superior de Misica

Espacios alternativos
(pasillos, escalinatas,

interdisciplina y danza

estacionamiento, entre

otros)

Interdisciplinay danza
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Coordinadas desde la Direccién General Adjunta Académica, como se puede
observar en el Esquema 2, el Centro cuenta con un programa de extension
académica que ofrece cursos y talleres en primer lugar para maestros,
investigadores, artistas y alumnos de las escuelas que se encuentran en sus

instalaciones, pero también para nifios, jovenes y publico interesado.

Dentro de sus instalaciones, cuenta con la Biblioteca de las Artes, Unica en el
pais, que concentra un acervo especializado en artes plasticas, danza, musica,
cine, teatro y educacion artistica entre otros temas, agrupados en: colecciones
de libros, tesis, libretos, obras monograficas, catalogos de obra, partituras,
videos, material fonografico, obras de consulta, publicaciones periodicas,
programas de mano, invitaciones, carteles, catalogos de exposiciones,
fotografias, asi como una ludoteca donde se imparten talleres de fomento a la

lectura.

El Centro Multimedia del Cenart es un espacio para la investigacion vy
vinculacién del arte con las tecnologias de vanguardia, dotado de talleres de
audio, video, imagenes en movimiento, publicaciones electrénicas, gréafica
digital y realidad virtual. Aqui se proporcionan talleres tanto para nifios y
jovenes, como asesorias para artistas con propuestas innovadoras a través de
convocatoria abierta. Organiza también el Festival de Artes Electrénicas y

Video Transitio Mx.

Con el Instituto Latinoamericano de Comunicacion Educativa (ILCE) se inicio

un sistema de enlace a través de la Red Edusat para operar el Canal 23, con
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programas de formacion, difusion y comunicacion de las artes que se transmite

en toda la Republica a través de tele-aulas.

Esquema 2

Galeria Manuel
Felguérez

Galeria AB (Arte

Binario)
| Direccion del Centro
Multimedia
— Galeria Central
Galeria Espacio
Alternativo
Direccion General - -
Centro Nacional de | Direccion General
entro Nacional de las Adjunta Académica [ | [Direccién de Biblioteca . .
Artes de las Artes Galeria Juan Soriano
ireccion de Desarroll
Académico

ireccion de Educacio
a Distancia

Ademas, el Cenart colabora con diversos gobiernos estatales para la creacion
de Centros de Formacion y Produccion Artistica, asi como de Centros Estatales

de las Artes.

Para dar contexto de la participacion del Cenart en las politicas publicas y en la
realidad del pais, es interesante conocer el diagndstico que se realiza del
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Centro en el Programa Nacional de Cultura 2007-2012 (Conaculta 2007, pp. 67
y 79), ya que habla de sus carencias y oportunidades en los siguientes rubros

gue impactan directamente en el desarrollo del presente trabajo:

En el Centro Nacional de las Artes, el crecimiento natural y las
necesidades de atencion a la comunidad y al publico en general, hacen
necesaria la reflexion sobre la creacibn de nuevos espacios para
actividades académicas, artisticas y de convivencia, entre los que
figurarian la cafeteria central, la unidad de posgrado, residencias para
artistas e invitados e instalaciones adecuadas para la educacion a
distancia, entre otros. Adicionalmente, las carencias presupuestales
han propiciado un rezago tecnoldgico y limitado el desarrollo de la
oferta académica. Incluso, se carece por completo de recursos para
programas estratégicos y se entorpecen los procesos de catalogacion y
puesta en uso de los acervos de la Biblioteca de las Artes, las tareas del
Centro Multimedia y las transmisiones y cobertura del Canal 23 en
Edusat. Tampoco ha sido posible un adecuado mantenimiento de las

instalaciones y la renovaciéon de su equipamiento.

Este Centro Nacional se ha caracterizado por ofrecer sus
espacios escénicos al servicio de la comunidad de artistas y grupos
independientes. Actividades como el Dia Internacional de la Danza,
festivales musicales y la Feria Internacional del Libro Infantil y Juvenil,
han logrado que mas de un millén de visitantes acudan anualmente en

estos rubros a este recinto. El publico de la ciudad de Meéxico
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identifica al Centro Nacional de las Artes como uno de los espacios
para presenciar tanto producciones internacionales originales y de
calidad como propuestas surgidas mayoritariamente de grupos
independientes que representan una de las mayores riquezas del
ambito cultural de México, generadores de programas originales,
innovadores, sustentados en la experimentacion, la colaboracion y

la participacion de propuestas audaces y multidisciplinarias.

En este contexto, el Cenart ha albergado a los creadores en sus espacios

escénicos para difundir las artes escénicas. Uno de esos espacios es el Foro

de las Artes.
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1.6 Foro de las Artes

Funciond originalmente como bodega de 1994 a 1998, y es hasta la gestion del
Lic. Saul Juarez como Director General, cuando se inaugura con el nombre de
Miniteatro, teniendo como particularidad su adaptabilidad a diversos tipos de
escenarios (italiana, arena e isabelino, entre otros). De acuerdo al tipo de

puesta en escena el aforo puede variar de 60 a 100 butacas.

El Miniteatro, abri6 sus puertas en 1998 como un espacio de expresion
escénica disefiado para albergar manifestaciones contemporaneas de corte
experimental de pequefio y mediano formato (obras cuya produccién no
requiere de un gran espacio escénico), teniendo como mision: contribuir al
fortalecimiento del teatro de vanguardia en apoyo a la difusion de grupos y

artistas de teatro; danza e interdisciplina®.

En el afio 2000 se lanza una convocatoria publica, a grupos y artistas de teatro
con propuestas interdisciplinarias que busquen la experimentacion y la
innovacion en la escena, para ser considerados en la programacion del Foro de

las Artes, nombre que se le da en ese afio.

La programacion de 2001 hasta 2008 se llevd a cabo mediante esta
convocatoria, seleccionandose seis o siete grupos para ser programados con
temporadas de 22 funciones (de jueves a domingo), el acuerdo entre el Cenart

y las compaifiias artisticas consistia en realizar un convenio a taquilla en donde

! Interdisciplina: Aquello que se realiza con la cooperacién de varias disciplinas (danza, teatro, mdsica y video, entre otras). La
interdisciplinariedad supone la existencia de un conjunto de disciplinas conexas entre si y con relaciones definidas, se
trata de un proceso dinamico.
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se les otorgaba el 70% del ingreso y el 30% restante al Centro, este Ultimo era
responsable de proporcionarles el espacio escénico, equipamiento, personal
técnico y de llevar a cabo la divulgacion. Posteriormente para hacerla mas

atractiva para las compafiias se decidié modificar los porcentajes a un 80-20.

En mi calidad de encargado de la programacion y logistica del Foro de las
Artes, pude constatar la drastica disminucion de los publicos en este espacio
escénico, por lo cual fue necesario realizar un diagnéstico para poder plantear
nuevas estrategias que hagan de éste, un lugar atractivo y al alcance de la

poblacion.

El Foro se posicioné entre el 2000 y 2004, como un espacio exitoso con
propuestas artisticas de calidad, vanguardia y experimentacién, ya que en sus
origenes contaba con suficientes recursos para una divulgacion amplia y
efectiva, pero con los constantes recortes presupuestales a la institucién, esta
posibilidad de apoyo se fue debilitando hasta llegar a niveles de una
divulgacién deficiente y poco atractiva, por lo tanto se impactaba a un nimero
de publico muy reducido que dificilmente lograria proporcionar a las compafiias

un ingreso redituable.

Por lo cual, para 2009 se desistié del lanzamiento de la convocatoria, pero en
su lugar no fue posible consolidar ni una programacion constante ni esfuerzos
de divulgacion coordinados, por lo que se requeria desarrollar un nuevo

planteamiento y funcionamiento del espacio.
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Considero que una pieza fundamental de este entramado es el conocimiento
de los publicos, ¢quiénes son los que ya disfrutan de estas manifestaciones?,
¢Cudles son sus caracteristicas y sus razones para asistir a un recinto?, ¢en
donde se encuentran?, ¢como se enteran? y también conocer a aquellos que
no han tenido la oportunidad de acercarse a la amplia y variada oferta que

existe.

Cada compafiia, cada teatro, cada institucion tienen publicos distintos (y
seguramente muchos publicos potenciales), por lo que las estrategias deben
ser diferenciadas y acordes a cada uno, para que haya retroalimentacion por
parte de las personas que asisten a distraerse, entretenerse, salir de la rutina, y
también a quienes desean ser estimuladas y desafiadas a vivir una nueva
experiencia, a enfrentarse a una forma de pensar diferente, de sentir y de mirar

el mundo.
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Creado el 7 de

diciembre de 1988:

Esquema Cronoldgico

Inaugurado el 24 de

noviembre de 1994

Inici6 como Miniteatro

en 1998

Con el fin de coordinar
las politicas, organismos
y dependencias tanto de

caracter cultural como

artistico. Asimismo,

tiene labores de

promocién, apoyo Yy

patrocinio de los
eventos que propicien el

arte y la cultura.

Con la mision de:

generar nuevos modelos
para la  educacion,
investigacion,  difusion

de las artes bajo

orientaciones de
interdisciplinariedad,
las

vinculacion con

nuevas tecnologias,
profesionalizacion  del
campo artistico,
creacion de espacios de
cooperacion académica
y estrecha vinculacion
entre creadores y

publicos.

Como un espacio de
expresion esceénica
disefiado para albergar
manifestaciones
contemporaneas de
corte experimental de
pequefio y mediano
formato, teniendo como
mision:  contribuir  al
fortalecimiento del teatro
de vanguardia en apoyo
a la difusion de grupos y
artistas de teatro; danza

e interdisciplina
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2. Desarrollo de publicos
2.1 El Desarrollo de publicos en México
Para realizar un proyecto de desarrollo de publicos, lo primero que debemos
saber es ¢qué son los publicos? ¢y por qué ahora hablamos de publicos en

plural y no de publico?

El término publico, para el gestor cultural, ha ido evolucionando en los ultimos
afos, ya que los estudios del mismo se han desarrollado en paises como

Espafia, Brasil, y muy recientemente en México.

Publico, audiencia o espectador ha dejado de ser un término rigido y ahora se
transforma en conjuntos vivos con muy diversas caracteristicas. Ya no
podemos apelar a la definicibn de la Real Academia de la Lengua que nos
habla del “Conjunto de las personas reunidas en determinado lugar para asistir

a un espectaculo o con otro fin semejante”.

Incluso es muy dificil ya hablar de un publico de cultura o de teatro, ya que la
diversidad de la oferta es enorme, y en una misma practica cultural asisten
personas con muy diversas motivaciones e intereses, desde los que van por
obligacion escolar, y que no necesariamente encontraran en el espectaculo
observado una motivacién para regresar (en ocasiones por la mala calidad del
producto escénico), como aquellos que buscan ocupar su tiempo libre en una

actividad determinada.
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Por ello, una definicion més actual de este término se puede encontrar en

Coehlo (2009, p. 265) nos indica que:
La palabra publico nos remite al conjunto de personas que no solamente
practican reiteradamente una determinada actividad sino que frente a
ella asumen un mismo tipo de comportamiento, expresan opiniones y
juicios de valor considerablemente convergentes sobre ella y de ella
obtienen sensaciones y sentimiento analogos. En otras palabras, existe
un publico cuando el conjunto de personas a las que designa este

término se ubica bajo un mismo techo seméantico en mas de un aspecto.

Para este grupo, la obra presenciada, leida, oida, etcétera, asume
significados y significaciones. Esto no quiere decir que las personas que
asisten a ver una pelicula de arte deban tener sobre ésta una misma
opinidn, pero quiere decir que deben tener en principio la misma
competencia artistica, la misma disposicion estética, la misma actitud

general.

Este techo semantico es lo que se busca acercar y facilitar a los espectadores

cuando hablamos de desarrollo de publicos.

Bajo esta plataforma de pensamiento podemos acercarnos a una catalogacion
de los publicos, es decir, dividirlos de acuerdo a su relacion con el hecho
artistico, a las actitudes que toman frente a las diferentes manifestaciones
artisticas. Para ello me permito tomar la clasificacion que realiza la Mtra.

Lucina Jiménez (2006, p. 30), en la cual encontramos a los:
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Plblicos especializados, los conocedores o eruditos, una minoria;
publicos recurrentes que han logrado ya un cierto habito en relacion con
una u otra disciplina artistica; publicos ocasionales que acuden a alguna
actividad de vez en cuando pero sin terminar de convencerse; y los
llamados no-publicos, la gran mayoria que nunca ha ido al teatro, a un

museo de arte o que no se relaciona con ninguna disciplina.

Estos organismos vivos que llamamos publicos, han evolucionado en los
ultimos afios con la proliferacién de las tecnologias que han variado nuestra
perspectiva como espectadores tanto por acercarnos a las manifestaciones
mas diversas en todo el mundo, como por alejarnos de lo que tenemos mas
inmediato. Han modificado también nuestra manera de enterarnos de la oferta,
e incluso la variedad de propuestas que utilizan nuevas herramientas de

expresion y presentacion.

Dentro de los publicos de teatro, los hay quienes buscan una estética mas
cercana a la television o que acuden porque la “estrella del momento” participa,
lo cual sucede basicamente en el teatro llamado comercial, también existen
aquellos publicos y espectaculos que buscan la reflexibn en un ambiente mas

intimo y cercano con los actores.

Es claro que todo hecho escénico requiere continuar su ciclo cuando se abre el
telon y todos esperamos que alguien esté sentado en las butacas. Si esto
sucede, nos preguntaremos ¢ cuantos son, como llegaron ahi y cobmo hacemos

para que haya mas en la siguiente funcion?
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Cada artista, cada companiia, cada institucion estan obligados a conocer hacia
quién va dirigida su propuesta, de ello deberian depender las grandes
decisiones en materia de programacion (horarios de presentacion, fechas y
dias de la semana, tipo de teatro, nUmero de butacas que se espera llenar, y
circuitos de distribucion de una obra en conjunto con varias instituciones, entre
otras) y de divulgacién (a través de qué medios, con qué frecuencia, en qué
lenguaje, el tipo de promociones a realizar, como redactar un programa de

mano informativo e interesante) de sus actividades.

El problema de la falta de pulblicos en los teatros es una preocupacion
compartida entre artistas, directores, empresarios y gestores culturales, ya que
existen varios factores que pueden incidir en la disminucién o carencia de los
mismos, tales como: la crisis econdémica, modificacién del gusto, mala calidad
de los espectdculos y la insuperable competencia de la industria
cinematografica. Pero el principal, es el no conocer a quién estamos dirigiendo
las propuestas y en consecuencia, no saber como forjar lazos entre un espacio,
un artista, una compafiia, una trayectoria 0 un trabajo artistico con sus
publicos, e incluso con sus publicos potenciales. Como gestores culturales
tenemos que lograr que los asistentes se vuelvan cémplices desde el proceso,
para que se sientan involucrados y encuentren realmente el gusto de
presenciar un hecho artistico. En pocas palabras hay que seducirlos para que

lleguen al espacio.

Aunque es de vital importancia tener un mayor numero de personas en los

recintos, (para hacer redituables la producciones y las compafias puedan vivir
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de ello), también es fundamental proporcionarles los elementos para un mejor y
mayor disfrute de la manifestacion artistica que estan presenciando, es decir,
que quien ya dio el paso y entr6 a la sala, entienda y conozca los diferentes
lenguajes artisticos que estan en escena, es facilitarles ese techo semantico
del que se habl6 inicialmente en este capitulo. Esta tarea involucraria la
participacion de muchos nucleos, como la familia, la escuela principalmente en

la educacion bésica, los creadores, los recintos culturales y los gestores.

Para ello es importante fomentar el debate y la reflexion entre artistas y
publicos, considerando a estos ultimos no sélo como consumidores, sino como
parte del engranaje cultural, ya que el hecho escénico genera tejido social y
apropiacion de espacios, lenguajes, creencias, actitudes y posturas ante la

vida.

Uno de los problemas para lograr el desarrollo de publicos en México, es que
debemos enfrentarnos a una maquinaria institucional que no contempla a las
tecnologias como herramienta, que no tiene una visibn clara de los
espectadores que se desea construir, y que no mide los impactos mediaticos,

es decir, que no se preocupan por este desarrollo.

Con esto, tampoco quiero implicar que ni el artista se dedique a agradar para
vender, ni las instituciones programen para llenar los recintos, sino que se
proporcionen productos que generen expectacion, sorpresa, cuestionamientos,

retos, analisis, dudas y entretenimiento.
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Conocer a los publicos y dirigirnos especificamente a uno o varios en especial,
no limita a aquellos que no tenemos contemplados, no nos podemos cerrar a
los publicos potenciales que muchas veces no conocemos, que se van
generando a gran velocidad y que implican un gran reto para el gestor cultural

quien deberé detectarlos y atenderlos oportunamente.

Pero ¢qué tanto se conoce de los publicos en México? Lamentablemente, los
estudios en nuestro pais tienen pocos afios de llevarse a cabo, los primeros
trabajos coordinados por Néstor Garcia Canclini se realizaron a mediados de
los afios ochenta, y tuvieron como objetivo conocer a los visitantes de las
exposiciones y museos mas importantes de la ciudad. En el periddico Reforma
se realizaron también varios estudios al respecto y existen algunos otros muy
representativos en esta materia como: ElI Consumo Cultural en México
coordinado por Néstor Garcia Canclini en 1991; Recepcion Artistica y Consumo
Cultural coordinado por Mabel Piccini, Ana Rosas Mantecon y Graciela
Schmilchuk en el 2000, publicado por el Cenidiap (Centro de Investigacion,
Documentacion e Informacion de Artes Plasticas del INBA); Politicas culturales
en Transicidn, retos y escenarios de la gestion cultural en México (2006) Teatro
y Publicos, el lado obscuro de la sala (2000) de Lucina Jiménez, y Cuadernos
de Teatro (2001), compilados por ella misma; y EI consumo cultural en América

Latina, coordinado por Guillermo Sunkel (2006).

En 2004 el Conaculta, como entidad coordinadora de la politica cultural en
México, se interesa por conocer mas a fondo a los visitantes de las diversas

manifestaciones culturales y artisticas, por lo que realizé la Encuesta Nacional
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de Practicas y Consumo Culturales en conjunto con el Instituto de
Investigaciones Sociales de la Universidad Nacional Autébnoma de Meéxico
(UNAM). Esta herramienta reporta indices de consumo y comportamiento de
los publicos, habitos de lectura, el uso del tiempo libre, el equipamiento cultural
y la exposicion a medios audiovisuales (aqui se mide Unicamente el acceso
que tiene la poblacion a internet y cuanto tiempo lo ocupa, pero no se hace un

analisis de los sitios que visita, y mucho menos el uso de redes sociales).

En ella se puede detectar que: la poblacion menor a los 30 afios representa los
indices mas altos de la demanda de productos escénicos. Hay, a la vez, un
estrecho vinculo entre educacion y cultura, y las cifras reportan de manera
clara que la escolaridad es el factor socio-demografico de mayor peso en la
conformacion de las précticas y consumo cultural. La encuesta sugiere asi que
ciertos hébitos, como la lectura o la asistencia a teatros, se desarrollan en las
edades mas tempranas y que, una vez adquiridos, tienden a mantenerse a lo

largo de la vida, lo cual fue una valiosa orientacion, para este diagnéstico.

Encontramos también que la principal actividad asociada al tiempo libre en
México, de acuerdo con el estudio, son las reuniones con amigos y familiares
con el 56.3%, mientras que soOlo el 4.6% de la poblacion manifiesta la
preferencia de asistir a presentaciones de teatro o danza y exposiciones, y el

4% a conciertos.

Los principales motivos por los que los mexicanos asisten al teatro también son

ilustrativos: el 44.9% expresa interés por los temas o argumentos de las obras,
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pasar un rato agradable el 42.4%, por los actores el 28.6%, por recomendacion
de un amigo o un familiar el 27.9%, por los anuncios el 16.6%, por los
comentarios de la critica el 9.5%, por el interés de llevar a los nifios el 8.5%.
Cabe mencionar que entre las razones para no hacerlo figuran: la falta de
tiempo el 40.5%, la falta de interés el 35.2%, el costo el 34.6%, la lejania de los
recintos el 32%, el desconocimiento el 26.1% y los horarios inadecuados el

4.5%.

Motivos para acudir al teatro

Por el tema o argumento

Por pasar unrato agradable

Por los actores

Recomendacion de amigo/familiar
Por los anuncios
Por la critica

Por llevar a loa nifios

Segun la encuesta mencionada, los niveles mas altos de asistencia se dan
entre los 22 y los 30 afios, y decrecen conforme aumenta la edad (entre la
poblacion de méas de 45 afios). Desde una perspectiva educativa, la asistencia
a presentaciones de musica rebasa la media nacional entre la poblacién con
preparatoria y estudios universitarios, y disminuye conforme bajan los niveles
de escolaridad. Los recintos mas visitados son auditorios y salas de concierto
con el 41.2%, las plazas publicas y ferias con 33.5% vy las fiestas comunitarias

con 15.6%.
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Posteriormente, en el afio 2007, el ahora conformado Sistema de Informacion
Cultural (SIC) del Conaculta, realizé la Encuesta a Publicos de Teatro en la
cual comparaba la asistencia a tres teatros de la Ciudad de México, el Julio
Castillo del Centro Cultural del Bosque, el Teatro Helénico y el Salvador Novo
del Centro Nacional de las Artes, este Ultimo presenta obras que en su mayoria
son examenes profesionales de los alumnos de la Escuela Nacional de Arte

Teatral (ENAT).

En los espacios antes mencionados podemos encontrar una combinacion muy
interesante que nos arroja datos sobre algunos de los publicos tanto que
asisten al Cenart, como de aquellos que buscan propuestas similares a las que

ofrece el Foro de las Artes.

De los asistentes al Teatro Salvador Novo, el 57% ya habian asistido alguna
vez a dicho espacio, lo que sugiere que es visitado por un publico recurrente o
cautivo, y el 20.8% tenia ya conocimientos previos de la obra, el autor o los

actores que participan en la puesta.

La motivacion de asistencia es en un 51.6% por recreacion o esparcimiento (es
decir, personas interesadas ocupar su tiempo libre en este tipo de actividades),
el 13.3% por el tema o argumento, el 12.3% por los actores y el 8.5% por

recomendacion.
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Motivacion de asistencia

Recomendacion
Por los actores
Tema y argumento

Recreacion y esparcimiento

Una caracteristica de este recinto es la gratuidad, lo cual también refleja un alto
indice de asistencia y en la intencién del 99.3% de sus visitantes a recomendar
el espacio. Las delegaciones que mayor niumero de visitantes arrojaron son, en

este orden: Coyoacéan, Benito Juarez, Cuauhtémoc e Iztapalapa.

Es evidente que la oferta del Salvador Novo no es idéntica a la del Foro de las
Artes, pero nos proporciona datos de algunas de las personas que visitan el
Cenart, que estan interesadas en presentaciones de teatro, que tienen acceso
al espacio cultural, y que pueden ser atraidas a otros lugares del mismo como

el Foro de las Artes.
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2.2 Los publicos en el Foro de las Artes

Para conocer el perfil de los asistentes, en 2008 se realizé por parte de la
Direccion de Programacion Artistica (DPA) un estudio que recopil6 informacion
de los espectadores de diversos espacios del Cenart, entre ellos el Foro de las
Artes. Los datos arrojados en un muestreo de 400 personas (Ver anexo 1)
determinaron que la escasez de los publicos se debidé principalmente a la
percepcion de una baja calidad de los espectaculos presentados, los cuales
fueron seleccionados por medio de la convocatoria, y a la falta de divulgacion

de las actividades artisticas.

Esto se corrobor6 a través del Comité Dictaminador de la Convocatoria del
Foro de las Artes, conformado por dramaturgos, coredgrafos, directores de
teatro y gestores culturales, que determinaron que los proyectos no contaban
con la calidad escénica y las caracteristicas de vocacion de este espacio, por lo

que los proyectos no fueron del interés de los publicos.

Asimismo, en pléticas realizadas con algunos de los grupos de mayor
trayectoria profesional que habian participado en la convocatoria en afios
anteriores, se comprob6 que perdieron el interés de participar en la misma, ya
que en ésta se establecia que no habria pago de honorarios por parte de la
institucion, sino mediante un convenio a taquilla, lo que provoco el

distanciamiento de las mismas al no ser redituable a sus producciones.
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Cabe mencionar que durante el ultimo afio de la Convocatoria del Foro de las
Artes, se realizaron cinco temporadas de 22 funciones, es decir 110
representaciones con 2,091 espectadores en total, lo que nos arroj6 un
promedio de 19 asistentes por funcién, en un espacio de 90 butacas

aproximadamente.

Las presentaciones fueron calificadas: regulares en un 52%, malas en un 37%,
mientras que como bueno sélo encontramos el 7% y excelentes el 4%. Para
determinar cudles de los medios de comunicacion utilizados estaban siendo
mas efectivos, se preguntd la manera en que se enteraban de las puestas en
escena, lo cual nos arroj6 un 53% de quienes recibieron la informacion por
parte de su escuela, por medios electronicos (radio o television) el 16%, en un
10% se enteraron a traves del sitio web del Cenart, y en el mismo porcentaje
por medio de prensa escrita, el 6% por medios impresos y el 5% por

recomendacion.

Cabe sefalar que durante este estudio no se tomé en cuenta el uso de redes
sociales, las cuales en ese momento no tenian ni la trascendencia, ni el

alcance que tienen actualmente.

En materia de edad, encontramos que los visitantes de 21 a 30 afios

representaron el 33%, de 18 a 20 afios el 22%, de menos de 17 el 17%, y de

31 a 40 el 14%.
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Por nivel de estudios encontramos que el 45% eran universitarios y el 39%
cursaban la preparatoria, el resto pertenecian a los rangos de secundaria o

posgrado.

La ocupacién de los asistentes fue en su mayoria de estudiantes con el 70%, a
lo que le siguen profesionistas con el 17%, el resto son empleados,

empresarios, amas de casa Yy jubilados en escalas muy bajas.

Se hace referencia en este estudio a las cifras de 2008, ya que en 2009 al
concluir el esquema de convocatoria, no hubo una programacién constante, por
lo tanto no habia parametros de comparacion, y no se pudo hacer un estudio
de publicos que arrojara datos relevantes y que sirvieran de punto de partida

para estas practicas.
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3. Proceso de Intervencién

Para el desarrollo de estas practicas de desarrollo de publicos en el Foro de las
Artes y de acuerdo al diagnostico planteado en los apartados anteriores, se
plantearon las siguientes metas y objetivos:
» Prescindir de la convocatoria como medio de programacion de las
actividades artisticas y en su lugar, programar a través de un comité
interno, siete propuestas escénicas con temporadas de 12 a 15
funciones de viernes a domingo, durante 2010.
» Conformar campafias de divulgacion de mayor impacto,
aprovechando las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion
(TIC’s) como Facebook, Twitter, sitio web y mailings, para de esta
manera lograr un incremento del 20% de jévenes de preparatoria y
universitarios, e incrementar el 30% de los publicos asistentes de
diversos nichos, iniciando con los conteos generados durante el
2008.

» Consolidar la labor de vinculacion entre creadores y publicos.

Para obtener la informacion necesaria para esta investigacion se utilizo: el
reporte semanal de publicos (documento que emite la Direccion de
Programacion Artistica en el cual se detalla el niUmero de personas que ingresé
a cada espectaculo y su forma de pago: boleto vendido con y sin descuento o
cortesia), la carpeta de programacion por temporada, (en la cual se recaba la
informacion que se envia a la DDDP para su divulgacién, asi como
requerimientos técnicos), el seguimiento de notas y carteleras publicadas; y la

encuesta de salida que se realizé.
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3.1 Proceso de programacion

La Direccidén de Programacién Artistica definia con anterioridad las temporadas
del Foro de las Artes a través de una convocatoria publica (anexo 2), la cual se
daba a conocer a mediados de septiembre en los periddicos Reforma, La

Jornada, El Universal, y a través del sitio www.cenart.qgob.mx.

A partir de su publicacion, se daba un mes para la recepcion de las propuestas
artisticas, éstas eran evaluadas por un comité externo al Cenart, conformado
por dramaturgos, directores de teatro e interdisciplina y gestores culturales, los
cuales contaban con tres semanas para la revision y seleccion de los
proyectos. Posteriormente se reunia el comité con el Director y el Jefe de
Programacion Artistica para dictaminar las temporadas a presentarse y se

publicaban los resultados a través de los mismos medios.

Como Jefe de Programacién, me encargaba de calendarizar con las compaiiias
las fechas en que se llevaria a cabo cada temporada, gestionar el convenio a

taquilla, y coordinar la logistica general de cada una.

Para 2010 al eliminar la convocatoria, las decisiones se tomaron al interior de la
Direccion de Programacion Artistica (DPA), estableciendo las nueve
temporadas del afio. Para ello, se evaluaron las propuestas recibidas para este
espacio durante 2009, las cuales se ajustaron al presupuesto de la Direccion y
a la vocacion del espacio, por lo que se programaron aquellas que mantenian

las caracteristicas de experimentacion, interdisciplina e innovacion en escena.
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Posteriormente, se contactd a las compafias, se establecieron los honorarios
para cada temporada y las fechas de presentacion. Se realizaron también los
trdmites de contratacion, la solicitud para gestionar ante la Delegacion
Coyoacan el permiso para la venta de boletos en taquilla, y se supervisé que

cada temporada se encontrara a la venta en el sistema Ticketmaster.

3.2 Proceso de divulgacion

Para realizar la divulgacion de las presentaciones y temporadas en los
diferentes espacios del Centro Nacional de las Artes, la Direccion de Difusion y
Desarrollo de Publicos (DDDP) recibe un formato denominado Solicitud de
servicios de disefo, impresion y prensa, a través del cual se solicitan por parte
de la DPA las acciones (conferencias de prensa, cascadas de entrevistas) y
productos (volantes, programas de mano, spots, postales virtuales) a
implementar en cada temporada o presentacion, la cual debe ser entregada

con por lo menos 30 dias previos al estreno de la actividad.

Esta solicitud iba acompafada de: curriculum de la compafiia y participantes,
créditos de los involucrados en el proceso artistico, texto, logotipos, disefio de
imagen para el programa de mano, imagenes promocionales en 300 Dpi, y
logotipos que el grupo deba incluir en caso de tener compromisos con

patrocinadores.

En ésta también se enviaron los datos de contacto de cada compafiia para que

la DDDP establezca comunicacion con el responsable de la divulgacion o el
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director, y se definan las acciones a realizar de acuerdo a las posibilidades

tanto de la instituciéon como del grupo.

La DDDP trabajo en dos vertientes, la seccibn de Prensa se encarga de
gestionar entrevistas con los diferentes medios de comunicacion que cubren
las actividades del Cenart (prensa, revistas, radio, television, carteleras vy
portales electrénicos), facilitarles la informacion y permisos que se requieran
para la cobertura, o en su caso, convocar a una conferencia de prensa o
cascada de entrevistas, también realiza el boletin correspondiente a cada
producto escénico con la informacién mas relevante, el cual se hace llegar a la
base de medios conformada por unos 80 contactos aproximadamente, asi

como la distribucion de informacion via Twitter y del portal www.cenart.gob.mx.

Por su parte, la seccion de Atencion al Publico se encarg6 de la distribucion de
postales virtuales a una base de datos conformada por alrededor de 18 mil
contactos, asi como del material impreso como posters o volantes cuando se
cuenta con ellos. Dentro de este material impreso, también se incluyé una
publicacion de todas las actividades del Cenart llamada Poliptico Mensual, el
cual tiene un tiraje que varia de los 15 a los 30 mil ejemplares de acuerdo al
presupuesto asignado por mes, y que se distribuye tanto a las personas que
asisten al Centro, como a instituciones culturales y con aquellas que se tiene

algun convenio en materia de divulgacion.
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También se encargd de contactar con instituciones educativas, de gobierno y
empresas, para hacerles llegar la informacion e invitarlos a asistir 0 a comprar

funciones para las actividades que sean de su interés.

Determinaba cuando se ofrecia algun coctel con motivo de estrenos, cierres de
temporada o actividades especiales, asi como los protocolos, listas de invitados
e invitaciones en caso que se requieran; y se encargaba de subir informacion,
responder dudas y comentarios de los publicos en la cuenta de Facebook del

Cenart.

3.3 Acciones Programacién-Difusion

Por el perfil de las actividades de la DDDP y por la falta de personal que
apoyara directamente estas practicas, decidi colaborar estrechamente con la
Subdireccion de Atencion al Publico (SAP) a través de diversas lineas de

accion.

Una de ellas, fue el disefio, levantamiento, captura y evaluacion de una
encuesta de salida para conocer a los diferentes publicos del Foro, asi como
sustentar los cambios o ajustes en las estrategias, a través de las siguientes
preguntas:

» Variables sociodemograficas (edad, sexo, escolaridad, ocupacion y

procedencia)
* Motivacion de asistencia
* Percepcion de la calidad del espectaculo

* Medio por el cual se entero de la actividad
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* Medio por el cual desea enterarse de futuras actividades
+ Sierala primera vez que visita el Foro de las Artes, y
* Correo electrénico de las personas que desean recibir informacién por

esta via.

Una herramienta de vital importancia para estas practicas, fue en la distribucién

de informacion a través las TIC’s, pero ¢como funcionan éstas?

a) Tecnologias de Informacién y Comunicacion (TIC’s)

Redes sociales y base de datos

Una de las razones para utilizarlas, fue que no generaban ningun costo para
una institucién como el Cenart, que ha sufrido severos recortes presupuestales.
Otro motivo es el alcance que tienen dentro del pardmetro de edad al que se

buscé acercar los productos artisticos que se presentan en el Foro de las Artes.

Cabe destacar que de acuerdo al estudio realizado por la Asociacion Mexicana
de Internet, A.C. (AMIPCI) acerca del uso de nuevas tecnologias de internet en
México durante el 2007/2008, se encontré que en estos afo se registraron 23.7
millones de internautas, cifra que ascendié a 40 millones, de los cuales el 56%

se encuentran en el Distrito Federal.
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Por su parte el World Internet Project integrado por la misma AMIPCI entre
otros organismos, y coordinado por el Instituto Tecnolégico de Estudios
Superiores Monterrey (ITESM) campus Estado de México, genera un estudio
de hébitos y percepciones en 32 paises del mundo, entre ellos México. En él
se reporta que el acceso a redes sociales paso en dos afos, del 32 al 70%,

cifra altamente representativa para optar por la utilizacion de éstas.

Las edades de estos usuarios fluctuaron entre los 12 y los 46 afios, que
representan un 77% del total, de los cuales el 40% tienen menos de 19 afios.
También se menciona que el 70% de los internautas utiliza la red como su

principal medio de informacion y entretenimiento.

La mayor parte de los usuarios se conectan desde el trabajo, con 23.4 horas en

promedio a la semana, mientras que desde casa consumen 18.8 horas.

En su estudio de Redes Sociales en México y Latinoamérica la AMIPCI,
apoyada en cifras del Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica
(INEGI) establece que el nivel socioecondmico de los usuarios de internet se
divide de la siguiente manera: el 46% pertenece a un nivel medio bajo, el 31%

medio alto, mientras que el 16% es alto y el 7% bajo.

También da cuenta que, a nivel global, Facebook y Twitter son, en ese orden,

las principales redes sociales utilizadas, y en México seis de cada diez

internautas acceden a alguna red social.
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Aunque en el uso de internet el 52% de los usuarios son hombres, cuando se
trata de redes sociales, los porcentajes cambian. Por género, las mujeres

aceden en un 64%, mientras que el porcentaje de los hombres es del 59.

En un 53%, uno de los principales usos que se da de las Redes Sociales, es el
seguimiento y opinion de cultura, entretenimiento y deportes, sélo superado en

un 90% por quienes se comunican con familiares y amigos.

Por el impacto y los usos de las principales redes sociales en México, se
abrieron cuentas en ambas herramientas por parte de la DDDP, la de Twitter
manejada por el Jefe de Contenidos, y la de Facebook por la SAP, ademas se
cred una cuenta de Facebook del Foro de las Artes atendida por el Jefe de

Programacion Artistica.

Aunque los contenidos eran similares, en el Facebook del Cenart se
proporcionaba informacion general (horarios, fechas y espacio), mientras que
en la del Foro de las Artes se subia informacién mas detallada: sinopsis del

producto escénico, albumes de fotos y ligas a videos.

Hay que considerar que las cuentas de redes sociales se crearon durante el
2010, las cuales al concluir el afio reportaron los siguientes numeros de
suscriptores:

o Twitter del Cenart: 5,252

e Facebook del Cenart: 5,708

e Facebook del Foro de las Artes: 1,024
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Como se comenta en el libro Las mejores practicas de redes sociales para

empresas: guia y casos de éxito (Jiménez et. al. 2012):

Resulta dificil ya para muchos acordarse de aquella época de internet en
la que las redes sociales no existian. Desde la llamada socializacién de
la Web, las aplicaciones y herramientas con un componente social
adquirieron un protagonismo innegable que hace que millones de
personas se conecten cada vez mas a través de estos espacios. La
Web se torna humana, la informacibn ya no se distribuye
unidireccionalmente y las conexiones entre individuos se multiplican: las
personas tienen mayor poder de participacion. En las redes sociales se
conversa, se debate y se forman las opiniones de consumidores y

usuarios.

El concepto de redes sociales surge como una herramienta para encontrar y
mantener el contacto con personas de diversa indole, ya sean los compafieros
de escuela, amistades o familiares. También buscan fomentar relaciones de
trabajo, oportunidades de negocio o realizar la divulgacibn de personas,
lugares, ideas, eventos o situaciones, dentro de un enorme universo de
potenciales receptores. Son espacios dénde lo privado se vuelve del dominio

publico.
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El primer sitio de redes sociales se puso en marcha en 1997 y fue
SixDegrees.com el cual funciond hasta 2001, basado en la teoria de los seis

grados de separacion de Stanley Milgram.

En 2004 Mark Zuckerberg cre6é Facebook (originalmente denominado
thefacebook) con la intencion de crear una red de conexion entre los
estudiantes de la Universidad de Harvard, posteriormente se amplié para incluir

a todos los usuarios de Internet.

Hoy en dia, Facebook, se enfoca principalmente al ocio y a las relaciones,
cuenta con la posibilidad de crear un album fotografico on-line para compartir lo
gue estas pensando, ademas de contar con multiples aplicaciones adicionales
Muchas de éstas sirven para obtener informacion de quienes forman parte de
la red, aunando a que Facebook es una plataforma publicitaria muy efectiva

para llegar a diversos nichos.

Por su lado, Twitter funciona como un servicio de mensajeria instantdnea que
empezd a desarrollarse en marzo de 2006 y consiste en el envio de lo que esta
pasando en un maximo de 140 caracteres. Cada envio se conoce como tweet

(denominacion del piar de un pajaro en inglés).

Este sistema trabaja bajo suscripcién a los tweets de los usuarios, lo cual ha

generado gran atraccion para conocer las acciones y pensamientos de

actores, politicos, escritores, musicos y todo tipo de celebridades.
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Aunque tenga también la opcién de subir fotografias, Twitter no cuenta con
opciones de entretenimiento como en el caso de Facebook, pero se ha

convertido en una fuente de informacion.

Ademas de las Redes Sociales, la segunda faceta de colaboracién a que se
refirid la estrategia basada en TIC’s fue el envio de postales virtuales a traves
de la base de datos de la Subdireccion de Atencion al Publico, la cual se
conforma por direcciones de correo electronico que se recaban de mails
recibidos con solicitudes de informacion o comentarios en la direccion de

correo contacto@conaculta.gob.mx, mail que se incluyé en todos los materiales

impresos y virtuales que produjo el Cenart; en eventos especiales donde se
cuenta con algun stand o personas que inviten a suscribirse para recibir
informacién, como el Dia Internacional de la Danza o la Feria Internacional del
Libro Infantil y Juvenil; y en el levantamiento de encuestas en los diferentes

foros.

Durante 2010, los contactos de esta base de datos recibieron en su cuenta de
correo: imagen, horarios, costos y sinopsis de las distintas actividades artisticas

del Foro de las Artes.

b) Vinculacion creadores-publicos
Uno de los grandes problemas en el desarrollo de publicos es la falta de
vinculacion entre creadores y espectadores, la cual se ha visto desatendida
sistematicamente por parte de las instituciones, asi como por la mayoria de los

artistas.
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Por ello, otra de las estrategias dentro de estas practicas fue generar un
acercamiento y un conocimiento del trabajo artistico que les permitiera a los

publicos contar con herramientas para apreciar la puesta en escena.

Esto es, sentar las bases para crear espectadores sensibles, informados y
criticos que formen un criterio y un gusto por las producciones artisticas, ya que
en muchas ocasiones por el tipo de lenguaje escénico como en el caso de la
interdisciplina y propuestas de teatro experimental, es dificil para el publico no
habituado digerir este tipo de cédigos, lo cual puede en muchas ocasiones

“vacunar” a los espectadores para no regresar al teatro.

Este acercamiento, ademas de generarle a los publicos una mayor
comprension del producto escénico, le permiti6 al creador conocer

directamente las opiniones en torno al mismo.

Como parte de sus funciones, la SAP coordiné el contacto con instituciones en
cada temporada y quienes estuvieran interesados, pudieran contar en sus
instalaciones con la presencia del creador o elenco para que les transmitieran
sus ideas y conceptos escénicos directamente. En paralelo a esta actividad, se

realiz6 en ocasiones una pre-venta de boletos con el 50% de descuento.

Cuando no se tenia la oportunidad de que algin miembro de la compafia
asistiera a las diversas instituciones seleccionadas, se decidio realizar este
intercambio directamente en el Foro de las Artes, al inicio o término de algunas

de las funciones.
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3.4 Ejemplo del proceso de Intervencion

Para exponer como se desarrollaron las acciones propuestas anteriormente,
tomé como ejemplo la temporada del espectaculo interdisciplinario Antropia,
que se llevd a cabo del 29 de octubre al 7 de noviembre, asi como los

documentos que se utilizaron durante el proceso.

Antropia es una propuesta que su directora asegura: “intenta responder a
preguntas como ¢Quiénes somos? ¢ Existimos por alguna razén especifica?,
quizas no. ¢ Estamos solos?, quizas si, quizds no. ¢ Podemos cambiarlo todo?
tal vez, tal vez no. ¢ Somos simplemente como somos o podriamos ser de otra

manera?”.

a) Direccion de Programacion Artistica

Esta propuesta se recibio en la DPA a mediados de 2009 por parte de Jessica
Sandoval, fungiendo como representante y directora del producto,
posteriormente en el mes de octubre se establecieron las fechas para llevar a

cabo una temporada de seis funciones en el Foro de las Artes para el 2010.

Para cubrir los honorarios, se realiz6 el trdmite de contratacién ante el
Conaculta con la documentacién, que se encuentra ilustrada en el anexo 6:

¢ Oficio de solicitud de contratacion

e Formato de solicitud de contratacion

e Formato de cotizacion de servicios profesionales

e Programa de trabajo y/o calendario de pagos

e Reporte de actividades
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Carta de no compatibilidad

Carta de derechos exclusivos

Carta de derechos de autor

Carta del articulo 32-D

Carta del articulo 50

Carta de exencion de pago de derechos de la obra

Carta de exencion de pago de derechos de la musica
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Oficio de solicitud de contratacion

DIRECCION DE PROGRAMACION-ARTISTICA-

México, D. F., a 03 de Septiembre de 2010
DPA/0874/2010

“2010, Atio de la patrin. Bicentenario del Inicio de la Independencia

yy Cenfeniario del Titicio de Ta Revolricion

PARA: LIC. JORGE A. HERNANDEZ Y PUENTE
DIRECTOR DE ADMINISTRACION
DE: CARLOS ARTURO BRIZ '
DIRECTOR DE PROGRAMACION ARTISTICA

Solicito, realice las gestiones correspondientes para la contratacion de Jessica Soledad
Sandoval Miranda, quién en su caricter de apoderada legal serd quién cobre a nombre de
REALIZANDO IDEAS, A.C. la cantidad de $

LV.A. por la obra ANTROPIA que se presentari del 29 de octubre al 7 de Noviembre de 20010
(viernes a las 20:00 hrs, sibado 19:00 hrs y domingo a las 18:00 hrs) en el Foro de las Artes-del
Centro Nacional de las Artes.

l.a-decumentacion-correspondiente-se-enviari-a-la-Subdireceidn-de-Recursos-FHumanes-

Agradeciendo su atencion a la presente, reciba un cordial saludo.

A‘teV

ce.p-  Roberto Vézquez Diaz, Direccion General.

. Lic. Juan Carlos Rodriguez, Subdireccion de Recursos Humanos, **
C.P. Ericka Gonzilez. Subdireccion de Recursos Financieros. *#*
Lie. Melina Bernal, Departamento de Control de Pagos.
Lic, Guillermp Algjo, Departamento de Tesorerio.
Sr. César Tello, Jofe del Departamento de Programacion AArtistica.:
Sr. Alfredo Valencia, Coordinador de Proyectos y Servicios Culturales.

" Exp.

** Se gnexa identificacion oficial (IFE), R.F.C., CURP, RF.Cde Ia 8.C., Carta de articulo 32-D, carta articulo 50, carta de
representacion, carta de derechos exclusivos
*#%% Se anexn facturd (sin alleraciones) origingl, acia constitutiva y reporie de actividades

www.conaculta.gob.imx
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Formato de solicitud de contratacion

Consgjo Nacional
para la
Cultura y lzs Ares

Solicitud de Contratacion

Meéxico D.F. a: 03 de

Septiembre 2010

Tipo de Solicitud

—Sei*ﬂae&Plﬂfe&laﬁalts—.g%Pﬁ-ssentaUmmmmx—E]i

Datos del Profesional

3) Nombre:

Jessica Solédad Sandoval Miranda/ REALIZANDO IDEZAS, A.C.

Apellido Palerno, Materno, Nombie

4)Nacionalidad: MEXICANA 5)C.URP sr.F.c NN
TYDomicilio Fiscal: a2
Calle No. Ext No.Int.
<<EEm R e Meéxico, D.F.
Colonia - Cc.p. Dnlngacl‘c'ln o Municipio Entidad Federntiva 8) Teltfono

N

Datos del Evento

_9)Nombre:

Apoderada legal, REALIZANDO-IDEAS, A.C.. ANTROPIA—

10)Duracidn

29 Ociubre al 7 Noviembre de 2010

11)Lugar Foro de las Artes del CENART.

Objeto y Justificacién de la Contratacion

12) Objeto

13) Dictamen Técnico

{Contratacion de Jessica Soledad Sandoval
Miranda, quién en su caracter de apoderada
+|legal serd quién cobre a nombre -de
REALIZANDO [IDEAS, A.C. por la obra
ANTROPIA que se presentara del 29 de octubre
al 7 de Noviembre de 20010 (viernes a las 20:00
;. | hrs, sabado 19:00 hrs y domingo & las 18:00
i hirs) en el Foro de las Artes del Centro Nacional
de las Artes.

ke

REALIZANDO IDEAS, A.C.

El objetivo central de REALIZANDO IDEAS, A.C. es ser
provocador de movimientos y confluencias artisticas, generador
de espectaculos, talleres, laboratorios, residencias y espacios
para el enirenamiento escénico, ademas de facilitar la
comunicacion y colaboracion entre creadores de arte,

Jessica Sandoval

-
Bailarina y coredgrafa, egresada de la Escuela de Danza
Contemporanea de Sistema Nacional para la Ensefanza
profesional de la Danza del Instituto Nacional de Bellas Artes
de México. ‘

H00/662-FP-09-01 Revision 01 Fecha: 08/01/10
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De acuerdo a la Ley para la Celebracién de Espectaculos Publicos en el Distrito
Federal, y como se muestra en el Esquema 3, se solicitd el permiso y la
manifestacion de boletaje ante la Delegacion Coyoacén, a través del Jefe de
Taquilla del Cenart. Con éste mismo oficio, la Coordinadora de Programacion,
realiza el trdmite ante el sistema Ticketmaster para que la actividad artistica

apareciera en su pagina y guedaran los boletos disponibles a la venta.

Esquema 3

B

|
Envio de informacion de
la actividad artistica

{nombre de la actividad,
espacio escénico,
fechas, costos, imagen,
sinopsis y descuentos)

Coordinacién de

LErEE e TeelE Programacion Artistica

Solicitud de permiso y
manifestacion de
boletaje ante la
Delegacion Coyoacan

Sistema Ticketmaster

~

— - -

ALTA EN EL SISTEMA DE

PERMISO AUTORIZADO LA ACTIVIDAD

BOLETOS A LAVENTA
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Oficio de solicitud y manifestacién de boletaje

DIRECCION DE PROGRAMACION ARTISTICA
23 SEPTIEMBRE DE 2010
DPA/0925/2010

"2010, Afio de la Patria. Bicentenario del Inicio de la Independencia
y Centenario del Inicio de la Revalucidn

Sr. Aurelio Mareno Gafle.gos’
Jefe de Taquilla.
Presente:

Por este medio me permito solicitar, se realice el permiso y la manifestacidn
de boletaje para las funcicnes del espectdculo inferdisciplinario ANTROPIA,
las cuales se llevardn en el Foro de las Artes del 29 de octubre al 7 de
noviembre con funciones, viernes 20:00 horas, sdbados 19:00 y domingos 18:00
horas.

Asimismo le informo que el costo del boleto para las funciones serd de
$120.00 entrada general, aplicdndose los descuentos de costumbre y con un
aforo de 100.

Sin mds por el momento, apravecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

Atentamente,

W
Carlos Arturo Briz
Director de Programacién Artistica

ccp.  Lic Ttzel Zifiga Alaniz, Directora de Difusién y Desarrollo de Pdblicos
Lic. Cynthia Diaz, Subdirectora de Atencidn a Piblicos
Subdireccion de Publicidad
César Tello H. Jefe de Programacidn Artistica
Gehlia Flores, Coordinadora de Programacidn Artistica
Gabriela Chévez, Coordinadora de Control de Piblice
Consecutivo

Av. Rio Chursbusco 79, Col. Country Club, Delegacién Coyoacan, México D. F. 04220
t, (55) 41-35-00-00 www.cenart.zob.nx i
i

T, e Ty g
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Para la realizacion de las funciones se establecié con 20 dias de anticipacion
una reunién con la Direccién de Operacion Escénica a través del Jefe de Foro y
los encargados de iluminacion, audio, tramoya, atrezzo y vestuario, en la cual
se acuerdan los requerimientos técnicos definitivos, montaje y ensayos. Los
resultados de ésta junta quedan plasmados en la Orden de Evento. Con éste
mismo formato se informa al Departamento de Control y Servicios Internos para

gue provean de suministros y limpieza para la funcionalidad del Foro.

De igual manera se le marca copia a la Direccion de Difusion y Desarrollo de
Publicos, para que conozcan las fechas y horarios en que la compafia se
encuentra dentro de las instalaciones del Cenart y puedan programar

entrevistas y sesiones de fotos para los medios de comunicacion.

El Departamento de Seguridad y Vigilancia, asigna a un elemento para
controlar el ingreso y salida de equipo, vestuario y escenografia; la apertura y
cierre del Foro para montaje, ensayos y funciones; asi como la contabilidad del

publico asistente.

Finalmente la Coordinadora de Control de Publico, hace la solicitud ante la

Union de Empleados de Teatro y Espectaculos Publicos, para la contratacion

de acomodadoras y receptores para la actividad.
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Oficio y formato de Orden de Evento

DIRECCION DE PROGRAMACION ARTISTICA
21 OCTUBRE DE 2010
DPA/1025/2010

"2010, Afio de la Patria. Bicentenario del Inicio de la Independencia
y Centenario del Inicio de |o Revolucidn

Sr. Alfredo Martinez, Subdirector de Operacion Escénica

Lic. Itzel ZdRiga Alaniz, Directora de Difusién y Desarrollo de Piblicos
Arq. Laura Elena Reynoso, Subdirectora de Mantenimiento
s César.Tello.H...Jefe del.Departamento. de Programacion. Artistica.,
David Aguilar, Jefe de Fore del Foro de las Artes

Sr. Silvestre Trujillo, Encargado de Seguridad y Vigilancia

Lic. José Antonio Flores Miguel, Jefe del Departamento de Control y
Supervision de Servicios Internos

Gabriela Chdvez, Coordinadora de Control de Pdblico

Consecutivo

De: Carlos Arturo Briz, Director de Programacién Artistica
Por medio del presente me permito enviar a usted la erden para las funciones

del espectdculo interdisciplinario ANTROPIA, las cuales se llevardn a cabo del
29 de octubre al 7 de hoviembre en el Foro de las Artes.

Atentamente, e

Av. Rio Churubusco 79, Col. Country Club, Delegacion Coyoacin, México D. F. 04220
1. {33) 41-35-00-00 www.cenart eob mx

www.conaculta.gob.mx



Ceatia

pr ORDEN DEL EVENTO

Consojo Naconal
pors ls
Gullurn y ias Anes

TEATRO: FORO DE LAS ARTES I

NOMBRE DEL EVENTO:
ANTROFIA

FUNCTONES (FECHAS Y HORARIOS)
DEL 29 DE OCTUBRE AL 7 DE NOVIEMBRE
VIERNES 29 DE OCTUBRE Y 5 DE NOVIEMBRE A LAS 20:00 HORAS
SABADO 30 DE OCTUBRE Y & DE NOVIEMBRE A LAS 19:00 HORAS
DOMINGO 31 DE OCTUBRE Y 7 DE NOVIEMBRE A LAS 18:00 HORAS

ENSAYOS (FECHAS ¥ HORARIOS)
JUEVES 21 DE OCTUBRE DE 09:00 A 21:00 HGRAS
VIERNES 22 DE OCTUBRE DE 16:00 A 21:00 HORAS
SABADO 23 Y DOMINGO 24.DE OCTUBRE DE 16:00 A 21:00 HORAS
ENSAYO DE PISO LUNES 25 ¥ MARTES 26 DE OCTUBRE DE 12:00 A 20:00 HORAS
MIERCOLES 27 ¥ JUEVES 28 DE OCTUBRE DE 16:00 A 21:00 HORAS

AFOR: 80 |
1

COCKTAIL

PRECIO DEL BOLETO: $120.00 ENTRADA GENERAL

DESCUENTOS DE COSTUMBRE

- OPERACION ESCENICA:

- LOS ACORDADOS CON OPERACION ESCENICA

- SERVICIOS GENERALES:

- SUMINISTRAR GARRAFON DE AGUA EN EL AREA DE CAMERINOS DEL FORO DE LAS ARTES
- LIMPIEZA Y SUMINISTROS EN BANOS ¥ CAMERINOS DEL FORO DE LAS ARTES

RESPONSABLE DEL EVENTO AUTORIZO .,
< .
CESAR TELEC HERNANDEZ CARLOS ARTURO BRIZ
JEFE DE PROGRAMACION ARTISTICA DIRECTOR DE PROGRAMACION ARTISTICA |

HO0/862-FP-08-05 Revision 01 Fecha: 08/01/10



Ficha técnica

Escenografia:

Escenario o espacio para la representacion:
Dimensiones del escenario minimas requeridas
(espacio de representacion sin incluir el espacio
para el publico):

Espacio cerrado con un escenario de 9 x 8 como
minimo

Frente: 9 mts.

Fondo: 8mts.

Altura minima: 9mts. Altura a la cual se colgara el
equipo de proyeccion, debera estar provisto de una
estructura de donde colgar el equipo o baras
contrapesadas. Es necesario tener acceso a dicha
estructura para montar el equipo y se solicita las
especificaciones técnicas de ésta.

Tipo de piso: Piso de madera para danza
Disposicion del publico:

1. En un foro a la ltaliana debera tomarse en
cuanta la visibilidad del publico al piso ya que se
proyectan imagenes en piso y pantalla (ciclorama)
2. Caja negra, el publico se dispondra en forma de
U, al frente y costados del escenario.

Elementos escenogréficos, utileria e
instrumentos que lleva el grupo para el
espectaculo

Elementos escenograficos:

* 1 rampa curva de madera con 3 cajones de 6 x
1.20 x 1.20 mts. (3 piezas: 2 de 2.44 x 1.20 x 120
mts. y 1 de 120 x 1.20 x 1.20 mts.

» 1 estructura tubular para pantalla de proyeccion
(22 piezas: 8 de 2.30 mts. de largo, 6 de 2.20 mts.
de largo, 4 escuadras de solera, 4 T de solera)

* 3 rollos de piso de PVC blanco

* 3 rollos de Bajo-alfombra de 2 x 8 mts. c/u

+ 1 Pantalla plegable de 6 x 4.50 mts.

+ Caja de herramientas

lluminacién:

* 12 Leekos 30 grados
* 1 Fresnel
* Diablas a piso

Equipo de video:

* 2 video proyectores de 2600 limenes o mas
+ 1 tarjeta de video externa

* 2 bases de video-proyectores

» 3 camaras de video

+ Maleta con cables (VGA, RCA,
multicontactos)

* 1 computadora portatil

* 1 switch de sefial de video

corriente,

Utileria:

+ 36 pares de zapatos

* 2 espejos
* 3 celulares
Vestuario:
* 3 vestidos cortos
Audio:

« 1 Sistema de audio estéreo amplificado

* 1 micréfono de piso para flamenco

* 2 reproductores de CD

» Monitores

» Consola de Audio con posibilidad de conectar una
entrada y una salida desde una computadora
portatil.
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b) Direccién de Difusion y Desarrollo de Publicos

Para que se inicie el proceso de divulgacion, el Jefe de Programacion Artistica

envia a la Direcciéon de Difusion el formato de Solicitud de Servicios de Disefo,

Impresion y Prensa, en los cuales se detallan los productos que se le solicitan

al area.

*SOLICITUD DE SERVICIOS DE DISENO, IMPRESION Y PRENSA

o] A

Area salcitante Direccién de Programacidn Artistica o | 5
| ) Tmpio de la
nombre del sobcitante César Tello H. artividad | 20 | 10 | 2010

rumers

ara 15 pibicelelnseanlEs v aouiide B 84570 adatant|Para niins v mifios)

€ L]
tombre de la actividad Antropia e funciones
Numero estimade p
Disciphina o 600
v Muosica | Banea | Teatro |uitermiura| Pasa nifios v mias | Arte v Tecnaonia Interdissishra Otra_Descnba de asisienies
Fubhco Lugar: Foro de las Artes

Fechas y horanos

Del 29 de octubre al 7 de noviembre
Viernes 20:00, sabados 18:00 y domingos 18:00 horas

ICGS[D. $120.00

DISEAD | IMPRESION TIRANE
PROGRAMA DE MARD % x ks BOLETIN PROMOCIONAL NE RADIO
i A TES CONFERENCIA DE PRENSA FROMOCIONAL IE TV
POSTAL ENTREVISTA RADIOFONICA CARTELERA
SEPARADOR) ENTREVISTA TELEVISIVA INSERCIONES EN PRENSA
CARTEL POLIPTICO MENSUAL

ENTAEVISTA EN MESIDS IMPRESDS

PENDONES

POSTAL VIRTUAL

MAMPAEA

VINILES

IHITATION

POSTAL VIRTUAL

IMAGEN

FECHA 13REVISION )

FIRMA ¥ FECHA

FIRtA ¥ FECHA

PROGRAMA DE MANO

VALARTES

BOSTAL

SEPARAROR

CARTEL

PEHTINES

MAMPARA

VINILES

INVTTACIGN

POSTAL VIRTUAL

IMAGEN

/

N0 SE RECIBIRA ESTA SOLICITUD SI LDS MATERIALES ESTAN .
IMCOMPLETOS, ST NO HAN SIDO REVISADOS PREVIAMENTE, O ST ESTAN

FUERA DE LINEAMIENTOS.

+T0DOS LOS PRODUCTOS ESTAN SUJETOS A DISPONIBILIDAD,

« .
FIRMA DEL TITULAR DEL ARER
SOLICITANTE

acus: teing
BINECCION GE BEAUSION ¥ DESARADLLD E vurmLICOS

Cédigo SGC: HOO/662-FP-10-06

Revision: 02 Fecha: 15/04/10
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Invitaciéon virtual enviada a la base de datos del Cenart

El Centro Nacional de las Artes invita:
Antropia

Espectaculo de danza y teatro que intenta revertir el proceso de desobediencia y la
entropia, la verdad del caos

Foro de las Artes
Del 29 de octubre al 7 de noviembre
viernes 20 hrs. sdbados 19 hrs. y domingos 18 hrs.
$120

www.cenart.gob.mx

MEXICO 2010
TEATRO

imogen

del cuerpo

Antropia

r»‘uxn

Th W W CORATL

v G u«on --.-.-o—,-..
Vivie 'Aqet @

Si ha recibido este mensaje por error o desea que le borremos de nuestra base de datos, puede darse de baja mandando un correo con el

asunto REMOVER a la siguiente direccién: contacto@conaculta.gob.mx
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Boletin de prensa

CENART/B

México, D.F., lunes 25 de octubre de 2010

El montaje coreogréfico Antropia muestra la capacidad del hombre de revertir el
caos

***|_a obra integra musica, danzay teatro, para convertirse en un espectéaculo
multimedia

Bajo la premisa de que asi como el ser humano puede vivir en medio del caos
también puede revertir esta condicién, la compafilia de danza contemporanea
Realizando Ideas presenta la obra Antropia en el Foro de las Artes del Centro
Nacional de las Artes.

Con esta propuesta, Jessica Sandoval, directora de la puesta en escena,
asegura que intenta responder a preguntas como “;Quiénes somos? ¢ Existimos por
alguna razén especifica?, quizas no. ¢Estamos solos?, quizas si, quizas no.
¢Podemos cambiarlo todo? tal vez, tal vez no. ¢ Somos simplemente como somos o
podriamos ser de otra manera?”.

Fue en 2009 cuando la coreodgrafa cre6 Antropia, sin embargo, y luego de
presentarse en diversos festivales de danza en la Republica Mexicana; Bogota y Cali,
en Colombia; y San José, en Costa Rica, regresa a México con una nueva produccion,
sin perder la esencia que da vida a este montaje.

Para la realizacion del mismo, Sandoval cont6é con la colaboracion creativa de
Juliana Faesler, Abigail Soqui, Renata Wimer, Kay Pérez, y Noé Morales.

Jessica Sandoval realiz6 estudios de danza y perfeccionamiento en México,
Brasil, Estados Unidos y Francia. En 2003 fue acreedora al primer lugar del Premio de
Coreografia INBA-UAM; y en 2006 galardonada por la UNESCO por Pofton,
espectaculo de musica y danza, presentado en Senegal.

Antropia se presentara del 29 de octubre al 7 de noviembre, viernes a las 20:00
horas; sdbado a las 19:00 horas, y domingo a las 18:00 horas, en el Foro de las Artes
del Centro Nacional de las Artes, ubicado en Rio Churubusco No.79 esquina Calzada
de Tlalpan, cerca de la estacion General Anaya del Metro.

Admision general: $120.00. Duracién: 50 minutos. Espectaculo dirigido a
adolescentes y adultos. Consulte cartelera en www.cenart.gob.mx
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Acciones realizadas:

+ Por la parte de prensa se concertaron entrevistas en radio con los
siguientes medios: Tropicalisima, Radio Ciudadana; y se publicaron
notas en medios impresos, entre las que destacan:

* http://www.publimetro.com.mx/entretenimiento/propone-

coreogqrafia-reflexionar-sobre-la-esencia-del-ser-

humano/njhE!/dPQjAgn4F12aCGrOYVsGa/

* http://www.elmundodecordoba.com/index.php?option=com conte

nt&view=article&id=846104:UH&catid=212:pais&ltemid=72

* http://www.cronica.com.mx/especial.php?id tema=1242&id nota=

530001
* Seincluyé en carteleras como:

* http://www.tiempolibre.com.mx/avisos/item/532

* http://www.interescena.com/articulos/10127-

cartelera%E2%80%A6-lo-mejor-del-teatro-del-08-al-14-de-

noviembre-del-2010

« Se invitd al Centro de Educacion Artistica (Cedart) Diego Rivera, al
Cedart Frida Kahlo y a la Universidad Tecnolégica de México Campus
Sur.

» Divulgacién de la postal virtual a la base de datos del Cenart (19,142
contactos).

* Se publico en la cartelera y boletines de internet del Cenart (en octubre y

noviembre): http://boletines.cenart.tv/cenart/2010/octubre/octubre2.html

y http://boletines.cenart.tv/cenart/2010/noviembre/nov-non-inline.html
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http://boletines.cenart.tv/cenart/2010/noviembre/nov-non-inline.html

Facebook Cenart:

» 27 octubre: informacion general

Facebook Foro de las Artes:
Invitaciones: 908
* Confirmacion de asistencia: 59
+ Tal vez asistan: 39
* No respondieron: 695
* No asistirdn: 115
» 28 de octubre: informacién general

* 4 de noviembre: recordatorio e invitacion a nuevos suscriptores

facebook

Antropia ‘

De la(s) Viernes, 29 de octubre de 2010, 20:00 a la(s) Domingo, 7 de noviembre de
2010, 18:00

Foro de las Artes, Centro Nacional de las Artes, Av. Rio Churubusco No. 79 Col. Country
Club, Ciudad de México, México

Del 29 de octubre al 7 de noviembre

Viernes 29 de octubre y 5 de noviembre a las 20:00 horas

Sdbado 30 de octubre y 6 de noviembre a las 19:00 horas

Domingo 31 de octubre y 7 de noviembre a las 18:00 horas

Interferencias escénicas del cuerpo-imagen
De: Jessica Sandoval

Podriamos suponer que nosotros somos capaces de revertir todo proceso de
desorden, de combatir heroicamente la entropia, de ordenar el caos.

Podriamos afirmar que la utopia es posible, que el planeta es paraiso, que el cuerpo no
es la prisién del alma, y podriamos pensar también que la Unica realidad es la que
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percibimos y que el universo existe sdlo para nosotros.

¢Pero quiénes somos nosotros? ¢Existimos por alguna razdn especifica?, quiza no.
¢Estamos solos?, quiza si, quiza no.

¢Podemos cambiarlo todo? tal vez, tal vez no. éSomos inevitablemente como somos o
podriamos ser de otra manera?

Proyecto realizado a través del Programa de Apoyo a la Produccién e Investigacién en
Arte y Medios 2008 del Centro Multimedia del Centro Nacional de las Artes y la
Direccién de Danza de la UNAM.

Equipo creativo:
Jessica Sandoval
Renata Wimer
Abigail Soqui

Foro De Las Artes (Organizador)

Confirmacién de asistencia (59) Tal vez asistan (39) Invitados (968)

NAESCENA

Maricruz Jiménez Francisco Olivie Gabriel Casanova
—

Giro Negro Teatro Yollotl Manzur

Ivan Reyes ) R Mas R Danza

G ~
vl

Valentina Ley Fridita Garcia Wonita' Virginia Smith

Carol Noodle-Mozo
Rst

)

-Alberto De la Cruz

Avisen si se llega a cancelar nuevamente, para asistir o no y aprovechar el tiempo.
Por cierto, es publico (gratuito) el acceso???

Me gusta - - 3 de noviembre de 2010, 0:51
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http://www.facebook.com/forodelas.artes
http://www.facebook.com/forodelas.artes
http://www.facebook.com/forodelas.artes
http://www.facebook.com/browse/event_members/?id=152933734749207&edge=temporal_groups%3Amember_of_temporal_group&showstatus=0
http://www.facebook.com/browse/event_members/?id=152933734749207&edge=temporal_groups%3Aassociates_of_temporal_group&showstatus=0
http://www.facebook.com/browse/event_members/?id=152933734749207&edge=temporal_groups%3Ainvitees_of_temporal_group&showstatus=0
http://www.facebook.com/zonaescena.maricruz.jimenez
http://www.facebook.com/zonaescena.maricruz.jimenez
http://www.facebook.com/profile.php?id=100001686945038
http://www.facebook.com/profile.php?id=100001686945038
http://www.facebook.com/profile.php?id=100000207017620
http://www.facebook.com/profile.php?id=100000207017620
http://www.facebook.com/valentina.ley
http://www.facebook.com/valentina.ley
http://www.facebook.com/carol.ozomsomar
http://www.facebook.com/carol.ozomsomar
http://www.facebook.com/carol.ozomsomar
http://www.facebook.com/fcolivie
http://www.facebook.com/fcolivie
http://www.facebook.com/alx11
http://www.facebook.com/alx11
http://www.facebook.com/danaluzmolina
http://www.facebook.com/danaluzmolina
http://www.facebook.com/friiiditha.Garciaa
http://www.facebook.com/friiiditha.Garciaa
http://www.facebook.com/profile.php?id=598597600
http://www.facebook.com/profile.php?id=598597600
http://www.facebook.com/profile.php?id=549695270
http://www.facebook.com/profile.php?id=549695270
http://www.facebook.com/profile.php?id=100001476761963
http://www.facebook.com/profile.php?id=100001476761963
http://www.facebook.com/viru13
http://www.facebook.com/viru13
http://www.facebook.com/BTO.AlbertoDelaCruz
http://www.facebook.com/BTO.AlbertoDelaCruz
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=154587257917188&id=152933734749207

- “Javier Flores Carranza
Hoy no fue posible ver Antropia, se cancel6 por cuestiones sindicales.
Me gusta - - 30 de octubre de 2010, 1:27

AFritza Emelia Torres Lopez

Gracias por la invitacidn, si me es posible por ahi nos vemos. Saludos y suerte.
Me gusta - - 28 de octubre de 2010, 0:35

==
P

Edgar Ramirez
Que costo tiene el acceso al evento? Saludos y gracias por la invitacion.
Me gusta - - 27 de octubre de 2010, 16:00

iAna Lilia Avifia
gracias, pero estoy fuera del d.f. para las préximas ok
Me gusta - - 27 de octubre de 2010, 14:15

Jorge Céardenas
GRACIAS POR LA INVITACION ASISTIRE CON 4 PERSONAS. ES MUY INTERESANTE EL

TEMA.
Me gusta - - 27 de octubre de 2010, 11:46

A

CO SINVIOLH

udith Flores
=0...hoooiii k padre k se presente nuevamente.... ya tuve la oportunidad de verlo en
otro Foroijij ...pero...pasaré la info pa recomendarlo....jiiTksiiii... saludos...=)

Ya no me gusta - - 27 de octubre de 2010, 10:56

A José Luis Garcilazo y a ti les gusta esto.

Twitter Cenart:

‘@cenartmeENART México

Del 29 de octubre al 7 de noviembre, Jessica Sandoval presenta el espectaculo: ANTROPIA.
Foro de las Artes $120 http://biOt.ly/9160PN

29 Oct 10 via web Favorite Reply Delete

Retweeted by demianvampiro and 1 other

‘@cenartmx CENART México )
Tenemos 3 pases dobles para el espectaculo ANTROPIA. Sab 30, 19hrs. Solo diganos
quién es la directora de esta puesta en escena.
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http://www.facebook.com/profile.php?id=1803818238
http://www.facebook.com/profile.php?id=1803818238
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=153607828015131&id=152933734749207
http://www.facebook.com/profile.php?id=100001418983330
http://www.facebook.com/profile.php?id=100001418983330
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=153100678065846&id=152933734749207
http://www.facebook.com/profile.php?id=100000635195151
http://www.facebook.com/profile.php?id=100000635195151
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=153011978074716&id=152933734749207
http://www.facebook.com/profile.php?id=100000353173357
http://www.facebook.com/profile.php?id=100000353173357
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=152987861410461&id=152933734749207
http://www.facebook.com/profile.php?id=100000488738641
http://www.facebook.com/profile.php?id=100000488738641
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=152954054747175&id=152933734749207
http://www.facebook.com/profile.php?id=100000108501868
http://www.facebook.com/profile.php?id=100000108501868
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=152942701414977&id=152933734749207
http://www.facebook.com/luisgarcilazo
http://twitter.com/#%21/cenartmx
http://twitter.com/#%21/cenartmx
http://bi0t.ly/916OPN
http://twitter.com/#%21/cenartmx/status/2065339026243585
http://twitter.com/
http://twitter.com/
http://twitter.com/
http://twitter.com/#%21/demianvampiro
http://twitter.com/#%21/cenartmx
http://twitter.com/#%21/cenartmx

28 Sep 10 via web Favorite

Reply Delete

Retweeted by elnuevo40 and 1 other

‘@cenartmeENART México

@roscelia@legnayviento@Lancelndie Son los ganadores.

Favor de mandarnos su nombre completo.
28 Sep 10 via web Favorite

Registro de venta de boletos:

Reply

Delete

Antropia Boletos de Boletos vendidos
vendidos precio con descuento
normal
*Viernes 29 de octubre
0 0
Sé&bado 30 de octubre
4 10
Domingo 31 de octubre
6 23
Viernes 5 de noviembre
3 7
Sé&bado 6 de noviembre
6 26
Domingo 7 de noviembre
10 40
29 106
Total: 135

*Funcién cancelada por paro laboral de los trabajadores sindicalizados del

Cenart
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http://twitter.com/#%21/cenartmx/status/3176912226623488
http://twitter.com/
http://twitter.com/
http://twitter.com/
http://twitter.com/#%21/elnuevo40
http://twitter.com/#%21/cenartmx
http://twitter.com/#%21/cenartmx
http://twitter.com/#%21/roscelia
http://twitter.com/#%21/roscelia
http://twitter.com/#%21/LanceIndie
http://twitter.com/#%21/cenartmx/status/3178810178543617
http://twitter.com/
http://twitter.com/
http://twitter.com/

Encuesta aplicada:

(A CONACULTA qAA =

FORD DE LAS ARTES
2010
Buenas tardes, su opinién es muy importante para nosotros, por favor responda las siguientes preguntas y al finalizar deposite esa
encuesta en el buzén de sugerencias. Gracias.

1.- Edad: 2.- Sexo: M F

3.- Nivel de Estudios:
1) Secundaria  2) Preparatoria 3] Licenciatura  4) Posgrado

4.-Ocupacidn:
1) Estudiante 2) Profesionista 3) Ama de Casa 4) Empresaric 5) Empleado 6) Jubilado

5. ;Por cudl de las siguientes razones decidid asistir a esta presentacién?

1) Encontrar nuevas propuestas 3)Invitacién por el grupo 5) Entretenimiento
2) Gusto por el teatro 4) Invitacién o tarea de la escuela  6) Interés por el tema
6. ¢De que delegacién nos visita? (delegacién o estado)

7.El especticulo que acaba de presenciar la parecid:
1) Bueno 2)Regular 3} Malo

6. ;A través de qué medio se enterg?
1) Redes sociales
2) Sitio web del CENART
3) Medios electrénicos (radio/televisién)
4} Prensa escrita
5) Invitacién por parte dela  escuela u otra institucién
6) Medio impreso (postal, volante, cartel}
7) Recomendacién
B) Correo electranico

7.- ;A través de qué medio le gustaria informarse de préximas presentaciones en el Foro de las Artes? (Puede marcar mds de una opcién)
1) Sitic web 3)Correo electrénico 5) Medios electrdnicos (radio/television)

2} Redes sociales 4) Otro

B.- ¢ Ya habla asistido al Foro de las Artes?
1) Si
2} No

5i desea recibir informacién de nuestras actividades, escriba a continuacién su correo electrénico:




Gréaficos

13-1748.29

21-30
afios 470 31-40 4450

]
afos grgs Lo 9160 g
anos  iios

de 60

afios

Nivel de estudios

Posgrado
Universidad
Preparatoria

Secundaria

Motivacion de asistencia

Encontrar nuevas propuestas 0
Invitacion por el grupo
Entretenimiento
Escuela
Gusto por el teatro

Interés en el tema

Medios impresos (postal, volante, c
Medios electronicos (ra

Recomer

Sitio web Cen:

¥ hombres

® mujeres

Ocupacion

Calidad del espectaculo

1%

¥ Regular
* Malo

™ Bueno
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éDe dénde nos visita?

Xochimilco

Venustiano Carranza

Tlalpan

Tlahuac

Otros estados

Miguel Hidalgo

Milpa Alta

Magdalena Contreras

Iztapalapa

Iztacalco

Gustavo A. Madero

Extranjero

Estado de México

Cuajimalpa
Cuauhtémoc |"™=———

Coyoacan

Benito Juarez

Azcapotzalco

Alvaro Obregon

é¢Como desea enterarse?

= Sitio web Cenart
2% 1%

f * 0% * Prensa escrita

™ Medios electrénicos (radio /
television)

* Medios impresos (postal,
volante, cartel y/o separador)

= Redes sociales

= Correo electrénico

<Ya habia asistido al Foro?
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4. Conclusiones: Andlisis e interpretacion de la experiencia

Finalizadas las temporadas del 2010 en el Foro de las Artes, se realizd, como
indica el Esquema 4: el analisis de los resultados de las encuestas aplicadas,
la comparacién con el diagnéstico del 2008, el vaciado de datos de asistencia y

el cruce con las acciones llevadas a cabo.

Esquema 4
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De acuerdo a este andlisis, puedo afirmar que se alcanzaron y superaron las
metas planteadas originalmente en este proyecto las cuales se citan a

continuacion:

1. Programar en el 2010 siete propuestas con caracter experimental y de
interdisciplina, con temporadas de 12 a 15 funciones de viernes a
domingo.

2. Lograr un incremento del 20% de jovenes de preparatoria Yy
universitarios.

3. Incrementar durante el 2010 el 30% del publico asistente de diversos

nichos, iniciando con los conteos generados durante el 2008.

Con relacién a estas metas puedo comentar que se llevaron a cabo nueve y no
siete productos escénicos como originalmente se habia planteado, y no todos
contaron con el nimero de funciones establecido, en algunos por falta de
presupuesto o por compromisos de las compafiias. Por lo que se realizaron
Gnicamente 76 funciones durante el afio, es decir, 34 menos que en 2008

donde se registraron 110.
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Temporadas programadas:

Producto escénico

Mara o de la noche sin
suefo
(Reposicion)

El amor es cosa del
demonio
(Estreno)

Aullido de mariposas
(Repaosicion)

Historias de
contrabando
(Estreno)

En vida hermana... en
vida
(Estreno)

Fechas y horarios

Del 19 de febrero al 21 de
marzo

Viernes 20:00 hrs.
Sabados 19:00 hrs.
Domingos 18:00 hrs.

Del 17 de abril al 15 de
mayo

Jueves 13 y viernes 14,
20:00 hrs. Sabados,
19:00 hrs. Domingos,
18:00 hrs

Del 11 de junio al 4 de
julio

Viernes 20:00 hrs.
Séabados 19:00 hrs.
Domingos 18:00 hrs.

Del 6 al 29 de agosto

Viernes 20:00 hrs.
Séabados 19:00 hrs.
Domingos 18:00 hrs

Del 2 al 19 de septiembre

Miércoles, jueves vy
viernes 20:00 hrs.
Sabados 19:00 hrs.
Domingos 18:00 hrs

Sinopsis

Retrata una realidad social y lingtistica
de la cultura latina desde la escena
teatral, de una manera enigmatica;
fresca, divertida y también dolorosa,
llena de contradicciones.

Espectaculo musico-teatral,
contempla la mezcla de dos géneros
artisticos de una manera peculiar:
una fusion de la obra de teatro
convencional con la musica, no
haciendo la puesta en escena una
obra musical, sino tomando a la
Opera como recurso narrativo,
haciendo al espectaculo llamativo
para el espectador.

El mundo del modelaje y de las
edecanes se torna un universo tragico a
través de las experiencias que viven dos
mujeres inmersas en el falso glamour
gue envuelve estos medios, en los
cuales soOlo encuentran su propia
perdicién. Tal es la premisa en torno de
la cual gravita el montaje escénico.

Se sitla en un pequefio pueblo del
municipio de Urdachic, al norte del
estado de Chihuahua, donde se develan
historias en las que el narcotrafico
trastoca la vida de los habitantes,
genera temor entre la poblacion, y deja
mujeres de luto y nifios huérfanos.

Con la construccién escénica de un
concierto de rock y una estética “tecno-
retro” donde micréfonos, monitores y
cables se convierten en elementos
escenograficos, esta propuesta detalla
el viaje de la banda de Pucca y Naoko
(clon una de la otra) a algun hoyo funkie
de Tijuana donde daran su Ultimo
concierto; a pesar de la simbidtica vida
gue han construido juntas, el destino
nunca les ha siquiera insinuado cual es
la original y cudl la réplica, lo que saben
con certeza es que al finalizar el
concierto, un zopilote se posara en el
hombro de la que es el clon y ésta
morira.

funciones
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Los santos de las
aceras
(Repaosicién)

Cabaret Brossa
(Estreno)

Antropia
(Reposicién)

En casa de Antonieta
(Estreno)

Del 30 de septiembre al
10 de octubre

Viernes 20:00 hrs.
Séabados 19:00 hrs.
Domingos 18:00 hrs

Del 14 al 17 de octubre

Jueves y viernes 20:00
hrs.

Sabados 19:00 hrs.
Domingos 18:00 hrs

Del 29 de octubre al 7 de
noviembre

Viernes 20:00 hrs.
Séabados 19:00 hrs.
Domingos 18:00 hrs

Jueves 11 de noviembre
a las 20:00 hrs., sabado
13 a las 19:00 hrs. y
domingo 14 a las 18:00
hrs.

Este montaje, se basa en la
investigacién de varios textos literarios,
principalmente La puta de Babilonia, del
escritor Fernando Vallejo, y el
Apocalipsis de San Juan, asi como el
estudio de Evangelios apocrifos y de
fenébmenos como el culto a la Virgen de
Guadalupe en México o a la Virgen de
Lourdes en Chile.

Montaje multidisciplinario presentado
con el formato de teatro de cabaret
utiiza también lenguajes escénicos
como el mondlogo para recorrer la obra
de Joan Brossa. Se mostraran algunos
de sus poemas objeto, visuales,
literarios y escénicos; fragmentos de su
vida y de su pensamiento, asi como
criticas al entorno y valores de su
época.

Con esta propuesta, Jessica Sandoval,
directora de la puesta en escena,
asegura que intenta responder a
preguntas como “;Quiénes somos?
¢ Existimos por alguna razén
especifica?, quizds no. ¢Estamos
solos?, quizas si, quizas no. ¢Podemos
cambiarlo todo? tal vez, tal vez no.
cSomos simplemente como somos 0
podriamos ser de otra manera?”.
Concierto que pretende remontar al
publico a una tertulia en el hogar de la
periodista, dramaturga, mecenas Yy
precursora del feminismo en México,
Antonieta Rivas Mercado, donde se
reunian personajes de la vida artistica e
intelectual del pais.

A pesar de la variacion en las funciones programadas, el nimero de asistentes

promedio por funcién se incrementé en 55% como resultado del esquema de

programaciéon y de implementar las nuevas estrategias de divulgacién, este

indice es el resultado de dividir el nUmero total de personas asistentes, entre el

numero de funciones realizadas.

Publico asistente: 1,975

D

Numero de funciones: 76

— Asistentes promedio por funcion: 26
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En cuanto a la meta de incrementar en 30% el total de los publicos, no es
posible realizar una comparacién debido a la variante en el numero de

funciones.

Tabla comparativa:

Foro de las Artes Afio 2008 Ao 2010 Variacion
Asistentes 2,091 1,975 - 116
Numero de funciones 110 76 -34
realizadas
Asistentes promedio de 19 26 + 5505
por funcion
Boletos con descuento 652 917 + 26%

Asistentes promedio por funciéon de cada temporada

Los santos en las Cabaret Brossa,

aceras, 13.7

En vida hermana, El Amores
15.4 cosa del
demonio,
42.1

Historias de e /
contrabando, 26.0 : En casa de

. Antonieta,
Aullido de

mariposas, 22.3 Antropia,
27.0
LaMaraodela
noche sin suefio,
34.4
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Cabe sefialar que de acuerdo a la encuesta aplicada, en el rubro de personas
que regresaron al Foro de las Artes, se alcanzé un 42.5% del total, es decir,
839 personas ya habian presenciado alguna puesta en escena en este
espacio, esto nos indica un pequeiio avance en materia de desarrollo de

publicos.

Con relacién al aumento del 20% en jovenes de preparatoria y universidad
podemos detectar un 25%, (5 puntos porcentuales arriba de la meta original),
esto se manifestd a través de los boletos vendidos con descuento, que aunque
los maestros también cuentan con esta promocion, los datos arrojados en el
rubro de edad y ocupacién indicaron que el porcentaje incrementado pertenece

a este segmento.

Los resultados del diagndstico indican, entre otras cosas, que el medio
preferido para enterarse de las actividades del Foro de las Artes de los
asistentes son: el correo electronico y las redes sociales, aunque estas ultimas
son mas utilizadas por los jévenes entre 17 y 35 afios. Esto se pudo verificar
en todas las puestas en escena con excepcion de En Casa de Antonieta; la
cual estaba dirigida a un publico de mayor edad, el cual se enteré por las
carteleras impresas en diferentes medios de comunicacion como los peridédicos

La Jornada y El Universal; e impactos televisivos en Canal 11 y Canal 22.
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écomo desea enterarse?

Sitio web Cenart

2%

Prensa escrita

7%

Redes sociales radio ! televisién

43% 17%

Medios impresos
(postal, volante,
cartel y/o
separador)

1%

Esto también se pudo observar dentro de los perfiles de Facebook en los
cuales normalmente se recibian comentarios y se agregaba mas gente a ellos,
excluyendo En casa de Antonieta, asi como en las respuestas recibidas a
través del correo electronico. Recordemos que en el transcurso de todas las
temporadas el perfil del Foro de las Artes se fue incrementando hasta alcanzar
los 1,024 “amigos” durante 2010, y en esta ultima obra se registraron pocas

solicitudes.

Incluso algunos seguidores tanto de la cuenta del Foro como la del Cenart,
reenviaban la informacion desde sus cuentas a sus contactos, lo que
multiplicaba su alcance y se lograba divulgar las actividades a un mayor

nimero de personas.
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Tenemos el caso de Cabaret Brossa, donde solo se realizaron acciones en
medios de comunicacibn como Canal 22, Radio Ciudadana, La Jornada y
Milenio Diario, y no a traves de las TIC'’s, por lo que el impacto en los publicos
no fue el mismo que en otras temporadas, y se registrdO un escaso numero de
asistentes, aunado a que se trataba de una propuesta de gran complejidad
debido al poco conocimiento que se tiene en México de la obra de Joan

Brossa.

La otra linea de accion utilizada durante estas practicas fue propiciar una
mayor vinculacién entre los creadores del producto escénico y los publicos, lo
cual se busco primordialmente con alumnos de preparatoria y universidad.
Esta estrategia fue exitosa en obras como Mara o de la noche sin suefio, en la
cual, miembros de la compafiia asistian directamente a escuelas y entablaban
una conversacion con los jévenes para hablar de la puesta en escena, por lo
que después de la charla se generaba interés y se pudo llevar a cabo la

preventa de boletos directamente en el lugar.

En Aullido de Mariposas, el vinculo con estudiantes se realizé posterior a la
funcién ya que ni el director de la obra, ni las actrices pudieron asistir a la
Facultad de Ciencias Sociales (Flacso) quienes habian comprado funcién y
tampoco en el caso del Instituto Tecnologico Autbnomo de México (ITAM)
donde se le permiti6 a la SAP del Cenart, colocar un stand para divulgar las

actividades y realizar preventa de boletos.

85



En el caso de El amor es cosa del demonio, la informacion se dio a través de la
SAP, al area de servicios escolares de la Universidad Intercontinental, quienes
se interesaron por el formato y la tematica de éste producto escénico. Lo que
genero la compra de funciones para que asistieran alumnos de su programa de
intercambio y algunas autoridades de la escuela, en el entendido de que
tendrian la oportunidad de platicar con el director y los actores al término de la

misma.

Derivado de estas lineas de accién, plantearé mis observaciones referentes a
cada una de las partes involucradas en el proceso de las presentaciones, en
ellas incluyo a la Direccion de Programacion Artistica como detonadora de los
procesos, a la Direccién de Difusion y Desarrollo de Publicos, y finalmente una

vision en conjunto como Centro Nacional de las Artes.

4.1 Direccidon de Programacion Artistica

Las actividades de los diferentes espacios culturales en la Ciudad de México,
se presentan tradicionalmente de miércoles a viernes a las 20:00, sabados a
las 19:00 y domingos a las 18:00 horas, dichos horarios, también se utilizan en
el Cenart, lo que propicia inicialmente que se compita con el resto de la oferta
en la Ciudad, pero el problema mas grave es que se genera una pugna entre

los espacios por atraer a los publicos dentro del mismo Centro.
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Por ejemplo en el mes de septiembre se presentaron cinco propuestas de

danza contemporanea/interdisciplina que convocaban a perfiles similares de

publicos:

Septiembre

Del 2 al 26

Del 2 al 19

Del 23 al 26

Del 3al 12

Del 24 al 26

Producto escénico
Niérika
Cia. Humanicorp.
En vida hermana . . . en vida
Dir. Gabriela Medina
Anima
Cia. Camerino 4
Doppler
Cia. Las muertas enamoradas
El Edén subvertido

Cia. Ave Fénix

Foro

Teatro de las Artes

Foro de las Artes

Teatro Raul Flores Canelo

Foro Experimental (Black

Box)

Foro Experimental (Black

Box)

Los publicos no podian optar por acceder a mas de una actividad por dia,

ademas no existe la posibilidad de comprar abonos o promociones que

generen transito entre las diversas actividades como estrategia de desarrollo

de publicos, por lo que seria conveniente contar en el Centro con horarios

escalonados en los espacios cerrados cuando se generen situaciones como la

anterior, es decir, tener una amplia perspectiva de lo que se esta programando.

Esto también se deberia implementar en actividades de diversos géneros

como: teatro, danza, interdisciplina y musica, ya que un consumidor cultural
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podria contar con un abanico de productos escénicos durante su estancia en el

Centro.

Cabe mencionar que recintos privados o independientes cuentan con otro tipo
de esquemas de acuerdo a la demanda de sus actividades, ya que pueden
realizar dos funciones de la misma obra en un dia, o que el inicio de éstas se

lleve a cabo a partir de las 16:00 y hasta las 22:00 horas.

Como resultado de lo anterior, se observo una disminucién de asistencia en la
puesta En vida hermana . . . en vida, que Unicamente registr6 15 personas
promedio por funcién, cuando en el Foro de las Artes se venian presentando
los siguientes indices: Mara o de la noche sin suefio: 34.4; El amor es cosa del

demonio: 42.1; Aullido de Mariposas: 22.3 e Historias de contrabando: 26.

Incluso cabe destacar que En vida hermana . . . en vida, era una propuesta de
estreno que por lo regular generan mayor expectativa, y ademas se cont6 con
el apoyo de la compafiia en las labores de divulgacién al organizar una rueda
de prensa, imprimir postales y enviar informacion en sus perfiles de redes
sociales. A pesar de los esfuerzos conjuntos se diluyo el impacto en los
publicos, los cuales se distribuyeron en las diferentes actividades mencionadas

en el cuadro anterior.

A pesar de que en el Programa Nacional de Cultura 2007-2012 (Conaculta
2007, p. 82), Eje 3 Promocion cultural nacional e internacional, en su estrategia

1.1, expresa:
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Establecer un mecanismo eficiente para disponer en todas las areas del
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, con suficiente
anticipacién, de la programacion artistica general, de manera que sea
posible armonizar tiempos y elaborar calendarios Optimos, para

obtener mejores acciones de difusién y respuestas del publico.

Lamentablemente esta Direccion no se apega a esta suficiente anticipacion,
que se podria contemplar en un rango de por lo menos seis meses previos
para poder adecuarla a los compromisos que se puedan suscitar, y como ha

guedado de manifiesto, tampoco elabora calendarios éptimos.

Otra de las grandes limitantes es que no existen mecanismos en la institucion
que permitan a los programadores y a la gente de divulgacion conocer las
obras en su totalidad y con la produccion final previo a su contratacion, es
decir, en la gran mayoria de los casos no nos sentamos en una butaca para
observar en detalle lo que se va a presentar, sino que las decisiones se basan
en la trayectoria, puestas anteriores, cuando es posible en videos y en las
carpetas que se presentan, lo cual no es una garantia de captacién de publicos

de la puesta en escena.

En ocasiones la compafiia que desea presentarse en el Centro invita al
programador a presenciar su obra en algun otro espacio, pero esto no siempre
es posible, ya que en muchas ocasiones se trata de estrenos que no estan
producidos en su totalidad. Para no enfrentarse a algo desconocido seria

recomendable realizar una convocatoria, con un minimo de ocho meses de
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anticipacion, en donde las compafiias presenten parte del proceso creativo con
una duracién maxima de 20 minutos (showcase) ante un comité conformado
por personal de programacion y de desarrollo de publicos, y a través de la cual
se pueda valorar la experiencia directa que se requiere para saber si la puesta

en escena se ajusta a la vocacion de los espacios.

Aunado a todo lo anterior, existen los compromisos de algunos funcionarios a
nivel directivo para programar actividades en los espacios del Cenart, que
rompen con la dinamica establecida y que en el caso del Foro hicieron
descender los niveles en cuanto al ingreso de publicos. Por ejemplo la puesta
en escena Los Santos en las Aceras, ya se habia programado un afio antes en
el Teatro Raul Flores Canelo y por el compromiso adquirido por el entonces
Director General, se reprogramé y provoco que el indice cayera hasta 13.7

asistentes por funcion.

Esto se debi6 a que el producto que ya se habia consumido por los interesados
en esta disciplina (Butoh), la cual no cuenta con un amplio consumo por su
complejo lenguaje escénico. Cabe mencionar que se realiz6 una amplia
divulgacion que incluyé una insercién pagada por el Conaculta en los diarios
Reforma y El Universal, accién que no se realiz6 para ninguna otra temporada
del Foro, ademas de entrevistas en Radio Educacién, Horizonte 108, Aprende

TV, Canal 22, La Crénica de hoy, Milenio y La Jornada.
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4.2 Direccidn de Difusion y Desarrollo de Publicos

Como ya se ha descrito, las dinAmicas de programacién vuelven complicadas y
poco efectivas las labores de divulgacion y desarrollo de publicos, las cuales se
realizan con base a “carpetas” (Qque muestran unicamente la visién del director
de la obra), sin conocer el producto escénico y mucho menos los nichos de

publicos a los que pudiera generarles algun interés.

En este caso puedo mencionar a la obra Antropia, ya que en los materiales
presentados no se manifestaba de manera clara que el publico objetivo era
mujeres entre 20 y 40 afios de clase media a alta. Con esta referencia, lo

podrian haber posicionado directamente en ese nicho de mercado.

Ademas, como recibieron la informacién con entre 30 y 45 dias naturales
previos, es dificil que puedan colocar las obras en los centros escolares, los
cuales programan sus actividades extracurriculares hasta con un afo de
anticipacion y de acuerdo a sus programas de estudio; asi como en otro tipo de
instituciones no educativas, 0 en publicaciones que requieren mucho mas

tiempo en sus procesos como revistas mensuales o semestrales.

Una debilidad mas detectada dentro de esta area, es que SuUS recursos
humanos son insuficientes para cubrir todas las actividades que se llevan a
cabo en el Centro. Por ejemplo, durante 2010 se realizaron alrededor de 200
actividades diferentes (cada temporada se toma como una actividad) para las

cuales se conto con alrededor de seis personas contratadas en esta Direccion
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para planear, desarrollar y ejecutar las estrategias de divulgacion y desarrollo
de publicos, y gran parte del personal no estéd suficientemente capacitado en
desarrollo de publicos y mucho menos en marketing cultural. Por ejemplo, la
seccién de prensa se limita a generar un solo boletin de medios que es enviado
a los mismos canales, sin buscar alternativas que posibiliten la atraccién de

personas que no sean asiduas a las actividades del Cenart (nuevos publicos).

Estos boletines se realizan para ser trabajados uUnicamente por los reporteros
de las secciones culturales, y no existe una informacién alterna que pueda
distribuirse en otras secciones 0 medios que acerquen a un publico no
conocedor. Voy a referir el caso de Aullido de Mariposas e Historias de
Contrabando, las cuales por su tematica de actualidad noticiosa, se propuso
incluirlas en espacios como el de Carmen Aristegui, pero como requerian
redactar otro tipo de informacion y contactar a un medio no tradicional, no se

efectud la divulgacion en este espacio.

Ademas la informacion de estos boletines se hace, como ya he mencionado,
con base a lo que proporcionan las compafiias y no al conocimiento de la
puesta en escena, ya que la mayoria del personal de esta area no asiste ni se
involucra en las funciones, y mucho menos en los ensayos, de los cuales se les

informa a través de la orden de evento descrita anteriormente.

Cabe seialar que el envio de los mismos, solo se realiza previo al estreno de la
actividad o para su ultima funcién, pero en el caso de temporadas no se

hicieron envios de refuerzo para dar continuidad a la divulgacion y alcanzar a
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los publicos que pudieran interesarse en la puesta en escena o0 saber que

continuaba en cartelera.

Otra de las grandes limitantes del area es que no contaban con la
infraestructura tecnoldgica necesaria para desarrollar mejores, mas efectivas y
mas extensas campafas de divulgacion. Prueba de ello, es el poco uso que se

les dio a las TIC’s, las cuales son una herramienta basica en la actualidad.

Una de las carencias en esta materia es el sitio web (www.cenart.gob.mx) el

cual tiene un soporte tan deficiente que se puede tardar hasta dos minutos en
abrir la pagina inicial (en promedio una péagina tarda entre tres y 10 segundos
en desplegarse), para el momento en que esto sucede, la mayoria de los
cibernautas ya habran preferido otra opcién. Hay ligas que no funcionan, y la
informacion es errénea en algunas de las paginas que lo componen y cabe
sefalar que se puede consultar la cartelera del Centro en otras paginas Web

de manera mas rapida, completa, actualizada y atractiva.

Aunado a lo anterior, su formato ha perdido vigencia ya que no se le han hecho
actualizaciones o mejorias y responde a un estilo oficial e inexpresivo el cual es
modificable por la naturaleza de las actividades del Cenart. Incluso el personal
de la Direccion del Centro Multimedia, quien se encarga de su funcionamiento
en las cuestiones de disefio e interfaz, lleva mas de cinco afios con una nueva
version que no se ha podido lanzar por falta de capacidad en el servidor donde

se encuentra alojado.
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Si hablamos de la informacidon que alberga no es en todos los casos
actualizada, precisa y oportuna debido a cambios de ultimo momento, o0 a la
falta de tiempo para realizar los ajustes, ademas no cuenta con una Sinopsis
minima que indique de qué trata la actividad, o algun dato relevante de la
misma que invite a presenciarla. Por otra parte, no se alimenta con material
atractivo como videos, galerias de fotos y audio de los artistas que se

presentaran en los diferentes espacios.

Esta situacién también aleja a posibles consumidores, y contribuye a arraigar
esta imagen de que el Cenart es un espacio improvisado, poco serio y poco

profesional.

Como una oportunidad de mejora basada también en la tecnologia, se podria
utilizar el conmutador para divulgar la programacion a través de opciones por
disciplina (por ejemplo teatro: marque 1) y asi utilizar otra herramienta que no
genera ningun costo para la institucién y que hace llegar informacién a quien no

tiene la opcién de obtenerla por medio de las TIC’s.

Otra posibilidad seria retomar una de las estrategias que funcioné hasta 2008,
que consistia en grabar la programacién de forma semanal y reproducirla
previo a la tercera llamada en los escenarios del Centro, para facilitarle a los
consumidores que ya se encuentran en su butaca, la informacion de otros

productos a los que puede acceder en el mismo espacio.
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En materia de impresos, contaban con un presupuesto insuficiente y mal
administrado que se distribuye de manera inequitativa entre las distintas
actividades, y normalmente se realiza para actividades ya posicionadas como
el Festival Eurojazz, al cual ya no es necesario hacerle divulgacién por esta via,
ya que siempre cuenta con la portada del poliptico mensual, una conferencia

de prensa, y entrevistas en medios de comunicacién masivos.

No existe la posibilidad de contratar campafias en medios de comunicacion de
mayor impacto, que podrian contribuir a acercar a un publico no consumidor de
nuestra oferta cultural. Esta carencia se solventaba a través de convenios de
colaboraciéon con medios como Radio Ibero y el Instituto Mexicano de la Radio
(IMER); con las Revistas deTour, Donde Ir y Eje Central; el portal Iberescena, y
Canal 40, por mencionar algunos, pero debido al cambio de Director de
Difusién y Desarrollo de Publicos, no sélo no se les dio seguimiento sino que
incluso se cancelaron. Lo cual se evidencia porque se dejaron de incluir sus
logotipos en las postales virtuales de las tres ultimas temporadas del 2010 del

Foro.

Esta Direccién deberia trabajar por el posicionamiento del Centro Nacional de
las Artes como una opcién de entretenimiento, inicialmente para toda la
poblacion del Distrito Federal y area Metropolitana, asi como para quienes
realizan turismo cultural de las entidades federativas y del extranjero, pero no

es una tarea que se haya concretado.
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Para reforzar esta labor deberian contar con materiales audiovisuales de apoyo
que expliquen la naturaleza y actividades del Centro de forma facil y digerible
para cualquier persona, evitando una terminologia institucional y solemne. Se
cuenta con un video, que se puede consultar en la direccion:

http://www.youtube.com/watch?v=xqgKRLJwg4U realizado en el 2007, el cual

no invita a la poblacion en general a acercarse a este espacio.

Por comentarios recibidos en la Subdireccion de Atencion al Publico, se sabe
que la percepcién del Centro es de un lugar para estudiantes de arte y
“conocedores”, pero cuando se ofrece la posibilidad a otros sectores, sabemos
que se pueden encontrar con un lugar atractivo para disfrutar de su tiempo
libre. Por ejemplo, al establecer un convenio con el Gobierno del Distrito
Federal a través del programa Prepa-Si, que consistia en una beca para estos
estudios, se constatd que los jovenes elegian asistir al Cenart junto con su
familia como parte de su formacion, y posteriormente regresaban al haber

encontrado en él un lugar de esparcimiento, muchas veces sin costo.

4.3 Centro Nacional de las Artes

El Centro Nacional de las Artes en su conjunto, carece de una vision de trabajo
en equipo, lo cual provoca que las diferentes &reas no sélo no se
complementen, sino que incluso se entorpezcan. Esto, obvia decirlo, provoca
que los esfuerzos se vuelvan islas, y nos aleja de mostrar una imagen atractiva
para los consumidores y la comunidad artistica, ademas de evitar que se pueda

realizar un desarrollo de publicos mas eficiente.
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Por ejemplo, la gran falta de coordinacion y comunicacion entre las areas
sustantivas crea vacios de informacion, ya que en contadas ocasiones se
realizaron reuniones entre los directores de éstas, y cuando esto sucedi6 los
acuerdos y estrategias concertadas no eran comunicados a los involucrados en

los procesos de programacion y divulgacion.

Como ejemplo de esta falta de comunicacion, se puede mencionar el caso de
la obra Historias de Contrabando, ya que paralelamente a las funciones en el
Foro de las Artes, se llevaron a cabo otras actividades relacionadas con Victor
Hugo Rascén Banda y su obra, como la entrega del acervo de dicho autor para

su resguardo en la Biblioteca de las Artes y una exposicion fotografica.

La oportunidad de englobar estas actividades como un homenaje a Rascon
Banda, fue desaprovechada, lo que hubiera provocado mayor impacto y una
afluencia de publicos tanto a la exposicion como al Foro, ya que en la entrega

del acervo se contd con una amplia presencia de medios de comunicacion.

Esta falta de unidad en el Centro se observa a todos los niveles, lo anterior se
manifiesta en gran medida por el cambio de situacion laboral del personal
operativo, que en sus inicios trabajé como eventual cobrando por honorarios, y
que en el afio 2005 conformd un sindicato dependiente de la Secretaria de
Educacion Puablica. Esto era necesario para que contaran con prestaciones y
garantias, pero mientras ganaron estos beneficios, desgraciadamente se perdio

la unién entre todos los trabajadores de la institucion, ya que comenzaron a
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hacer diferencias con los mandos medios, con quienes habian trabajado

hombro con hombro por un objetivo comun: dar la tercera llamada.

Lo anterior se tradujo en horarios rigidos (de miércoles a domingo de 16:00 a
22:00 hrs.) lo que impide la realizacion de funciones para escuelas que solo
pueden asistir por las mafianas; y en la necesidad de realizar tiempo extra para
ampliar los periodos de montaje y ensayos, pero aungue la planta técnica, en
ocasiones tenga la disponibilidad de trabajar més, la institucion se ve limitada a
pagar Unicamente 36 horas al mes, y si las llegaran a exceder, no se hace

responsable de cubrir el pago.

Otro de los factores que afectd el desempefio de las labores por parte del
personal de base en 2010, fue que la relacion entre el Director General y el
Comité Sindical se deterior6 debido a “supuestas rupturas en los acuerdos
labores”, por lo cual decidieron tomar varias veces las instalaciones, lo que

provoco cierre de teatros y cancelacion de funciones.

Uno de estos paros laborales, afecté a la puesta en escena Antropia, lo que
dej6é un mal sabor de boca en los publicos que ya se encontraban en el Foro de
las Artes, y en otros espacios escénicos, listos para presenciar la actividad por
la que habian pagado un boleto, como se puede ver en los comentarios de

Facebook en la pagina 72.

En materia de desarrollo de publicos estas situaciones afectaron también a

actividades ya posicionadas en el Centro, como el Dia Internacional de la
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Danza (DID), que se habia llevado a cabo en esta sede desde 1995 por su
capacidad de albergar varias manifestaciones dancisticas en un solo dia,

gracias a sus multiples foros.

El DID se llevaba a cabo con la Coordinacion Nacional de Danza dependiente
del INBAL, quien se encargaba de programar y contratar a los grupos artisticos
que se presentaban, mientras que todo el personal del Cenart operaba la
logistica durante esta celebracion, el ultimo afio que se realizé aqui fue 2010,
bajo una tension latente por la amenaza del sindicato de boicotear esta
actividad de gran impacto. Derivado de esto, la Coordinacion decidié no
arriesgar el gran esfuerzo que implica organizar esta actividad masiva y

cambiar la sede al Centro Cultural del Bosque a partir de 2011.

Cabe mencionar la decepcion que esto generd en los publicos habituados a
asistir al Centro, y a la falta de visién por parte del Cenart para organizar
actividades en esta fecha, por ello es imprescindible que se genere

nuevamente esta oferta.

Una situacion mas que afecta la estancia de los publicos, es que a pesar de su
gran importancia, no se ha atendido la falta de espacios de convivencia como
cafeterias, bares o restaurantes que permitan completar la experiencia de la
presentacion artistica, ya que es durante la platica posterior, cuando se
empieza a “digerir”’ el producto escénico, se desglosa lo que gusté y lo que no,

lo que provoco algun sentimiento, lo que hizo la diferencia, o lo que nos aburrio.
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Las cafeterias que existen, se encuentran dentro de las escuelas (de Danza
Clasica y Contemporanea, Nacional de Arte Teatral y Centro de Capacitacion
Cinematografica), y dependen de los horarios académicos, lo que implica que
para la hora de las funciones éstas se encuentran cerradas, en especial los
fines de semana que son dias de convivencia natural aunque no haya

programacion.

Otra dificultad que afecta el desarrollo de publicos en el Cenart, es que en
fechas de descanso obligatorio establecidas por la SEP, como Semana Santa y
vacaciones de diciembre, en las que la mayoria de la poblacién cuenta con
tiempo de ocio, las instalaciones se encuentran cerradas, por lo que es nula la
posibilidad de conocer la oferta cultural del Centro y el espacio como complejo

arquitectonico.

Por ultimo, puedo mencionar que hacen falta mecanismos de procuracién de
fondos y convenios para solventar las carencias en materia de presupuestos en
todas las areas del Cenart. El tema de la participacion de la iniciativa privada
en las actividades culturales organizadas por instituciones gubernamentales, es
controvertido, poco discutido, y sin un marco juridico claro, lo que provoca que
los funcionarios se rehlsen a utilizar estas opciones aun cuando exista la

posibilidad para ello.

Como se indica en el Programa Nacional de Cultura (op. cit., p. 100) “. . .falta
todavia un marco normativo suficientemente amplio que regule con toda

claridad y precision los alcances y condiciones del mecenazgo privado, el
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patrocinio a instituciones y actividades culturales, los derechos y beneficios de

los donantes y las obligaciones de los beneficiarios”.

Por ejemplo, el Cenart cuenta con la posibilidad de rentar sus espacios (existe
la publicacion de cuotas en el Diario Oficial de la Federacion), lo cual podria
traducirse en intercambios por espacios de divulgacion, como lo mencioné
anteriormente; impresos; equipamiento para los teatros o pago de artistas,
entre otras oportunidades, pero no se utiliza de manera frecuente ni eficiente y
no se le da la divulgacién adecuada. Incluso en el sitio web se encuentra una
pestafa de “Renta y comercializacion de espacios” la cual no esta en

funcionamiento.

Nuevamente hago referencia a las “buenas intenciones” plasmadas en el
Programa Nacional de Cultura (op. cit., p.69) donde se estipula que es
necesario: “Instrumentar nuevos esquemas para la obtencion de fondos,
apoyos, patrocinios y donaciones de empresas, corporaciones, fundaciones y
organizaciones del sector privado y social, tanto del dmbito nacional como

internacional”.

Estos apoyos y mecenazgos se mencionan reiteradamente para los temas de

infraestructura, educacion, equipamiento, difusion, publicaciones,

cinematografia, y adquisicion de obra entre otros.
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5.

Finalmente ...y a manera de propuestas

Al concluir este proyecto se detectan una serie de oportunidades, no sélo para

el Foro de las Artes, sino para el Centro Nacional de las Artes en su conjunto,

en materia de desarrollo y consolidacion de sus publicos:

1)

2)

3)

Se ha demostrado que las lineas de accion implementadas, que no
requirieron de mayor presupuesto por parte de la institucion, lograron e
incluso sobrepasaron las metas planteadas, con tan soélo algunos
cambios estratégicos en las maniobras de programacion, divulgacion (el

uso de TIC’s) y la vinculacién.

Estas nuevas formas de comunicacion (redes sociales, envio de correos
electronicos, sitio web) permiten no soélo llegar a un nimero mas amplio
de publicos o publicos potenciales, sino también hacerlo de una manera

mas directa, personalizada, rapida y sin costos extra para la institucion.

Un nicho de oportunidad importante para el Foro, es el acercamiento a
jovenes que cursan preparatoria y universidad, e incluso a niveles mas
abajo, que ademas son los que se comunican por medios electronicos, y

se pueden atraer como publico consumidor.

La vinculacion entre publico y creadores a través de charlas o
presentaciones didacticas, propicia un mejor entendimiento del hecho
escénico y de la propuesta, y asi se puede lograr sensibilizar al publico

para el consumo de los productos culturales. Para ello, se debe
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concientizar a los artistas para que no olviden que su trabajo debe ser,
en primer lugar, enfocado a los diferentes publicos a quienes se desean
dirigir, sin dejar a un lado la creatividad que los caracteriza en sus

propuestas.

4) Es importante involucrar y concientizar en esta practica a los alumnos de
las escuelas que se encuentran en el Centro, ya que son ellos quienes
en un futuro tendran la oportunidad de estar en el escenario y deberan
tener la claridad de los publicos a quienes desean dirigir su propuesta, y

con esta herramienta apoyar la labor del gestor cultural.

Puedo afirmar que cuando las compafiias estdn mejor consolidadas en una
estructura, es decir, que cuentan con personal y estrategias para la divulgacion
de su producto escénico, que conocen a sus publicos, y que cuentan con una
administracion eficiente, obtienen mejores resultados, ya que al unir esfuerzos

con las instituciones, multiplican su alcance e impacto en los consumidores.

Asimismo, cuando los gestores culturales se capaciten para apoyar los
conocimientos que les da la experiencia en temas como: politicas culturales,
marketing cultural, desarrollo de publicos, produccion escénica, legislacion
cultural, y entornos virtuales entre otras; generaran solidez dentro de las
instituciones, mejoraran su desempefio, su visibn y contribuiran a la

construccion de nuevas formas de acercamiento a la cultura.
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El Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, cuenta con dos areas
responsables de capacitar y actualizar a su personal, una se encuentra en la
Direccion General de Vinculacion Cultural, cuya oferta de calidad se enfoca
primordialmente al interior de la Republica, y no en el Distrito Federal; y la
Direccion General de Planeacion y Desarrollo de Capital Humano, que ofrece
una serie de cursos que permiten cubrir las 40 horas anuales obligatorias de
capacitacion a sus funcionarios, pero que no atienden a los diferentes perfiles,
es decir, no realiza una oferta variada de acuerdo a las tareas que cada uno
desempeiia. Todas las personas dentro de la estructura del Consejo trabajan
para “la cultura y las artes”, por lo que debe existir sensibilizacién, capacitacién
y actualizacion que permitan una visién integral como gestores culturales,

desde la presidencia hasta el personal operativo.

A través de estas practicas, he podido constatar que son muchas las variables
que influyen en el éxito de una puesta en escena, por lo que se deben
desarrollar estrategias diferenciadas y flexibles que atiendan todo tipo de
demanda, ademas de estar atentos a los cambios en las tendencias del

consumo cultural.

Quiero destacar que este trabajo fue un ejercicio implementado Unicamente en
uno de los espacios escénicos del Cenart, por lo que la tarea es ardua y
requiere un analisis profundo para innovar y generar propuestas de acuerdo a
la vocacion de cada uno de ellos, para convertirlo en un verdadero Centro

Nacional de las Artes.
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Es claro que como gestores culturales debemos conocer en primer lugar la
mision de la institucion, el perfil del espacio escénico, del puablico que asiste y
las caracteristicas del producto cultural para de esta manera, dirigir las
estrategias de desarrollo a los diferentes nichos de formas cada vez mas
efectivas y estructuradas; asi como tener la sensibilidad para trabajar como

facilitadores entre los productos culturales y sus publicos.

Con la sistematizacién de mi practica profesional, quiero aportar mi experiencia
metodoldgica como gestor cultural dentro de una institucion gubernamental, la
cual, lamentablemente se ve cada vez mas limitada en sus presupuestos para
realizar programas de desarrollo de publicos; con esto, sé que no he
descubierto el hilo negro, sino s6lo comparto una serie de observaciones
derivadas de las lineas de accion planteadas, que se pudieron implementar en

el Foro de las Artes.

Estas me permitieron conocer y utilizar herramientas como las TIC’s, a través
de las cuales aprendi a acercarme de una manera novedosa a aquellos que
deseaban contar con informacién, pero que no sélo recibian datos, sino una
atencién personalizada como EL “Foro de las Artes”, que los invitaba a

involucrarse cada vez mas en los productos escénicos.

Generemos una nueva vision global de la gestion cultural en todos los

niveles...
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¢, Por qué no empezamos por cambiar la manera de dar la tercera llamada?, en
lugar de: ...prohibir el uso de teléfonos celulares..., invitar al espectador a
olvidarse de su mundo y su realidad por una o dos horas, a sentirse listo para
adentrarse en lo que va a presenciar, sin que nada ni nadie lo interrumpa, y a

sentir a plenitud la maravillosa experiencia de sentarse en una butaca.

iTercera llamada, tercera. . .principiamos!
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Anexo 1.
Resultados de la encuesta realizada durante 2008

Muestreo de 400 personas con datos sociodemogréficos, cualitativos y de

percepcion.
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Anexo 2

Convocatoria 2008 del Foro de las Artes

El Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
a través del Centro Nacional de las Artes

Convoca:

A grupos y artistas de teatro y propuestas interdisciplinarias para presentar
proyectos que busquen la experimentacion y la innovacién en la escena, que
podran ser considerados en la programacion del Foro de las Artes durante el
afio 2008, de acuerdo con las siguientes:

BASES
1.- Se recibiran proyectos profesionales de interdisciplina y de teatro en
cualquier género.
2.- Dos cartas que avalen la experiencia profesional, como grupo 6 como

director, de por lo menos tres afios de trabajo en escenarios profesionales,
emitidas por artistas reconocidos en el campo.

3.- Fl proyecto debera contener carécter de experimentacion, exploracion y
lenguaje escénico de preferencia inéditos.

4.- Los proyectos aprobados se programaran de acuerdo con las
especificaciones esceno-técnicas del Foro de las Artes.

S.- El proyecto deberd entregarse por triplicado con las siguientes
caracteristicas:

De los Artistas.

6.- Nombre del director o responsable del proyecto y de los participantes.
6.1 Domicilio del responsable
6.2 R.F.C. del responsable (copia de cedula fiscal)
6.3 Teléfono y correo electrénico

7.-  En su caso indicar si es el representante del grupo postulante
8.- Disciplina del proyecto
9.- Publico al que se dirige (Infantil, adolescentes, adolescentes y adultos,

s6lo adultos, etc.)
10.- Clave Unica de Registro (CLUNI) otorgada por el Registro Federal de
Organizaciones (en caso de ser Asociacién Civil)
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Del proyecto.

11.-

Titulo del proyecto

11.1 Objetivo del proyecto

11.2 Descripcion detallada del proyecto

11.3 Disefio de imagen para pauta publicitaria en formato JPEG 300 DPI
11.4 Curriculum vitae del responsable y del grupo

11.5 En todos los casos los responsables del proyecto deberd incluir
permiso suscrito por el (las) autor (es) o el (los) titular (es) de los
derechos.

11.6 Ficha técnica que contenga: requerimientos técnicos para la
temporada, plano de iluminacién, planc del montaje escénico, calendario
de trabajo, duracién del proyecto y nimero de actos. En caso de que éste
requiera de equipo de audio e iluminacién adicionales, efectos especiales
o equipo de multimedia que no exista en el CENART, el mismo tendra que
ser proporcionado por el productor o responsable de la proyecto.

11.7 Informacién y créditos para el programa de mano, ademas de
material fotografico y video (10 minutos indispensable] del proceso del
proyecto o de la obra completa si ya esta producida.

11.8 En su caso, libreto, texto o guién

11.9 En el caso de tratarse de una coproduccion deberan indicarse las
instituciones invelucradas. :

12.- Los proyectos que no cumplan los requisitos antes sefialados no seran
registrados. '

13.- La seleccién de los proyectos serd realizada por un comité integrado por
diversos especialistas con trayectoria en teatro e interdisciplina. Su fallo sera
inapelable.

14.- Seran seleccionados seis prayectos, los cuales tendran UNA temporada de
23 funciones, en fechas que serdn determinadas por la Direccién de
Programacién Artistica del CENART, previo acuerdo con cada uno de los
responsables y/o grupos seleccionados, en el entendido de que el inicio de
temporada del primer grupo serd a partir del 8 de febrero de 2008.
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15.- Los responsables de cada proyecto participante deberan proponer TRES
fechas para la programacién de su temporada, de acuerdo con el siguiente
calendario y seré decisién del CENART designar una de las tres propuestas.

Temporada 1
Del 8 de febrero al 16 de marzo

Temporada 2
Del 11 de abril al 18 de mayo

Temporada 3
Del 13 de junio al 20 de julio

Temporada 4
Del 1 de agosto al 7 de septiembre

Temporada 5
Del 19 de septiembre al 26 de octubre

Temporada 6
Del 7 de noviembre al 14 de diciembre

16.- Los proyectos seleccionados seran programados mediante un convenio de
taquilla por las 23 funciones, firmado entre el CENART y el director o
responsable de cada proyecto.

17.- Los proyectos se recibiran a partir de la publicacién de esta convocatoria
hasta el 26 de octubre del 2007 a las 17:00 horas, independientemente de la
fecha de envio, en la Direccién de Programacion Artistica del CENART (Torre de
Direccién ler piso) de lunes a viernes de 10:00 a 15:00 y de 16:00 a 18:00
horas.

18.- Unicamente se podra registrar un proyecto por titular o responsable y por
disciplina.

19. En caso de enviar proyectos por correo ordinario o mensajeria sera
responsabilidad del interesado asegurarse de la recepcion del mismo en tiempo
y forma.

20.- En ningan caso se tomaran en cuenta los proyectos que sean recibidos
después de esta fecha y hora, o que no cuenten con toda la documentacién
solicitada.

21.- La participacién en esta convocatoria, supone la aceptacion de las
clausulas que contiene. Todo asunto relacionado con la presente convocatoria
sera atendido por la institucién convocante.
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22.- Los proyectos aprobados por el comité de seleccion seran dados a conocer
mediante publicacién en los periddicos Reforma, La Jornada, El Universal, y a
través de la pagina www.cenart.gob.mx el domingo 25 de noviembre de
2007.

Mayores informes: César Tello H. 12-53-94-00 ext. 1022
ctello@correo.cnart. mx
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Anexo 3

Cronogramas

Temporalidad de las acciones de programacion y divulgacion para los nueve

productos escénicos presentados en el Foro de las Artes durante 2010.

2009 2010

NOV [ DIC | ENE. | FEB. | MAR. | ABR. | MAY | JUN | JUL | AGO | SEP | OCT [ NOV | DIC

ACTIVIDADES DE PROGRAMACION

Actividades
previas a Mara o
de la noche sin
suefo

Temporada

Actividades
previas a El amor
es cosa del
demonio

Temporada

Actividades
previas a Aullido
Mariposas

Temporada

Actividades
previas a
Historias de
contrabando

Temporada

Actividades
previas a En vida
hermana, en
vida...

Temporada

Actividades
previas a Los
santos en las
aceras

Temporada

Actividades
previas a Cabaret
Brossa

Temporada

Actividades
previas a Antropia

Temporada

Actividades
previas a En casa
de Antonieta

Temporada
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ACTIVIDADES DE DIVULGACION

2010

ENE | FEB | MAR | ABR | MAY | JUN | JUL | AGO | AGO | SEP | SEP | OCT | OCT | NOV | Dic

Visitas a
escuelas e
instituciones

Preventa

Promocién via
electrénica

Twitter y
Facebook

Portal de
internet del
Cenart

Envio de
boletin de
prensa

Cascada de
entrevistas

Publicacién en
medios de
comunicacion

.

Encuestas

Aullido Historias de Los
Mariposas | contrabando santos

en las
aceras
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Anexo 4

Proceso de intervencion de las nueve temporadas durante 2010

Se evidencia en este apartado:
e Postal virtual
e Boletin de prensa
e Acciones realizadas
¢ Intervencion enlas TIC’s
e Registro de venta de boletos, y
e Graficos que ilustran los resultados de las encuestas de salida, donde se

muestran datos sociodemogréficos, cualitativos y de percepcion.
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Mara o de la noche sin suefo

Teatro

O DE LA NOCHE SIN SUENO

de Antonio Zufiiga
Direccién: Rodolfo Guerrero

CoMPANIA ALBORDE TEATRO

FORO DE LAS ARTES
Del 19 de febrero al 21 de marzo

Viernes 20:00 hrs.
Sabados 19:00 hrs.
Domingos 18:00 hrs.

$120

CENTRO NACIONAL DE LAS ARTES :

Rio Churubusco 79 Esq. Calz. de Tlalpan Col. Country Club. Informes: 4155 o111 bién en WWW.CENart.tv

MEE oo, FERNANDA DonDe W& e T Omer [

RADIO

Vive la Cultura
Con todos los sentidos RS ke g %
% €N »
s - s i v 4
Vivir Mejor m::'._ N =l

e

Postal virtual para el envio a la base de datos del Cenart
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Boletin de prensa:

Centro Consejo Nacional
Nacional para la
de las Artes Cultura y las Artes

WIDOS
\“\ V/;”
G %
2

=
(e
LS4

pAESy,

CENART/B-012
DE ENERO DE 2010

Alborde Teatro presenta

MARA O DE LA NOCHE SIN SUENO: RETRATO
DE UNA REALIDAD SOCIAL

*** Temporada del 19 de febrero al 21 de marzo, viernes 20:00 horas, sabados 19:00
horas y domingos 18:00 horas. Foro de las Artes del Centro Nacional de las Artes.
Costo: $120

El Foro de las Artes del Centro Nacional de las Artes (Cenart) sera el escenario donde
La Compafiia Alborde Teatro presentara Mara o de la Noche sin Suefio, del
dramaturgo Antonio Zufiga y del Director Rodolfo Guerrero.

Mara o de la Noche sin Suefio retrata una realidad social y linglistica de la cultura
latina desde la escena teatral, de una manera enigmatica; fresca, divertida y también
dolorosa, llena de contradicciones.

En un espacio extrafio que semeja una cancha de handball, un sétano, una piscina, o
el cuarto de interrogatorios de una oficina del FBI frente al mar, la obra aborda
también, de manera contundente, la violencia y miseria de los hommies pieles
morenas, marcados de tinta azul y verde, que encuentran oxigeno en el filo de las
navajas.

El elenco esta integrado por Yolanda Abbud, Guadalupe Vega, Gilberto Barraza,
Sandra Rosales, Said Torres, Javier Sixtos, Alvaro Candia, Christian Cortés y José
Concepcion Macias.

A lo largo de 17 afios, Alborde Teatro ha ido transformandose. Ha evolucionado de
un grupo meramente experimental a la consolidacion de una compairiia de repertorio
con un elenco estable y profesional. Algunos montajes de relevancia que han
representado son Los desventurados, Tomdchic, Amsterdam Blvd. y Dulces
compafias.

La batuta de la misma compafia también ha ido pasando de unos a otros, hasta
recaer en la actualidad en Rodolfo Guerrero, director de Pancho Villa y los Nifios de la
Bola quien inici6 su carrera teatral desde hace mas de veinticinco afios en Ciudad
Juarez, Chihuahua, el Paso Texas y la ciudad de México. Y Antonio Zufiiga,
integrante del Taller de Dramaturgia de Jesus Gonzalez Davila y Vicente Lefiero.

Zufiga ha formado parte del cuerpo académico del Centro Dramatico de Michoacéan
dirigido por Luis de Tavira en los ultimos tres afios. Actualmente es académico de la
Escuela de escritores de la SOGEM, en Metepec, Estado de México.
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Entre los més destacados trabajos de Alborde Teatro, se encuentran obras
participantes de las distintas Muestras Nacionales de Teatro que han reunido el teatro
mas sobresaliente de México. Ha realizado presentaciones, temporadas y giras en la
ciudad de México, Chihuahua y en el sur de Estados Unidos de manera constante
durante los ultimos 10 afios.

Sus integrantes han buscado consolidar una estética del teatro de la frontera de
México. Rodolfo Guerrero y Antonio Zldiga, han propuesto busquedas
contemporaneas en los lenguajes dramaturgico y escénicos. En los ultimos afios, han
explorado sobre la infancia y su entorno historico e indigena.

Mara o de la Noche sin Suefio se presentara del 19 de febrero al 21 de marzo, los
dias viernes, a las 20:00 horas; sdbados, a las 19:00 horas y domingos, a las 18:00
horas, en el Foro de las Artes del Centro Nacional de las Artes. Tlalpan y Churubusco.
Metro General Anaya. Costo: $120. Consulte cartelera en www.cenart.gob.mx

Acciones realizadas:

« Envio de la postal virtual a la base de datos del Cenart (17,876
contactos).

* Visitas y envio de informacion a: Universidad Iberoamericana,
Universidad Latinoamericana, Universidad Panamericana, Escuela
Nacional de Antropologia e Historia (ENAH), Universidad Tecnologica de
México (UNITEC) Campus Sur, Universidad Intercontinental,
Universidad del Valle de México Campus Tlalpan y Club Mundet. Asi
como en las instituciones donde los miembros de la compafiia toman o
imparten clases.

* Apoyo de Antonio Zufiga (director de la compafia y de algunos actores)
para visitar a los centros antes mencionados, con la finalidad de realizar
preventa de boletos para la temporada.

* Difusion en el portal del Centro Nacional de las Artes

(www.cenart.gob.mx) a partir del 1 de febrero.

» Publicacion en las carteleras de: Revista Donde ir y Ticketmaster en su

guia de bolsillo.
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* Envio de boletin de prensa a base de datos de medios de comunicacién
con que cuenta la jefatura de prensa del Cenart (aproximadamente 100
contactos).

+ Cascada de entrevistas para el martes 16 de febrero, con los principales
medios de comunicacién de la fuente cultural: ElI Universal, Reforma, La
Jornada, Notimex, y reportero del Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes.

* Inicio de cuenta en Twitter del Centro Nacional de las Artes, como

herramienta de difusion.

Envios Twitter:

11 febrero: informacion general

« 12 marzo: informacion general

« 15 febrero: informacion general

» 17 febrero: informacion general

» 17 febrero: trivia para obtener cortesias
» 17 febrero: envio de postal virtual

» 22 febrero: informacion general

» 22 febrero: nuevo envio de postal virtual

Enero, inicio de cuenta en Facebook del Foro de las Artes:
Invitaciones: 37
» Confirmacién de asistencia: 5
* Tal vez asistan: 10

* No respondieron: 19
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* No asistiran: 3

Registro de venta de boletos:

Mara o de la Noche sin

Boletos vendidos a

Boletos vendidos con

suefio precio normal descuento
Viernes 19 de febrero 0 3
Sébado 20 de febrero 6 20
Domingo 21 de febrero 5 14
Viernes 26 de febrero 0 10
Sébado 27 de febrero 11 16
Domingo 28 de febrero 0 22
Viernes 5 de marzo 12 60
Sébado 6 de marzo 12 62
Domingo 7 de marzo 5 72
Viernes 12 de marzo 1 8
Sébado 13 de marzo 2 30
Domingo 14 de marzo 6 23
Viernes 19 de marzo 6 21
Sébado 20 de marzo 4 31
Domingo 21 de marzo 15 39
85 431
Total: 516
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Gréaficos

® Hombres

E Mujeres

Nivel de estudios Ocupacion

Posgrado l ‘

Universidad

Preparatoria | \
Secundaria \

Motivacion de asistencia Calidad del espectaculo

Bueno
Encontrar nuevas propuestas 26%

Invitacion porel grupo - ‘

Regular
Entretenimiento

. 49%
Escuela

Gusto por el teatro

Interés en el tema

¢COmo se entero?

Correo electlonlco
Redes soc
Invitacion por parte de ela
Medios impresos (postal, volante, cartel y/o separador)
Medios electronicos (radio / television)
Prensa escrita
Recomendacion
Sitio web Cenart
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¢De donde nos visita?

Xochimilco

Venustiano Ca
Tlalpan
Tlahuac
Otros estados
Miguel Hidalgo
Milpa Alta
Magdalena Contreras
Iztapalapa
Iztacalco

Gustavo A. Mader
Extranjero
Estado de M

Cuajimalpa
Coyoacan
Benito Juarez

) I co
Alvaro Obregon

éCOmo desea enterarse?

= Sitio web Cenart
= Prensa escrita

™ Medios electrénicos (radio /
television)

» Medios impresos (postal,
volante, cartel y/o separador)

™ Redes sociales

™ Correo electronico

éYa habia asistido al Foro?
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El amor es cosa del demonio
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Imagen promocional para el envio a la base de datos del Cenart
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Invitacion a medios:

CENART/B-056
15 ABRIL DE 2010

INVITACION A MEDIOS

El Centro Nacional de las Artes tiene el agrado de invitarle a la obra de teatro:

El amor es cosa del demonio
de

Horacio Almada

El espectaculo musico-teatral, como Almada lo ha denominado, contempla la mezcla de dos
géneros artisticos de una manera peculiar: una fusion de la obra de teatro convencional con la
masica, no haciendo la puesta en escena una obra musical, sino tomando a la 6pera como
recurso narrativo, haciendo al espectaculo llamativo para el espectador.

Temporada del sabado 17 de abril a domingo 15 de mayo, jueves 13 y viernes
14, 20:00 hrs. Sabados, 19:00 hrs. Domingos, 18:00 hrs., en el Foro de las
Artes del Centro Nacional de las Artes. Rio Churubusco No. 79 esquina calzada
de Tlalpan, cerca de la estacion General Anaya del Metro. Costo $120 Mayores
informes en www.cenart.gob.mx

) ATENTAMENTE )
DIRECCION DE DIFUSION Y DESARROLLO DE PUBLICOS
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Acciones realizadas:

Dos funciones fueron vendidas a la Universidad Intercontinental, y el
resto se ofrecieron a: Universidad del Valle de México campus Tlalpan,
al Colegio Madrid, al Centro de Iniciacién Artistica (Cedart) Diego Rivera,
y a la Universidad Tecnolégica de México (UNITEC) campus Tlalpan.

Se invitd a través de una carta a los encargados de difusion de: la
Universidad del Desarrollo Empresarial y Pedagogico; Turismo de la
Delegacion Coyoacéan; Instituto Nacional de las Personas Adultas
Mayores, (de las cuales no se reportd presencia en las encuestas);
Universidad Iberoamericana; The Anglo Mexican Foundation;
Universidad del Valle de México campus Tlalpan y a la Guia de Museos
y Entretenimiento.

Envio electrénico de postal virtual a la base de datos del Cenart (18,197
contactos) y boletin de prensa a la base de medios.

En materia de prensa, se realizaron una serie de entrevistas con notas

publicadas en los siguientes medios: Publimetro, www.enelshow.com, El

Financiero, El Universal y Revista DeTour.

Difusién en el portal www.cenart.gob.mx y publicacién en la cartelera de

bolsillo y en el sitio del sistema Ticketmaster.

Facebook Foro de las Artes:

Invitaciones: 258

* Confirmacion de asistencia: 30

* Tal vez asistan: 56
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* No respondieron: 125

* No asistiran: 47

« 17 abril: informacién general

+ 30 abril: postal virtual

* 12 mayo: recordatorio e invitacion a nuevos suscriptores

Cabe sefialar que para esta ocasion no se utiliz6 el Facebook del Cenart, ya

que la Direccién de Difusion no cont6 con el personal para realizarlo.

Registro de venta de boletos:

El amor es cosa del

Boletos vendidos a

Boletos vendidos con

demonio precio normal descuento
Sébado 17 de abril 10 14
Domingo 18 de abril 11 35
Sabado 1° de mayo 17 35
Domingo 2 de mayo 5 39

Jueves 13 de mayo 10 4

Viernes 14 de mayo 8 53
Sabado 15 de mayo 16 33
Domingo 16 de mayo 19 28
96 241

Total: 337
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Gréaficos

7 hombres

46%
23

L o o

Edad 13-17 18-20 21-30 31-40 41-50 51-60 mds
afios afios afios afios afios afios de60

afios

Nivel de estudios Ocupacion

Posgrado ‘I
Universidad \\
Preparatoria l‘\
Secundaria ‘I\
\

Motivacion de asistencia Calidad del espectaculo

Regular
Encontrar nuevas propuestas - — 15%
Invitacion por el grupo

- - __Malo
0y
Entretenimiento _ 7%

Escuela
Gusto por el teatro
Interés en el tema

¢CoOmo se enterod?

Correo electrénico

Redes iales
Invitacidn por parte de la
I, volante, cartel y/o sep

Medios electranicos (radio / telev
Prensa es
Recomendacion
Sitio web Cenart

—

Medios impresos (pos
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éDe donde nos visita?

Venustiano Carranza
Tlalpan

Tlahuac

Otros estados
Miguel Hidalgo
Milpa Alta
Magdalena Contreras
Iztapalapa

Iztacalco

Gustavo A. Madero
Extranjero

Estado de México
Cuajimalpa
Cuauhtémoc
Coyoacan

Benito Juarez
Azcapotzalco

¢CoOmo desea enterarse?

= Sitio web Cenart
* Prensa escrita

= Medios electronicos (radio /
television)

= Medios impresos (postal,
volante, cartel y/o separador)

= Redes sociales

™ Correo electronico

<Ya habia asistido al Foro?

59
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Aullido de mariposas

Tealrv conlemporineo
Art-Narzi Producciones

Alefands Rawsdn, drarsymmrgsy y dinecelon :
Cow Bara Cridanas q ’

adrs Sandoval Toussaint
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Foro de Jas Artes

4
Deel 11 de junio al 4 de julio M%Dja}

Viernes 20000 hes,
Sabados 1900 hrs.
Domingas 1800 hrs.
$12000

Elmundo del madelaje, las drogas, la prastizucidn, el saciy, conviven
¢ wha misnd vitving, en un desgarrador escaparase donde ol it
poria belleza puede sener el rostra mas torsibie Aullido de
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Postal virtual para el envio a la base de datos del Cenart
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Boletin de prensa:
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CENART/B-075
4 DE JUNIO DE 2010

Aullido de Mariposas de Alejandro Roman Bahena

BELLEZA, GLAMOUR Y HORROR COMBINADOS EN
TRAGEDIA CONTEMPORANEA

***Qbra ganadora del Premio Nacional de Dramaturgia
Fernando Sanchez Mayans 2009
***Foro de las Artes del CENART, a partir del 11 de junio

El mundo del modelaje y de las edecanes se torna un universo tragico a través de las
experiencias que viven dos mujeres inmersas en el falso glamour que envuelve estos
medios, en los cuales s6lo encuentran su propia perdicion. Tal es la premisa en torno
de la cual gravita el montaje escénico Aullido de Mariposas, escrito y dirigido por
Alejandro Roméan Bahena, obra dramatica con la cual se hizo acreedor al Premio
Nacional de Dramaturgia Fernando Sanchez Mayans 2009.

Aullido de Mariposas, que estara en temporada en el Foro de las Artes del Cenart a
partir del 11 de junio, “no hace una apologia, ni una denuncia. Simplemente reflexiona
sobre la violencia para darle sentido a través del arte a este mundo del narcotréafico. Es
hacer una radiografia hipotética de lo que ocurre en las entrafias de los personajes de
esos ambientes” asevera Roman Bahena.

Con un formato de “narrativa escénica en un solo acto”, que apuesta por la actoralidad
de sus dos intérpretes, y con una minima inclusion de elementos escenogréficos, el
creador presenta un producto mas de su Laboratorio Teatral Art Narc6, que en tres
afios de existencia cuenta en su haber con los montajes Mastercard (2007) y
Malverde, el Santo de los Narcos (2008)

La dramaturgia esta elaborada a partir de notas periodisticas que el autor retoma para
crear ficciones. En esta ocasion, las actrices Mara Cardenas y Alejandra Sandoval,
quienes interpretan a Vanessa y Denisse respectivamente, estuvieron involucradas en
el proyecto desde el momento de crear a los personajes: “Me basé también en
experiencias de ambas, que conocen bien los mundos del modelaje y de las
edecanes, para crear una atmésfera de fashion show que se va deconstruyendo,
mostrandonos los canceres de nuestra sociedad”, abundé Roman.

Como parte del reto actoral que representa esta puesta en escena, Cardenas y

Sandoval, crean ciertas atmosferas a las que nos remite esta obra a través de la
ejecucion musical y del juego escénico con dos serruchos, instrumentos que emiten un
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sonido melancolico: un aullido mas desgarrador que un lamento o un grito, de estas
dos “mariposas” en desgracia.

Dichas intervenciones, forman parte del paisaje sonoro creado por Enrique Galindo,
que junto con la proyeccion del videoarte de Gualberto Castro Calixto crean un
entorno audiovisual para sumergir al espectador en este ambiente de un falso desfile
de modas donde los dos personajes se irdn erosionando hasta llegar hasta el dltimo
de los limites posible en la dignidad humana.

La temporada de Aullido de Mariposas tendra lugar del 11 de junio al 4 de julio, los
viernes a las 20:00 horas, los sdbados alas 19:00 horas y los domingos a las
18:00 horas, en el Foro de las Artes del Cenart, ubicado en Rio Churubusco No. 79
esquina Calzada de Tlalpan, cerca de la estacion General Anaya del Metro.
Adolescentes y Adultos. Duracion aproximada: 100 minutos. Costo: $100. Consulte
cartelera en www.cenart.gob.mx

Acciones realizadas:

* Divulgacién via electronica a la base de datos del Cenart (18,321
contactos).

* Notas publicadas en: Seccién Letras y Artes de El Universal, Seccién
Kiosko del Universal y Revista DeTour.

* Entrevistas en Radio Ciudadana, Enfoque, Radio IPN y Canal 22.

+ Se vendi6 una funcion a la Facultad Latinoamericana de Ciencias
Sociales (Flacso), y se realizé preventa en el Instituto Tecnoldgico
Auténomo de México (ITAM).

« En esta ocasion ni el director ni las actrices de la obra tuvieron
oportunidad de visitar a los alumnos de Flacso previamente, por lo que
al finalizar la funcién tuvieron oportunidad de establecer una charla con
ellos.

» Se reforzé la difusion por medio de las redes sociales tanto del Cenart

como el Facebook del Foro de las Artes.
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» Difusion en el portal www.cenart.gob.mx y publicacion en la cartelera de

bolsillo y en el sitio del sistema Ticketmaster.

Envios Twitter:
* 7 junio: postal virtual
* 7 junio: informacion general

* 24 junio: informacion general

Facebook Cenart:

» 22 junio: informacion general

Facebook Foro de las Artes:
Invitaciones: 262
» Confirmacion de asistencia: 28
» Tal vez asistan: 72
* No respondieron: 143
* No asistiran: 19
* 9 junio: informacién general
* 10 junio: informacion general
* 24 junio: recordatorio e invitacion a nuevos suscriptores

* 2 julio: informacién general
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Registro de venta de boletos:

Aullido de Mariposas Boletos de vendidos | Boletos vendidos con
precio normal descuento
Viernes 11 de junio 1 0
Sabado 12 de junio 11 7
Domingo 13 de junio 2 9
Viernes 18 de junio 7 15
Sabado 19 de junio 12 9
Domingo 20 de junio 0 9
*Viernes 25 de junio 0 0
Sabado 26 de junio 11 16
Domingo 27 de junio 9 12
Viernes 2 de julio 16 15
Sabado 3 dejulio 20 20
Domingo 4 de julio 18 26
107 138
Total: 245

*Funcidn cancelada por causas ajenas al Cenart (no llegé una de las actrices).
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¢Como se entero?

Correo electrénico
Redes sociales

Medios electronicos (radio [ t
Prensa escrita
Recomendacion
Sitio web Cenart

¢De donde nos visita?

Xochimilco
Venustiano Carranza
Tlalpan

Tlahuac

Otros estados
Miguel Hidalgo
Milpa Alta
Magdalena Contreras
Iztapalapa

Iztacalco

Gustavo A. Madero
Extranjero

Estado de México
Cuajimalpa
Cuauhtémoc
Coyoacan

Benito Juarez
Azcapotzalco

Alvaro Obregon
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é¢Como desea enterarse?

™ Sitio web Cenart
= Prensa escrita
= Medios electrénicos (radio /

television)
= Medios impresos (postal,
volante, cartel y/o separador)

™ Redes sociales

™ Correo electrénico

éYa habia asistido al Foro?

Historias de contrabando
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MEXICO 2010

DIRECCION
Dana Stella Aguilar

(Hi$toria$

d€5ontraband g)

Espectéaculo de Conjuro Teatro
basado en la novela “Contrabando™

jPor tierra, aire o agua...
aqui siempre hay modo, siempre!

HistoriAs DE CONTRABANDO

Teatro Contemporaneo
Conjuro Teatro

Direccién: Dana Stela Aguilar
140 minutos

Adolescentes y adultos

Foro de las Artes

Temporada del 6 al 29 de agosto

Viernes, 20:00 hrs.
Sabados, 19:00 hrs.
Domingos, 18:00 hrs.

$120.00

Historias de Contrabando nos muestra las ilusiones, super-
vivenciay amores en la vida de mujeres y hombres, por estos
lares del norte de México, que por circunstancias, decisiones, y
por el juego del azar de la vida, son llevados al intrincado
rompecabezas del narcotrafico. A través de estas historias el
autor nos recuerda que quiza “el artista de adeveras pretende
volver al orden y la armonia lo que es desorden y caos”.

En Santa Rosa de Lima de Uruachic, Chihuahua, los personajes
como fantasmas van saliendo entre los rumores del pueblo, al
mejor estilo de “Comala~. Y entre las historias que se develan, el
fenémeno del narcotrafico trastoca la vida de los habitantes; la
gente se esconde y van quedando mujeres enlutadas y nifios
huérfanos... en el silencio los narcocorridos. Y la figura del
escritor como una presencia mas que se levanta para compartir
suvoz y su memoria.

tiene preparadas para ti! Envia ALTA al 22010

iEntérate de las actividades que el Bicentenar
io lados con base en las tarij

El usuario acepta recibi idn en su celular. Los costos so

CENTRO NACIONAL DE LAS ARTES - RioChu
aiitiraor - [ ® B me =9
=)... DONDE @VAMAHA ¥ - T ©Mer

Vive la Cultura
Con todos los sentidos

3

Vivir Mejor n

-ada operador, mismos que no excederdn de §1 peso. La operadora no se

_ swwconaculta gob.mx
' 'A::‘._ ‘www.cenart.gob.mx

esponsable.

co 79 esq. Calz. de Tlalpan Col. Country Club. Informes: 4155 o111

QNIDOS

e,

wwwgoblernofederal.gobamx BN €1+ 111,01
wwwbicentenario.gob.mx FEDERAL

Postal virtual para el envio a la base de datos del Cenart
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CENART/B-096
México, D.F., jueves 05 de agosto de 2010

Presentaran la obra Historias de contrabando, basada
en una novela de Victor Hugo Rascén Banda

***_a temporada iniciard el 6 de agosto en el Foro de las Artes del Centro
Nacional de las Artes de Conaculta

A manera de homenaje al escritor y dramaturgo Victor Hugo Rascén Banda, la
agrupacion Conjuro Teatro estrenara en el Centro Nacional de las Artes de
Conaculta la produccion Historias de contrabando, creada a partir de la novela
de este autor Contrabando, recientemente publicada y que recibié el Premio
Nacional de Novela Juan Rulfo en 1991.

Durante un homenaje a Victor Hugo Rascon Banda a un afio de su
fallecimiento en 2009, organizado por la propia companiia, en colaboracién con
la Sociedad General de Autores Espafioles en México (SGAE) se tuvo un
primer acercamiento con esta obra literaria a través de la lectura dramatizada
de algunos fragmentos, y fue a partir de esto que se decidio la creacion de una
version escénica.

Dirigida por Dana Stella Aguilar, Historias de contrabando se sitia en un
pequefio pueblo del municipio de Uruachic, al norte del estado de Chihuahua,
donde se develan historias en las que el narcotréfico trastoca la vida de los
habitantes, genera temor entre la poblacion, y deja mujeres de luto y nifios
huérfanos.

“Queremos presentar una mirada sobre la obra de Rascén Banda a
través de nuestra interpretacion de la misma como creadores escénicos
mexicanos, reconociendo su pluma maestra y el rico bagaje de historias que es
capaz de contar, presentandonos cémo ve a México; siempre con interés de
hablar de contextos y condiciones sociales, de la pobreza, de la injusticia, del
narco, de la politica y en general de la compleja realidad de este pais”, refiere
Dana Stella Aguilar, también directora artistica de Conjuro Teatro.

Para construir la dramaturgia de la obra se combina la exploracion

dramatica de cada actor sobre su personaje, con una narrativa de novela, sin
limitarse a la adaptacion del texto del libro a lineas de didlogo. El elenco esta
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conformado por Alejandra Marin, Carolina Contreras, Héctor Hugo Pefia,
Gabriel Casanova, Cesar Rios Legaspi y Edgar Armendariz.

Entre los trabajos de la agrupacion Conjuro Teatro, creada en el afo
2000, destacan Fiscalia especial para mujeres del dramaturgo espafol Alberto
Miralles, también bajo la direccion de Dana Stella Aguilar y Los nifios de
Morelia de Victor Hugo Rascon Banda, dirigida por Mauricio Jiménez,
presentada en diversas ciudades de Espafia, Chile y México.

La temporada de la obra Historias de contrabando tendr& lugar del 6 al
29 de agosto, los viernes a las 20:00, sdbados a las 19:00 y domingos a las
18:00 horas, en el Foro de las Artes del Centro Nacional de las Artes, ubicado
en Rio Churubusco No. 79 esquina Calzada de Tlalpan, cerca de la estacién
General Anaya del Metro. Duracion: 140 minutos. Adolescentes y adultos.
Costo: $120. Consulte cartelera en www.cenart.gob.mx

Acciones realizadas:
¢ En materia de prensa se consiguieron publicaciones en: Seccion Brajula
del periédico Milenio, Cartelera de la Jornada (en 3 ocasiones), Noticias
de Canal 22 (en tres ocasiones), El Financiero, destacado en el sitio de

Conaculta (www.conaculta.gob.mx) en dos ocasiones, Yahoo noticias y

Seccion Letras y Artes del Universal.

e Envio de postal electronica a la base de datos del Cenart (18,506
contactos).

e Paralelamente se realiz6 la venta de boletos en los Centros de
Educacion Artistica (Cedart): Frida Kahlo, Diego Rivera y Luis Espota.

e Difusién en el portal www.cenart.gob.mx y publicacion en la cartelera de

bolsillo y en el sitio del sistema Ticketmaster.

Twitter:
* 6 agosto: informacion general
+ 13 agosto: informacion general
* 19 agosto: informacion general
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* 19 agosto: cortesias

* 19 agosto: informacién general

Facebook Cenart:

+ 25 agosto: informacién general

Facebook Foro de las Artes:
Invitaciones: 502
* Confirmacion de asistencia: 53
+ Tal vez asistan: 76
* No respondieron: 285
* No asistiran: 88
* 4 agosto: informacion general
» 12 agosto: informacién general
» 20 agosto: recordatorio e invitacion a nuevos suscriptores

* 26 agosto: recordatorio e invitacion a nuevos suscriptores
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Registro de venta de boletos:

Historias de contrabando

Boletos de vendidos

Boletos vendidos con

precio normal descuento

Viernes 6 de agosto

15 8
Sabado 7 de agosto

4 6
Domingo 8 de agosto

g g 1 1

Viernes 13 de agosto

6 12
Sabado 14 de agosto

0 9
Domingo 15 de agosto

8 11
Viernes 20 de agosto

4 13
Sabado 21 de agosto

4 10
Domingo 22 de agosto

23 35
Viernes 27 de agosto

2 24
Sabado 28 de agosto

5 34
Domingo 29 de agosto

6 71

78 234

Total: 312
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Gréaficos

® hombres

¥ mujeres

Ocupacion
Posgrado
Universidad
Preparatoria

Secundaria

Motivacion de asistencia

Calidad del espectaculo

Encontrar nuevas propuestas 6% 0%
Invitacion por el grupo
Entretenimiento
® Regular
Escuela .
Gusto por el teatro Malo

Interés en el tema ® Bueno

é¢COmo se enterao?

Invitacion por parte de la
Medios impresos (postal, volante, cartel yfo se
Medios electrénicos (radio / tel
Prensa escrita
Recomendacidn

Sitio web Cenart

147



¢De donde nos visita?

Xochimilco
Venustiano Carranza
Tlalpan

LELET

Otros estados
Miguel Hidalgo
Milpa Alta
Magdalena Contreras
Iztapalapa

Iztacalco

Gustavo A. Madero
Extranjero

Estado de México
Cuajimalpa
Cuauhtémoc
Coyoacan

Benito Juarez
Azcapotzalco

Alvaro Obregon

é¢Como desea enterarse?
® Sitio web Cenart
= Prensa escrita
= Medios electronicos (radio /
television)

* Medios impresos (postal,
volante, cartel y/o
separador)

™ Redes sociales

™ Correo electrénico

éYa habia asistido al Foro?
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En vida hermana... en vida

: MEXICO 2010

EsTUuDIOS INTERDISCIPLINARIOS

‘“«%05
SR
\)\¢
i

50 minutos
Adolescentes y adultos

Foro de las Artes
Del 2 al 19 de septiembre

Miércoles 8, 20:00 hrs.

Jueves 2 y 9, 20:00: hrs.
Viernes 3, 10y 17, 20:00 hrs.
Sabados 4, 11 y 18, 19:00 hrs.
Domingos 5, 12 y 19, 18:00 hrs.

$§120.00

3 Vive la Cultura
" < Con todos ks sentidos

Vivir Mejor A=
Postal virtual para el envio a la base de datos del Cenart
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CENART/B-114
México, D.F., miércoles 1 de septiembre de 2010

“2010, Ano de la Patria. Bicentenario del Inicio de la Independencia
y Centenario del Inicio de la Revolucién’.

Ofrecen creacion interdisciplinaria sobre la muerte

gue fusiona danza, video y musica

*La propuesta En vida hermana... en vida se presentara del jueves 2 al

domingo 19 de septiembre en el Foro de las Artes del Cenart de Conaculta

En vida hermana... en vida (Video-Instalaciéon Coreografica para concierto de
dos bajos y un zopilote), es el titulo de la mas reciente propuesta escénica de
La Manga Video y Danza, donde el artista visual Mario Villa y la coredgrafa
Gabriela Medina -directores y fundadores de esta compafiia- en colaboracién
con el compositor Alonso Arreola, retoman los conceptos de la violencia y la
belleza en el ser humano y sus acciones.

A partir de la experiencia vivida en su visita a los antiguos campos de
concentracion en Auschwitz, a manera de catarsis, los miembros de La Manga
comenzaron a imaginar su propio momento para morir, y en ese imaginar
integran la dupla violencia-belleza en una creacion interdisciplinaria sobre la
muerte a través de la fusion de los lenguajes de la danza, el video y la musica.

Con la construccion escénica de un concierto de rock y una estética “tecno-
retro” donde micréfonos, monitores y cables se convierten en elementos
escenograficos, esta propuesta detalla el viaje de la banda de Pucca y Naoko
(clon una de la otra) a algun hoyo funkie de Tijuana donde daran su ultimo
concierto; a pesar de la simbidtica vida que han construido juntas, el destino
nunca les ha siquiera insinuado cudl es la original y cudl la réplica, lo que
saben con certeza es que al finalizar el concierto, un zopilote se posara en el
hombro de la que es el clon y ésta morira.

La musica que interpreta la “banda” fue compuesta originalmente por el bajista
Alonso Arreola, quien cred seis piezas para un cuarteto de rock electronico con
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influencias tanto clasicas como de musica nueva en este género. La columna
de las piezas es llevada por los bajos, cada uno dotado con la personalidad
sonora de su personaje, Pucca interpreta piezas hipndticas mientras Naoko
toca algunas mas melddicas.

Por otro lado, la compafiia define el concepto de Video Instalacion Coreogréfica
como una obra que fusiona diversas disciplinas artisticas, cuyo formato puede
ser adaptado para ser percibido desde diversos puntos de vista; de esta
manera se desarrollardn de manera paralela a la puesta en escena la edicidén
de un cd con la musica original y un sitio interactivo, donde se pretende crear la
presencia virtual de Pucca y Naoko en internet, con una historia del grupo, su
discografia, memoria de sus conciertos, dotandolas asi de una “vida propia” y
agregando complejidad a los personajes y a la misma puesta.

El proyecto es una coinversién entre La Manga Video y Danza, el Programa
Iberescena: Ayudas a la Creacion y dramaturgia, el Programa de Residencias
Artisticas del Centro de Artes La Granja, y el Programa de Fomento a
Proyectos y Coinversiones Culturales del Fonca-Conaculta.

En vida hermana... en vida se presentara del 2 al 19 de septiembre, los
miércoles, jueves y viernes a las 20:00, sabados a las 19:00 y domingos a las
18:00 horas, en el Foro de las Artes del Centro Nacional de las Artes, Rio
Churubusco No.79 esquina Calzada de Tlalpan, colonia Country Club, cerca de
la estacion General Anaya del Metro. $120.00. Adolescentes y adultos.
Duracién: 50 minutos. Consulte cartelera en www.cenart.gob.mx

Acciones realizadas:

e Para la temporada se contd con el apoyo de los encargados de difusion
de la propia compafiia, quienes realizaron una conferencia de prensa
para dar a conocer la puesta en escena, mientras que el Cenart apoyé
en materia de divulgacion con una manta al exterior del Foro de las
Artes.

e Derivado de la conferencia, del envio del boletin y la invitacién por parte
del departamento de prensa del Cenart, se desprendieron publicaciones
en: El Financiero, la Jornada, cartelera de la Jornada y Reforma, asi
como impactos en internet en: publimetro.com, newsmxyahoo.com y

depueblanotas.com.
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e Envio de la postal virtual a la base de datos del Cenart (18,672
contactos).

e De igual manera se convocé a las siguientes universidades: Simon
Bolivar, Autdnoma Metropolitana planteles Xochimilco e Iztapalapa,
Claustro de Sor Juana, del Valle de México plantel Tlalpan; al Centro
Cultural Los Talleres y al Centro de Iniciacion Coreogréfica.

e Difusion en el portal www.cenart.gob.mx y publicacién en la cartelera de

bolsillo y en el sitio del sistema Ticketmaster.
e Se realizaron charlas al finalizar cada funcion con el publico para
intercambiar puntos de vista del concepto y tener una visibn mas clara

de la puesta en escena.

Facebook Cenart:
* 1 septiembre: Informacion general

+ 2 septiembre: Informacion general

Foro de las Artes:
Invitaciones: 712
+ Confirmacion de asistencia: 40
* Tal vez asistan: 84
* No respondieron: 486
* No asistirdn: 102
+ 2 septiembre: Informacion general

+ 14 septiembre: recordatorio e invitacidon a nuevos suscriptores
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Registro de venta de boletos:

En vida hermana, en vida...

Boletos de vendidos

precio normal

Boletos vendidos

con descuento

Jueves 2 de septiembre

2 6
Viernes 3 de septiembre 9 11
Sabado 4 de septiembre 0 4
Domingo 5 de septiembre 5 7
Miércoles 8 de septiembre 1 3
Jueves 9 de septiembre 1 10
Viernes 10 de septiembre 4 3
Sébado 11 de septiembre 7 6
Domingo 12 de septiembre 10 13
Viernes 17 de septiembre 5 8
Sabado 18 de septiembre 5 17
Domingo 19 de septiembre 10 M

56 129

Total: 185
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é¢De donde nos visita?

Xochimilco
Venustiano Carranza
Tlalpan

Tlahuac

Otros estados
Miguel Hidalgo
Milpa Alta
Magdalena Contreras
Iztapalapa

Iztacalco

Gustavo A. Madero
Extranjero

Estado de México
Cuajimalpa
Cuauhtémoc
Coyoacan

Benito Juarez
Azcapotzalco

Alvaro Obregon

é¢COmo desea enterarse?

™ Sitio web Cenart
* Prensa escrita

= Medios electronicos (radio /
televisidn)

= Medios impresos (postal,
volante, cartel y/o
separador)

= Redes sociales

= Correo electrénico

¢Ya habia asistido al Foro?
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Los santos de las aceras

Foro de las Artes

Del 30 de septiembre al 10 de octubre
Jueves y viernes, 20:00 hrs.

Sabados, 19:00 hrs.

Domingos, 18:00 hrs.

Cos10: $120.00

CENTRO NACIONAL DE LAS ARTES
Ko Charaonio 1y ooy Cals de TH,

tulpun Gt Commnry oot InfOPEOES: 4155 0113

o tdeon o0 B e BT Comen A 2 o i . %
Vive b Cultuwra dokonly CoRRNS. X
e i 3
. »
— i

Postal virtual para el envio a la base de datos del Cenart
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Boletin de prensa:

CENART/B-117

México, D.F., martes 28 de septiembre de 2010

La compafia chilena Gajuca presenta la puesta en escena
Los Santos en las aceras

***_atemporada sera del 30 de septiembre al 10 de octubre en el Centro
Nacional de las Artes del Conaculta

***Con la técnica Kaidan Butoh se reline danza butoh y texto

Juan José Olavarrieta, coreografo chileno y fundador de Gajuca International
Butoh Company, toma el lenguaje escénico del butoh como herramienta
fusionandolo con el canto, el teatro y la danza, a través del espectaculo Los
santos en las aceras que se presentara a partir del jueves 30 de septiembre en
el Foro de las Artes del Centro Nacional de las Artes.

Este montaje, dirigido por Olavarrieta, se basa en la investigacion de
varios textos, principalmente La puta de Babilonia, del escritor Fernando
Vallejo, y el Apocalipsis de San Juan, asi como el estudio de Evangelios
apocrifos y de fendmenos como el culto a la Virgen de Guadalupe en México o
a la Virgen de Lourdes en Chile.

‘En la cultura urbana de Ameérica, México y Chile comparten un
fendbmeno en referencia a la adoracion de sus santos y a los espacios publicos
que los ciudadanos convierten en centros de culto fuera de las iglesias y de
dogmas establecidos”, expresa el coredgrafo chileno.

Dentro de la obra también se hace alusion a la vida y obra de la cantante
Chavela Vargas, quien -en palabras del director- ha estado sujeta durante su
carrera a “un culto popular semejante al seguido a los santos y las virgenes”.

Después de haberse presentado en escenarios de Chile, Colombia,
Argentina y Alemania, Gajuca International Butoh Company regresa a México
con este espectaculo, interpretado por Cynthia Oyervides, Pilar Couto, Lidia
Serrano y el propio Olavarrieta.
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Entre los trabajos de esta agrupacion, con 11 afios de trayectoria, se
encuentran también El hallazgo, Parido del cielo y Mictlan: Noveno Circulo.

Los santos en las aceras se presentard del 30 de septiembre al 10 de
octubre, los dias viernes, a las 20:00 horas; sabados, 19:00 horas, y domingos,
a las 18:00 horas, en el Foro de las Artes del Centro Nacional de las Artes, Rio
Churubusco No.79 esquina Calzada de Tlalpan, cerca de la estacion General
Anaya del Metro.

Admision general: $100.00. Espectaculo dirigido a adolescentes y
adultos. Consulte cartelera en www.cenart.gob.mx

Acciones realizadas:

Entrevistas en Radio Educacion, Horizonte 108, Aprende TV, Canal 22.
* Insercién pagada por el Conaculta en los diarios Reforma y El Universal.
* Publicaciones: La Cronica de hoy, Milenio, Universal (nota y 3
menciones en cartelera), La Jornada (nota y 3 menciones en cartelera).

» Difusion en el portal www.cenart.gob.mx y publicacion en la cartelera de

bolsillo y en el sitio del sistema Ticketmaster.

Facebook Cenart:
» 30 septiembre: Informacién general
» 30 septiembre: Informacién general

* 7 octubre: Informacién general

Facebook Foro de las Artes:
Invitaciones: 712
+ Confirmacion de asistencia: 40
+ Tal vez asistan: 84

* No respondieron: 486
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* No asistiran: 102
* 29 septiembre: Informacion general

* 6 octubre: recordatorio e invitacion a nuevos suscriptores

Registro de venta de boletos:

Boletos de Boletos
Los Santos en las aceras | vendidos precio | vendidos con
normal descuento
Jueves 30 de septiembre 2

Viernes 1 de octubre 2 8
Sabado 2 de octubre 0 4
*Domingo 3 de octubre 0 0
Jueves 7 de octubre 5 4
Viernes 8 de octubre a 13
Sé&bado 9 de octubre 6 14
Domingo 10 de octubre 8 15
26 66

Total: 92

*Funcion cancelada por causas ajenas al Cenart (uno de los bailarines se lesiono)
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160



éDe dénde nos visita?

Xochimilco
Venustiano Carranza
Tlalpan

LIELTETS

Otros estados
Miguel Hidalgo
Milpa Alta
Magdalena Contreras
Iztapalapa

Iztacalco

Gustavo A. Madero
Extranjero

Estado de México
Cuajimalpa
Cuauhtémoc
Coyoacan

Benito Juarez
Azcapotzalco

Alvaro Obregén

¢Como desea enterarse?

® Sitio web Cenart
¥ Prensa escrita
® Medios electrénicos (radio /

television)

* Medios impresos (postal,
volante, cartel y/o separador)

® Redes sociales

= Correo electrénico

éYa habia asistido al Foro?
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Cabaret Brossa

MEXICO 2010

Teatro

LABARET
BROSSA

Imagen del programa de mano
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Boletin de prensa:

CENART/B-126

México, D.F., martes 12 de octubre de 2010

El espectaculo Cabaret Brossa mostraré las facetas creativas del catalan
Joan Brossa

***|_a pieza, que relne poesia objeto, poemas escénicos y literarios
pretende acercar al publico mexicano a la obra del autor

La obra Cabaret Brossa, una mirada caleidoscépica a las diferentes facetas
creativas de Joan Brossa (1919-1998) quien fue uno de los poetas mas
prolificos de Barcelona, Espafia, tendr& lugar en el Foro de las Artes del Centro
Nacional de las Artes del Conaculta del 14 al 17 de octubre.

Los espafioles Neus Ortega y Pere Perell6 junto con los actores
mexicanos Dana Stella Aguilar y Héctor Hugo Pefia, seran los encargados de
recrear el imaginario de la literatura de Brossa dentro del espectaculo,
retomando de la cultura griega la tradicion de los rapsodas, personas que
recitaban poemas sobre la vida cotidiana.

Este montaje multidisciplinario presentado con el formato de teatro de
cabaret utiliza también lenguajes escénicos como el mondlogo para recorrer la
obra del vate catalan. Se mostraran algunos de sus poemas objeto, visuales,
literarios y escénicos; fragmentos de su vida y de su pensamiento, asi como
criticas al entorno y valores de su época.

El director del este espectaculo, Pere Perelld, pretende llevar al
espectador a un viaje entre lo sutil y lo explicito, lo patético y lo cémico,
exponiendo la premisa que rige el legado artistico de Brossa, intentar romper
géneros y convencionalismos para encontrar nuevas posibilidades en la accion
poética.

Joan Brossa fue escritor, prestidigitador, artista visual, dramaturgo,
guionista de cine, libretista de Opera y principalmente poeta. Su obra le valio
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varios premios, entre los que destacan la Medalla Picasso de la UNESCO en
1988 y la Medalla de Oro al Mérito en las Bellas Artes de Espafia en 1995.

Entre sus creaciones liricas destacan los libros Fogall de sonets (1943) y
El pedestal sén les sabates (1955); sus obras teatrales se reunen en seis
volimenes titulados Poesia escénica I-VI (1973-1983).

Cabaret Brossa se presentara del 14 al 17 de octubre, el jueves y
viernes a las 20:00 horas; sdbado a las 19:00 horas, y domingo a las 18:00
horas, en el Foro de las Artes del Centro Nacional de las Artes, ubicado en Rio
Churubusco No.79 esquina Calzada de Tlalpan, cerca de la estacion General
Anaya del Metro.

Admision general: $120.00. Duracion: 50 minutos. Espectaculo dirigido a
adolescentes y adultos. Consulte cartelera en www.cenart.gob.mx

Acciones realizadas:

* En materia de prensa se consiguieron entrevistas en: Canal 22 y Radio
Ciudadana, asi como publicacion de articulos en:

www.conaculta.gob.mx, La Jornada y Milenio diario.

* Las escuelas contactadas para esta obra, las cuales no mostraron
mucho interés por la falta de conocimiento de la obra de Joan Brossa
fueron: Universidad del Valle de México campus Tlalpan, la Universidad
Intercontinental y la Universidad Tecnolégica de México (UNITEC)
campus sur.

» Difusion en el portal www.cenart.gob.mx y publicacion en la cartelera de

bolsillo y en el sitio del sistema Ticketmaster.

Facebook Cenart:
* 12 octubre: informacion general

* 12 octubre: informacion general
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Facebook Foro de las Artes:

* No se realiz6 ningun envio

Registro de venta de boletos:

Cabaret Brossa Boletos de vendidos |Boletos vendidos
precio normal con descuento
Jueves 14 de octubre 5 3
Viernes 15 de octubre 4 3
Domingo 17 de octubre 6 15
15 21
Total: 36

Nota:
En esta ocasion no se realizaron envios de invitaciones por medio de Facebook

del Foro de las Artes, ni por la cuenta de Twitter del Cenart.

No se levantaron las encuestas correspondientes, por lo que no existen los

graficos con el perfil del publico asistente.
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Antropia

MEXICO 2010
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Boletin de prensa:

CENART/B

México, D.F., lunes 25 de octubre de 2010

El montaje coreogréafico Antropia muestra la capacidad del hombre de
revertir el caos

***_a obra integra musica, danzay teatro, para convertirse en un
espectaculo multimedia

Bajo la premisa de que asi como el ser humano puede vivir en medio del
caos también puede revertir esta condicion, la compafia de danza
contemporanea Realizando Ideas presenta la obra Antropia en el Foro de las
Artes del Centro Nacional de las Artes.

Con esta propuesta, Jessica Sandoval, directora de la puesta en escena,
asegura que intenta responder a preguntas como “;Quiénes somos?
¢ Existimos por alguna razon especifica?, quizds no. ¢Estamos solos?, quizas
si, quizds no. ¢Podemos cambiarlo todo? tal vez, tal vez no. ¢Somos
simplemente como somos o podriamos ser de otra manera?”.

Fue en 2009 cuando la coredgrafa creé Antropia, sin embargo, y luego
de presentarse en diversos festivales de danza en la Republica Mexicana;
Bogota y Cali, en Colombia; y San José, en Costa Rica, regresa a México con
una nueva produccion, sin perder la esencia que da vida a este montaje.

Para la realizacion del mismo, Sandoval conté con la colaboracién
creativa de Juliana Faesler, Abigail Soqui, Renata Wimer, Kay Pérez, y Noé
Morales.

Jessica Sandoval realizd estudios de danza y perfeccionamiento en
México, Brasil, Estados Unidos y Francia. En 2003 fue acreedora al primer
lugar del Premio de Coreografia INBA-UAM; y en 2006 galardonada por la
UNESCO por Pofton, espectaculo de musica y danza, presentado en Senegal.

Antropia se presentara del 29 de octubre al 7 de noviembre, viernes a
las 20:00 horas; sabado a las 19:00 horas, y domingo a las 18:00 horas, en el
Foro de las Artes del Centro Nacional de las Artes, ubicado en Rio Churubusco
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No0.79 esquina Calzada de Tlalpan, cerca de la estacion General Anaya del
Metro.

Admision general: $120.00. Duracion: 50 minutos. Espectaculo dirigido a
adolescentes y adultos. Consulte cartelera en www.cenart.gob.mx

Acciones realizadas:

* Por la parte de prensa se concertaron entrevistas en radio con los
siguientes medios: Tropicalisima, Radio Ciudadana; y se publicaron
notas en medios impresos, entre las que destacan:

* http://www.publimetro.com.mx/entretenimiento/propone-

coreografia-reflexionar-sobre-la-esencia-del-ser-

humano/njhE!dPQjAgn4F12aCGrOYVsGa/

+ http://www.elmundodecordoba.com/index.php?option=com conte

nt&view=article&id=846104:UH&catid=212:pais&ltemid=72

* http://www.cronica.com.mx/especial.php?id tema=1242&id nota=

530001
* Se incluyé en carteleras como:

* http://www.tiempolibre.com.mx/avisos/item/532

* http://www.interescena.com/articulos/10127-

cartelera%E2%80%A6-lo-mejor-del-teatro-del-08-al-14-de-

noviembre-del-2010

* Se invitd al Centro de Educacion Artistica (Cedart) Diego Rivera, al
Cedart Frida Kahlo y a la Universidad Tecnoldgica de México Campus
Sur.

* Divulgacién de la postal virtual a la base de datos del Cenart (19,142

contactos).
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http://www.cronica.com.mx/especial.php?id_tema=1242&id_nota=530001
http://www.tiempolibre.com.mx/avisos/item/532
http://www.interescena.com/articulos/10127-cartelera%E2%80%A6-lo-mejor-del-teatro-del-08-al-14-de-noviembre-del-2010
http://www.interescena.com/articulos/10127-cartelera%E2%80%A6-lo-mejor-del-teatro-del-08-al-14-de-noviembre-del-2010
http://www.interescena.com/articulos/10127-cartelera%E2%80%A6-lo-mejor-del-teatro-del-08-al-14-de-noviembre-del-2010

» Se publico en la cartelera y boletines de internet del Cenart (en octubre y

noviembre): http://boletines.cenart.tv/cenart/2010/octubre/octubre2.html

y http://boletines.cenart.tv/cenart/2010/noviembre/nov-non-inline.html

+ Difusion en el portal www.cenart.gob.mx y publicacion en la cartelera de

bolsillo y en el sitio del sistema Ticketmaster.

Facebook Cenart:

» 27 octubre: informacion general

Facebook del Foro de las Artes:
Invitaciones: 908
« Confirmacion de asistencia: 59
* Tal vez asistan: 39
* No respondieron: 695
* No asistiran: 115
. 28 de octubre: informacién general

. 4 de noviembre: recordatorio e invitacion a nuevos suscriptores
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Registro de venta de boletos:

Antropia Boletos de Boletos vendidos
vendidos precio con descuento
normal
*Viernes 29 de octubre
0 0
Sabado 30 de octubre
4 10
Domingo 31 de octubre
6 23
Viernes 5 de noviembre
3 7
Sabado 6 de noviembre
6 26
Domingo 7 de noviembre
10 40
29 106
Total: 135

*Funcidn cancelada por paro laboral de los trabajadores del sindicato del Cenart.
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Medios impresos (postal, volante, c
Medios electronicos (ra

Recomer

Sitio web Cen:

¥ hombres

® mujeres

Ocupacion

Calidad del espectaculo

1%

¥ Regular
* Malo

™ Bueno
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Xochimilco
Venustiano Carranza
Tlalpan

Tlahuac

Otros estados
Miguel Hidalgo
Milpa Alta
Magdalena Contreras
Iztapalapa

Iztacalco

Gustavo A. Madero
Extranjero

Estado de México
Cuajimalpa
Cuauhtémoc
Coyoacan

Benito Juarez
Azcapotzalco

Alvaro Obregon

éDe donde nos visita?

¢Como desea enterarse?

Cse%

= Sitio web Cenart
2% 1%

o _ i’
* 0% * Prensa escrita

® Medios electronicos (radio /
television)

* Medios impresos (postal,
volante, cartel y/o separador)

= Redes sociales

m Correo electronico

éYa habia asistido al Foro?
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En casa de Antonieta

MEXICO 2010
MuUsica

EN casa DE ANTONIETA

Jeanette Macari, cantante
Dimitri Dudin, piane
Fabiola Hidalgo, ffuminacicn

Foro de las Artes
Vo Jueves 11, 20:00 hrs,;
M # sabado 13, 19:00 hrs., y
f":\{ domingo 14 de noviembre,
R AR ~ 18:00 hrs.
N C‘ $120.00
5
Y N Esteconcierio evocard una velada en
\ - casa de Antonieia Rivas Mercado con
el obras de Savie, Rachmaninoff, Fox-tror,
‘ Cuplé y Tango de los veinte.

-

Rio Cliuretusce Calz. deThdpan Col. Cowurey Cub.
[aformes: 4355 2113, VISUAD0s TRnTids on WWWASRALTIY

|
¥ ( § CeNTRO NACIONAL DE LAS ARTES
!

e
u--rm_ﬂ:). ! J Woe e

weaw yosteTaalen L yoi o, e wcxears yoba o

Vive b Cultura Gowcano e

'3 Con twdos kis sentiden LGl it @
:} . F 2
R AT Y 5 4

o S e \ 7

Postal virtual para el envio a la base de datos del Cenart
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Boletin de prensa:

_x ~
€0 "
4 -

(S S

CENART/B-131
México, D.F., miércoles 10 de noviembre de 2010
“2010, Anio de la Patria. Bicentenario del Inicio de la Independencia

y Centenario del Inicio de la Revolucién”.

Daran espectaculo musical que retoma el espiritu de
Antonieta Rivas Mercado
***|_a presentacion evoca una velada en la casa de la mecenas y escritora
mexicana, y esta inspirada en las cartas que escribio

La mezzosoprano Jeanette Macari ofrecera el espectaculo En casa de
Antonieta, un concierto que pretende remontar al publico a una tertulia en el
hogar de la periodista, dramaturga, mecenas y precursora del feminismo en
México, Antonieta Rivas Mercado, donde se reunian personajes de la vida
artistica e intelectual del pais.

Las interpretaciones correrdn a cargo de Macari y en el piano estara
Dimitri Dudin, que ejecutara piezas de clasicas de Erik Satie, Sergei
Rachmaninoff y Ricardo Castro, hasta llegar a ritmos caracteristicos de
principios del siglo XX como el foxtrot, el tango y el cuplé.

El espectaculo retomard varias épocas en la vida de Antonieta,
resaltando la etapa situada al final de la Revolucibn Mexicana, cuando
comenz6 a surgir un cambio en la vida cultural de México.

Macari refiere: “la revolucion de las artes y las letras supo encontrar uno
de sus espacios privilegiados en los salones y en la propia casa de Antonieta,
bajo la espléndida hospitalidad y mecenazgo de esa mujer inverosimil y de la
mano de personajes como Andrés Henestrosa, Salvador Novo, Xavier
Villaurrutia y Diego Rivera”.

Jeanette Macari se form6 en el Conservatorio Nacional de Mdusica y
posteriormente en la Guildhall School of Music and Drama de Londres. Ha
dado vida a personajes centrales de 6peras como Carmen de Bizet; La vida
breve, de Manuel de Falla y La sunamita de Marcela Rodriguez.

Ha creado espectaculos de cabaret como Aufwiedersehen Bataclan y
Las que me sé, donde se desenvuelve como actriz y cantante. Dentro de su
discografia se incluyen los titulos Aires (2000) y Las que me sé (2006).

El pianista Dimitri Dudin se gradu6 del Conservatorio Tchaikovsky en
Moscu y ha compuesto musica para piano en orquestas sinfonicas y de
camara, asi como obras para teatro y cine. También se ha desenvuelto como
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acompafnante al piano de cantantes como Margie Bermejo, Eugenia Ledn y
Susana Zavaleta.

En casa de Antonieta se presentara el jueves 11 de noviembre a las 20:00
horas, el sabado 13 a las 19:00 horas y el domingo 14 a las 18:00 horas en el
Foro de las Artes del Centro Nacional de las Artes, Rio Churubusco No. 79
esquina Calzada de Tlalpan, cerca de la estacion General Anaya del Metro.
Duracion 80 minutos. Actividad dirigida a adolescentes y adultos. Admision
general $120. Consulte cartelera en www.cenart.gob.mx

Acciones realizadas:
* Divulgacién via electronica a la base de datos del Cenart (19,305
contactos).
* En prensa se publicaron articulos en: La Jornada y 2 menciones en su

cartelera, nota en El Universal, WWww.mxnewsyahoo.com,

www.enelshow.com y presencia en Canal 11 y Canal 22.
+ Jeanette Macari también apoyé en las labores de divulgacion enviando
informacion a través de su cuenta de Facebook.

» Difusion en el portal www.cenart.gob.mx y publicacion en la cartelera de

bolsillo y en el sitio del sistema Ticketmaster.

Facebook Foro de las Artes:
Invitaciones: 1,024
+ Confirmacion de asistencia: 56
* Tal vez asistan: 39
* No respondieron: 848
* No asistiran: 81
* 4 noviembre: informaciéon general

* 12 noviembre: recordatorio e invitacion a nuevos suscriptores
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Registro de venta de boletos:

En casa de Antonieta

Boletos de vendidos

precio normal

Boletos vendidos

con descuento

Jueves 11 de noviembre

22 7
Sabado 13 de noviembre
35 8
Domingo 14 de noviembre
18 27
75 42
Total: 117
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Gréaficos

Edad

0 im l I l - 0

13-17 1820 21-30 3140 4150 5160 misde
aflos afios afios afios  afios  afios 60
afios

Nivel de estudios

Posgrado _ 18

Universidad \ 73

Preparatoria . 6

Secundaria €

Motivacion de asistencia

Encontrar nuevas propuestas 0
Invitacion por el grupo
Entretenimiento
Escuela
Gusto por el teatro

Interés en el tema

Correo electrénico
Redes sociales
Invitacion por parte de la escuela

Medios impresos (postal, volante, cartel y/o...

Medios electrénicos (radio / televisidn)
Prensa escrita
Recomendacion

Sitio web Cenart

® hombres

B mujeres

Ocupacion

Calidad del especaculo

6% 2%

¥ Regular
® Malo

¥ Bueno
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é¢De dénde nos visita?

Xochimilco
Venustiano Carranza
Tlalpan

Tlahuac

Otros estados
Miguel Hidalgo
Milpa Alta
Magdalena Contreras
Iztapalapa

Iztacalco

Gustavo A. Madero
Extranjero

Estado de México
Cuajimalpa
Cuauhtémoc
Coyoacan

Benito Juarez
Azcapotzalco

Alvaro Obregén

¢Como dese anterarse?

* Sitio web Cenart
sa escrita

® Medios electrdnicos (radio /
television)

* Medios impresos (postal,
volante, cartely/o
separador)

® Redes sociales

é¢Ya habia asistido al Foro?
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Anexo 5
Perspectiva general de los resultados de las encuestas realizadas durante

2010

a
|| 6
13-17 afios o

18-20 afios
21-30 afios =
31-40 affos
41-50 afios -
51-60 afios .
mas de 60

afios

Mujeres
56%

Nivel de Estudios

Posgrado

Universidad

Preparatoria

Secundaria
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Ocupacion

Estudiante N
Profesionista
Empleado i
Empresario
Ama de casa i
Jubilado

Motivacion de asistencia

é¢COomo se entero?

Sitio web Cenart Recomendacion

1% 8%

Prensa escrita
7%
Medios
electronicos (radio

/ television)
8%

de la escuela
25%

Medios impresos
(postal, volante,
cartel y/o
separador)
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Xochimilco
Venustiano Carranza
Tlalpan

Tlahuac

Otros estados
Miguel Hidalgo
Milpa Alta
Magdalena Contreras
Iztapalapa

Iztacalco

Gustavo A. Madero
Extranjero

Estado de México
Cuajimalpa
Cuauhtémoc
Coyoacan

Benito Juarez
Azcapotzalco

Alvarc Obregdn

Calidad del espectaculo

Regular
23%

De dénde nos visita
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C . ” .ys
orreo  ¢cOmo desea enterarse? Sitio web
electronico Cen

30% : A

Prensa escrita
7%

Redes sociales
43%

Medios Medios
impresos electrénicos
(postal, (radio /
volante, cartel television)
y/o separador) 17%
1%

¢Ya habia asistido al Foro?
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Anexo 6:

Documentos para realizar el tramite de contratacion

Formato de cotizacion de servicios profesionales:

Meéxico, D.F,, a Ol de Septiembre de 2010

Dirigido a: Lic. Carlos Arturo Briz
Director de Programacion Artistica
Centro Naclonai de las Artes

Cotizacidn de Servicics Profesionales

I ombre: Tessica Soledad Sandeval Mirandal REALIZANDO IDEAS, AL ]

io:
Nacicnalidad:
Motivo de
Contratacion: Contratacian de Jessica Soledad Sandoval Miranda, quién en su cardcter de npoderada legal
serd quién cobre a nombre de REALIZANDO TDEAS, A.C. porla abra ANTROPIA

Lugar: Foro de las Artes del Centro Nacional de las Artes.
Fecha: 29 de Octubre al 7 de Noviembre de 2010 (viernes a las 20:00 hrs, sabados 19:00
hrs domingcs a las 18:00 hrs)
Desglose de
Ingresos: . N
Subtotal
+ 16 % [V.A. |}
Total

Forma de Pago:

En pesos mexicanos, la cantidad de § m‘
una sola exhibicion.
— //;:;'///7Z /

L;sgica Soledad Sandoval Miranda

REALIZANDO IDEAS, A.C.

Esta cotizacion tiene una vigencia de 70 dias habiles.
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Programa de trabajo y/o calendario de pagos

dACONACULTA

ANEXO 7

PROGRAMA DE TRABAJO Y/O CALENDARIO DE PAGOS

Programa de trabajo y / o Calendario de Pago:

Descripcion del servicio:

Contratacion de Jessica Soledad Sandoval Miranda, quién en su caracter de apoderada legal serd quien cobre a
nombre de REALIZANDO IDEAS, A.C. por la obra ANTROPIA que se presentara del 20 de octubre al 7 de
Noviembre de 20010 (viernes a las 20:00 hrs, sébado 19:00 hrs y domingo a las 18:00 hrs) en el Foro de las Artes

del Centro Nacional de las Ares.

“ANTROPIA”
Jessica Soledad Sandoval Miranda 29 Gctubre y 30 Octubre y 31 Octubre y
. 5 Noviembre 2010 & Noviembre 2010 7 Noviembre 2010
REALIZANDO IDEAS, A.C.
12y 2° ETAPA 37y 4° ETAPA 5%y 6° ETAPA

Viernes :00 hrs 1k : L
Sabado 19:00 hrs F ek i
Domingo 18:00 hrs

Forma de pago:

Dentro de los 20 dias naturales siguientes a la prestacion de los servicios y presentacion de
documentacion comprobatoria de dicha recepcién en cada etapa, en las cantidades y calidades
solicitadas, a entera satisfaccion de la Direccion de Programacién Artistica del Centro Nacional de las
Artes por escrito, previa entrega de los recibos de honorarios correspondientes.

Mexico, D.F. a 1 de Septiembre de 2010

pod

Jeyéa Soledad Sandoval Miranda

REALIZANDO IDEAS, A.C.
PRESTADCR DEL SERVICIO
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Reporte de actividades

México, D.F. a 8 de Noviembre de 2010

Prestador del Servicio: Jessica Soledad Sandoval Miranda/ REALIZANDO IDEAS, A.C.

Periodo de las actividades realizadas: 28 de Octubre al 7 de Noviembre de 2010

Objeto de |a contratacion: Gontratacién como apoderada legal

ACTIVIDADES REALIZADAS

Declaro haber prestado mis servicios profesionales como apoderada legal a
nombre de REALIZANDO IDEAS, A.C. por la obra ANTROPIA que se presentd
del-29-de Octubre-al- 7 de -Noviembre de-2010-(viernes-a las-20:00.hrs,-sabado
19:00 hrs y domingo a las 18:00 hrs) en el Foro de las Artes del Centro Nacional
de las Artes.

S f

Je 1ca Soledad Sandoval Miranda Carlos Arturo Briz_
REALIZANDO IDEAS, A.C. (Director de Programacion Artistica)
(Prestador del Servicio)
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Carta de no compatibilidad

México, D. F., a 01 de Septiembre de 2010

CONSEJO NACIONAL PARA
LA CULTURA Y LAS ARTES
PRESENTE

Por este medio y bajo protesta de decir verdad, declaro que no tengo celebrado ningln contrato con
alguna Unidad Administrativa del"Consejo Nacional para la Culttra y-
alguno de eleccién popular ni estoy comisionado en el Sector Plblico Federal, por lo que no tenga ningtin
impedimento legal para celebrar un contrato de prestacién de servicios profesionales con dicho Censejo
Nacional, de conformidad con lo establecido por el articulo 8° fraccion XX de la Ley Federal de
Responsabilidades Administrativas de los Servidores Publicos y el articule 50 de la Ley de Adguisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico.

dww— j@ﬂ&@o&“jmwﬂ %XJ,,,;M; u,;j/_%/

Jessica Soledad Sandoval Miranda/ REALIZANDO IDEAS, A.

NOMBRE Y FIRMA:

RFC. TR
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Carta de derechos exclusivos

México, D.F. a 01 de Septiembre de 2010

Por medio del presente, Jessica Soledad Sandoval Miranda, cuyo nombre y firma se inserian al calce,
concedo a REALIZANDO IDEAS, A.C. el derecho exclusivo para que a mi nombre y en mi
representacion celebre un contrato de prestacion de servicios artisticos con el Consejo Nacional para |a
Cultura y las Artes, a través del Centro Nacional de las Artes, por mi participacion como apoderada legal

" por la obra Anfropfa que se llevara a cabo del 28 de Octubre al 7 de Noviembre de 2010 en el Foro de las
Artes del Centro Nacional de las Artes.

ATENTAMENTE

/ o

JeSsica Soledad Sandoval Miranda
REALIZANDO IDEAS, A.C.
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Carta de derechos de autor

Meéxico, D.F. a 01 de Septiembre de 2010

———CONSEJO NACIONAL PARA LA CULTURA Y TASARTES

Por medio del presente escrito y en mi cardcter de apoderada legal de la persona moral

REALIZANDO IDEAS, A.C., manifiesto bajo protesta de decir verdad, que soy titular de
los derechos exclusivos por la puesta en escéna ANTROPIA que se llevara a cabo del 29 de

Ottubre al 7 de Noviembre de 2010 en el Foro de las Artes del Centro Nacional de las Artes.

ATENTAMENTE

,_Jéssica Soledad Sandoval Miranda
REALIZANDO IDEAS, A.C.
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Carta del articulo 32-D

REALIZANDO IDEAS, A.C.
Jessica Soledad Sandoval Miranda

R.F.C. : NN
pomiciLio: D

México, D.F., a 01 de Septiembre de 2010

LIC. CARLOS ARTURO BRIZ FIGUEROA
DIRECTOR DE PROGRAMACION ARTISTICA
CENTRO NACIONAL DE LAS ARTES

En cumplimiento a lo dispuesto por el articulo 32-D del Codigo Fiscal de la Federacion,
me permito manifestar que conozco el contenido de dicho articulo, asi como los alcances
legales y en esa virtud informo a usted que para tal efecto, me encuentro al carriente en
el cumplimiento de mis obligaciones fiscales.

Atentamente

S -
/ //M e w(ae/ faw,am/

23t rla
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Carta de articulo 50

REALIZANDO IDEAS, A.C.
Jessica Soledad Sandoval Miranda

R.F.C. <R
pomiciLiO: R

México, D.F., a 01 de Septiembre de 2010.

LIC. CARLOS ARTURO BRIZ FIGUERCA
DIRECTOR DE PROGRAMACION ARTISTICA
CENTRO NACIONAL DE LAS ARTES

En cumplimiento a lo ordenado por el articulo 50 de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del
Sector Pablico, asi como lo estipulado en Ja fraccion XX del articulo 8 de la Ley Federal de Responsabilidades
Administrativas de los Servidores Piblicos, publicadas en el Diario Oficial de la Federacién del 13 de marzo de
2002, me permito manifestar bajo protesta de decir verdad, que conozco el contenido de los articulos, asi como los
alcances legales, y en esa virtud informo que no me encuentro en ninguno de los supuestos que establecen dichos
preceptos.

Atentamente

A %

%_MZ‘_,_ _ﬁw j@w&w{ Gl
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)
& e pes, i
e

México DF a 31 de.agosto de 2010

A quien corresponda,

Por este medio Yo, Jessica Soledad Sandoval Miranda, declaro que el
espectaculo escenico ANTROPIA es de mi autoria, por lo que quedo exenta de
pagar el impuesto de derechos de autor,

Atentamente

&7l

Jessica Sandoval
Directora
Realizando Ideas AC
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Carta de exencion de pago de derechos de la musica

§) i b ac.
h=

México DF a 31 de agostn de 2010

A quien corresponda,

Por este medio Yo, Jessica Soledad Sandoval Miranda, declaré que la musica
que se utiliza en el espectaculo escénico ANTROPIA es musica original para el
espectaculo compuesta por: Bishop en el afic 2009 y tiene una duracién de 40

minutos.

Atentamente

2 trd

Jessica Sandoval
Directora
Realizando Ideas AC

waed sealzzadoidec: com
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